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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

La categoria presenta una caida en penetracion, luego de un incremento

producto de la estacionalidad del mes de marzo.

Penetracion Compra de Refrescos

41,28 44.29 41,2
! 26 3911

Mayo 2022 Junio 2022 Julio 2022 Agosto 2022

Frecuencia (Actos de Compra por Hogar)

1,97 I 2’03

Noviembre 2022  Diciembre 2022 Enero 2023

2,04

Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

53,63

46,94

42,00 43,48

38,74

36,36 36,89 36,80

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

Volumen por Acto de Compra (Lts)

3,07
2,66
2,38 2,35 2,39 2,39 I

Noviembre 2022  Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

Compra Media por Hogar (Lts Mes)

7,31
5,72 5,94
4’77 4,82 4’93 I I

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

Muestra: 2,120 Hogares
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i-Cola Esta disminucidn percibe en todos los territorios, con mayor énfasis en Oriente Norte, que ademas
J Eﬂﬁe’m&h ca es el territorio con mas actos de compra, lo que infiere que menos personas compran mas

presentaciones individuales.

Penetracion Refrescos por Territorio

Febrero 2023 Marzo 2023 m Abril 2023
52,86 64,53 62,90
86 49,21 51,71
42,33 ’ 42,63 3918 45,90 41,95 : 40,16 39,15
24,62 29,23 27,00 . 35,65 31,30 34,39 34,19 28,46
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Actos de Compra por Territorio
2,96 2,91
253 237 232 293 2,43 2,54 253 _~
155 L75 176 2,04 182 197 181 : 2,04 2,15 158 199 202
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Volumen por Acto de Compra por Territorio
3,07 3,05
246 251 259 2,77 273 2,62 253
213 1g7 2,23 . 197 228 216 . 1,06 201 218 174 184 2,30
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Compra Media por Hogar por Territorio
7,58 7,79
506 0 619 508 541 558 5,07 6:50 508 02
' ' ’ ' 458 4,45 ’ 4,72
331 336 403 422 3,69
] = BN
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
| e—
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FepsI-CoInCOIas Negras (2,67pp) y lima limén (-0,55pp) presentan caida en penetracion, siendo la excepcién
Venezuela c.a. Sabores que se presenta estable.

En la composicién del mix, los segmentos se mantienen estable en comparacién al mes anterior.

Penetracion Segmentos CN,LL y SAB

49,01

40,48

37,81

34,74

9,90 10,58 10,14
368 07 362 g9 534 479 7,00 494 658
T s Y e
COLA NEGRA LIMA / LIMON SABORES
® Noviembre 2022 m Diciembre 2022 Enero 2023 m Febrero 2023 ® Marzo 2023 m Abril 2023

Share Segmentos CN, LL y SAB

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

HCOLANEGRA #®LIMA/LIMON ®=SABORES

Nota: ya aqui la data no incluye Mezcladores




A total panel todos los fabricantes decrecen, a excepcion de Ajeven, que presenta
" Pepsi-Cola  crecimiento sostenido en el ultimo trimestre. Latendencia se mantiene en hogares

veneziesca, compradores, a excepcion de PCV que se recupera levemente.
Penetracion Compra Fabricantes (%) Penetracion Compra Fabricantes (%)
Total Panel Hogares Compradores de Refrescos
27,33

50,97

15,49
14,51

10,82

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

a=@==PEPS|CO AJEVEN e=@==PEPS|CO AJEVEN
«=@==COCA-COLA COMPANY === MULTINACIONAL DE SABORES «=@==COCA-COLA COMPANY === MULTINACIONAL DE SABORES
Fabricante Indicador Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
ActCompHog 1,45 1,64 1,49 1,51 1,70 1,64
PEPSICO PenetRelativa 39,32 40,51 37,86 38,40 34,72 37,01
VolActoCompra 2,17 2,83 2,31 2,50 2,46 2,77
ActCompHog 1,89 1,90 1,85 1,83 2,00 1,82
COCA-COLA COMPANY PenetRelativa 41,97 50,97 42,84 39,42 41,05 39,34
VolActoCompra 2,05 2,68 1,99 1,81 1,94 2,14
ActCompHog 1,56 1,96 1,72 1,82 1,98 1,89
gt;lg:::ClONAL DE PenetRelativa 29,33 30,23 31,55 31,69 37,78 35,10
VolActoCompra 2,87 3,60 2,66 2,80 2,65 2,92
/ EMPRESASﬁ)LAR /
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' Pepsi-Cola ... Pepsico (3pp) y Ajeven (0,31pp) capitalizan las caidas de los demas
J venezuela ca. fabricantes.

Share Volumen Fabricantes (%)
—@=—PEPSICO —=@=—COCA-COLA COMPANY —@=—\ULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN

34,65 3272 33,18 34,97

>~ 32,9 o

29,62 —— 623 032,95
28,02 e — Z ; 28,61
26.26 -<i- 26,04

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

Share Marcas (%)

«@ue PEPS| «=@u=COCA-COLA e=@==GLUP BIG COLA

34,97
33,03 32,95 —

e 31,2430.04 - —932,95

30,85 @ 29,62

28,02 @ 55 23 123 79 2533
23.31 ' —g 2O,

22,11 &03 21.84

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

/ EMPRE;AS POLAR /



' Pepsi-Cola Multinacional de Sab. disminuye por segundo mes consecutivo su $/L en el empaque
J Venezuela c.a. de 2L, al igual que Ajeven.

Precio Promedio Volumen ($/Lts)

0,89 091 0,89
085 081 0,80 1,00 101 0,07 .o 057 088 1,02 1,04 1,04 102 1,02 1,04
I I I I I I B e S 0,61 0,60
Total_Categoria PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE AJEVEN

SABORES

Noviembre 2022 Diciembre 2022 ®mEnero 2023 = Febrero 2023  Marzo 2023 mAbril 2023

Precio Promedio Volumen ($/Lts) Tamafio 2Lts

099 099 104 101 (gg 104 1,03 1,04 1,04 1,06 0.96 1,04
0,69 0,69 0,70 0,69
I I I I ] I 061 059 0,65 >0 064 061 059

PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN

Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV dnﬁs_sm PoLar”



En penetracién, todos los empaques presentan una disminucién importante.

' Pepsi-Cola En la composicion del mix todos los empaques presentan crecimiento en share, a
Venezuela c.a. g , . .
excepcion de 1L y 1,25L, este ultimo encontrandpse en su punto mas bajo.
Penetracion Empaques
13.8114,09 . 13,70 11,66
10,21 —r 10,17
8,49 6,93 36 00 854 o548
’ o 4,98 ~T 80— e 5,62
3,92 e ——— 4,04 ——9>,
Z 2 b —
2, 200— ) 16 —c -—93,78
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
~#—1000 =@=1250 =@=1500 2000 —#—2500
Share Empaques
682 Az . 680 o 973 1085
49,59 57,74 49,91 51,28 53,89 54,13

Noviembre 2022

Diciembre \“!

Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023
m 1250 m 2500

Abril 2023

= 1000 m 1500 2000

( EMPRESAS POLAR /



Pepsi-Cola Disminuye la penetracién de la categoria, al tiempo que aumentan
Venezuela c.a. : :
considerablemente los niveles de recompra.

Estudio de indicadores de Recompra de la Categoria Refresco

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
- -
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
mmmm HogRecomp W HogNuevos  =—@= Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt == Penetracion

I;
CEMP}AS POLAR



Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

CAPITAL
(BASE: 428 HOG)
=@==PEPS| =@-=COCA-COLA =@=—G|LUP BIG COLA
62,09 66,23 62,84

56,32
48,02

22,03
20,90

OCCIDENTE

(BASE: 343 HOG)

—@— PEPSI

=@—=COCA-COLA BIG COLA

.56,68

8,25

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
(BASE: 428 HOG) (BASE: 257 HOG)
—&—PEPS|  —€=COCA-COLA  —e=GLUP BIG COLA —8—PEPS| =#=COCA-COLA =8=GLUP BIG COLA
74,42
70,68 67,32 70,27 41,27 39,02
61,57 61,04 38,46
32,97
25;6125,61 26,02+ T==g 28,57
31,02 553
) 18,68 Y
22,22 23,38 21,62
19,55 —C= 7
8.06
7,38 4,94 %ﬁs%
16,54 — L8 !
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
( EMPRESAS POLAR
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

ANDES

(BASE: 257 HOG)
—=@—PEPS| —=@=COCA-COLA

53,95
54,31 50,00

48,48
46,97

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
(BASE: 193 HOG) (BASE: 214 HOG)
—@—PEPS| =—@=COCA-COLA =@=GLUP BIG COLA =—@—PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP

61,67

54,43

32,91
18,63
10,13 11,67 13,58 8,91
[ ® 56
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

| —
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

CAPITAL

(BASE: 428 HOG)

@n@um PEPS|CO em@== COCA-COLA COMPANY

AJEVEN e=@==\ULTINACIONAL DE SABORES

Share

1
61,06 61,64 o 60,76
50,17 51,62
43,38
27,14 26.11
21,02 23,43
23,76 @ 1,56 19,60 i '
7,82 ‘ =
17,17 g *"1‘\‘—[‘4 50 3,27
—Z —g 10,71
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

(BASE: 428 HOG)
AJEVEN e=@=MULTINACIONAL DE SABORES

e=@u= PEPSICO e=@== COCA-COLA COMPANY

76,36
70,14 68,04 70,84 '
66,26 62.76 ——— )

670 22,80 18,10 17,11 1501 1953
1 H . 1
12,91 —el232 ::w*’“ cHLEd 10,12

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

(BASE: 343 HOG)
e=@== PEPSICO @=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN
53,26
43,97. ag 5;41,73
38,4 Oy
27,98
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

CENTRO OCCIDENTE

(BASE: 257 HOG)

e=@u= PEPS|ICO e=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=@==MULTINACIONAL DE SABORES

35,68 37,30

13,01

Abril 2023

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023

( EMPRESAS POLAR /



Pepsi-Cola
Q Venezuela c.a.

Share
ANDES

(BASE: 257 HOG)

== PEPSICO @@= COCA-COLA COMPANY

55,97 54,23

Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023
ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
(BASE: 214 HOG)

(BASE: 193 HOG)
«=@==MULTINACIONAL DE SABORES

AJEVEN e=@==\MULTINACIONAL DE SABORES @@= COCA-COLA COMPANY

@n@um PEPS|CO  em@== COCA-COLA COMPANY e=@u== PEPSICO

44.52 65,75 63,97
36,73
37,55 g ; 00 3610 36
33,83, 4,01 45,35
23 28,41 1,80 > 41,11
21,98 2392 —— >3/
! 19,68
17.2
{250 ——e15,16 13,84 14,95 11,76
5,24 6,61 7,58
Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Marzo 2023 Abril 2023

( EMPRESAS POLAR /



Panel de Hogares - BNC
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@ ) revsi-co
J Venezuela c.a.

La categoria de Jugos se recupera levente en penetracién, luego de su caida
consecutiva del ultimo trimestre, mientras que aguas se mantiene
relativamente estable.

Penetracion

Actos de Compra
(Frecuencia)

Vol. Actos de Compra Lts.

Unidades de compra

Compra media Hog mes

Compra de Categorias BNC (Periodo Trimestral)

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
Trim Ene-Feb-Mar/2023

22,53 21,87 22,15

6,97 6,80 7,09
Trim Feb-Mar-Abr/2023
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
1,96 2,07 2,14
1,36 1,47 1,47
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
2,12 2,05 1,94
1,39 1,37 1,38
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
1,86
1,60
1,55 1,53 1,50 138
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
3,03
2,98
2,87 2,89 2,85
2,79
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral

Muestra: 2,120 Hogares

| e—

/ EMPRESAS POLAR
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Pensi-Col El peso de agua mineral crece en mayor proporcion en Capital, Centro y
Venezuela c.a. Centro Occidente, mientras Oriente Sur y Andes siguen en descenso de
manera significativa.

AGUA MINERAL

Peso Agua Mineral por Territorio

ECAPITAL ®CENTRO = CENTRO OCCIDENTE ®OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ®ANDES

- 439 . 356
- e o 208
11,21 ’ =01l
7,12
5,95

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023

I;
CEMP}AS POLAR



El crecimiento mas importante lo tiene Coke por segundo mes consecutivo, por su parte
Pepsi-Cola PCV disminuye reflejando esta caida en todos sus indicadores.
Venezuela c.a. y )
AGUAS 5LTS O MENOS - FABRICANTES
m Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 mTrim Feb-Mar-Abr/2023
4,78 4,37 3,97
Penetracié 1,98 245
enetfracion - 1,48 , 054 053
0,31 , :
E— B —_
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
68,59
64,24 55.07
s . 29,14 34,59
Penetracion Relativa 21,15
4,49 7,95 7,55
] L ——
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
1. m Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023
a:(r:e(::ij :ﬁcci::)mpm 132 141 142 124 120 116 1,00 108 117
] ] I
MINALBA NEVADA CANAIMA
Vol. Actos de Compra ' 2,02 a7 203 201 149 192 186
) N S .
MINALBA NEVADA CANAIMA

3,34 3,11 2.87

2,44 2,34
C M d. H . 1,58 1.49 2,08 2,18
ompra Mledid Hog O O

MINALBA NEVADA CANAIMA

Muestra: 2,120 Hogares ,EMPRESAS'-IMR/



ﬁmﬁ% ca. ...Esto se ve reflejado en el aumento del share de Coke.

AGUAS 5 LTS O MENQOS
SHARE FABRICANTES

—@=—PEPS|CO =@==COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
79,34
66I03

56,39

23,50 —g 28,41
11,35 o— 5.45 5,76
Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023
PRECIO PROMEDIO VOLUMEN ($/Lts)
1,17
1,04 1,10 000
' 0,85 0,83
. - . 0'72 ;
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20

® Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 ® Trim Feb-Mar-Abr/2023

Muestra: 2,120 Hogares I"/
_ _ ,EMPRESAS POLAR
Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV ™



Qﬁmﬁzm:m Se refleja un incremento en hogares nuevos dentro de la categoriay un amentq,de
la penetracion.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Agua (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ene-Feb- Trim Feb-Mar- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ene-Feb- Trim Feb-Mar-
Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Mar/2023 Abr/2023 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Mar/2023 Abr/2023
mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion

,;
/ EMPRESAS POLAR



Pepsi-Cola En el mix por territorios Capital y Andes presentan una disminucion, que es
Venezuela c.a. capitalizada por el resto del territorio.

JUGOS Y BEBIDAS SABORIZADAS

Peso Jugos y Bebidas Saborizadas por Territorio

B CAPITAL ®CENTRO m CENTRO OCCIDENTE m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTESUR  m ANDES

7,56 8,82
7,73 8,85

6,22
Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023

8,74

I;
/ EMPRESAS POLAR



Pepsi-Cola . . o :
Q Venezuela c.a. A total Panel, el mayor crecimiento lo tiene Multinacional , por tercer mes consecutivo.
Y la caida mas importante la tiene Ind. Maros, seguido por Pepsico en Hogares Compradores.

JUGOS Y BEBIDAS SABORIZADAS

Penetracion Compra Fabricante (%)
Total Panel

10,61

8,99 9,45

630 594

5,39

4,83 4,55 410

1,65 1,62 1,92
143 122 098 076 086 076 085 09 076 085 068 071

PEPSICO INDS. MAROS  MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA PROCESADORA INDULAC
DE SABORES COMPANY NATURALYST

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 u Trim Ene-Feb-Mar/2023 m Trim Feb-Mar-Abr/2023

Penetracion Compra Fabricante (%)
Hogares Compradores

47,89

39,88

27,98
27,16 24,35

21,43 20,78

18,51

7,34 7,41 8,53
6.44 556 443 337 391 342 377 432 342 377 300 322

PEPSICO INDS. MAROS  MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA PROCESADORA INDULAC
DE SABORES COMPANY NATURALYST

,;
/ EMPRESAS POLAR



@) icoa

En penetracion relativa la caida mas significativa la tiene Ajeven (-2,97pp), por el contrario
MultNac. Sabores (+3,33pp), presenta su punto mas alto del afio.

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 = Trim Feb-Mar-Abr/2023

Penetracion

Penetracion Relativa

Actos de Compra
(Frecuencia)

Vol. Actos de
Compral Lis.

Compra media
Hog mes

483 455 4,10
|
PEPSICO

23,57 21,43 20,78

PEPSICO

1,29 1,40 1,36

PEPSICO

1,12 1,04 094
I
PEPSICO

1,45 1,46 127
.
PEPSICO

33,52

9,45 10,61
6,30 594 539 8,99

INDS. MAROS  MULTINACIONAL

DE SABORES

35,54 ’
27 ,98 27 ,16 '

INDS. MAROS  MULTINACIONAL

DE SABORES

1,71 1,81 1,93

INDS. MAROS

1,79 1,88 1,93

MULTINACIONAL
DE SABORES

2,01 1,93 1,90

MULTINACIONAL
DE SABORES

0,90 0,94 0,93
.
INDS. MAROS

3,67 3,66 3,69

MULTINACIONAL
DE SABORES

1,55 1,73 1,80

INDS. MAROS

EL TUNAL

7,73 7,34 7,41
I

EL TUNAL

1,32 1,19 147

EL TUNAL

1,29 1,35 121

EL TUNAL

1,70 1,61 184

EL TUNAL

AJEVEN

7,73 853 556

AJEVEN

126 1,33 1,36

AJEVEN

130 gog 1,21

AJEVEN

1,68 1,37 1,73

AJEVEN

- 165 1,62 143 192 122 098 076 086 076

COCA-COLA
COMPANY

4,60 3,37 391

COCA-COLA
COMPANY

1,82 1,79 2,00

COCA-COLA
COMPANY

1,37 1,40 1,40

COCA-COLA
COMPANY

2,59 2,58 2,79

COCA-COLA
COMPANY

0,85 0,68 0,71

INDULAC

3,68 3,77 3,09

INDULAC

1,16 1,07 1,00

INDULAC

1,14 1,21 1,23

INDULAC

1,37 1,42 1,29

.
INDULAC

Muestra: 2,120 Hogares

( EMPRESAS POLAR /



' _Cola ...En share por fabricante, el mayor crecimiento lo presenta Mult. Nac.
J ul Es|n:sezi vela c.a. Sabores por tercer mes consecutivo, mientras PCV sigue disminuyendo.

SHARE FABRICANTES

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 m Trim Feb-Mar-Abr/2023

52,49 5509 929
15,52 16,31 14,73
11,17 10,56 ' ,
791 448 415 3,99 513 266 257 313 351 321 185 152 1,39
— I
PEPSICO INDS. MAROS MULTINACIONAL DE EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
SABORES COMPANY
=== PEPSICO
09 959,29
_§2'_ === COCA-COLA
5249 g COMPANY
e EL TUNAL
AJEVEN
=== NDS. MAROS
16,31
15,5 —C— 14.'73 0= MULTINACIONAL
11,17, 10,56 DE SABORES
¢ * o’ 91
448 4,15 51 399 === |NDULAC
b1 - 3 = 81,39
Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023

( EMPRESAS POLAR /



@ ) revsi-co | - |
J Venezvuela c.a. Y al disgregarlo por marca, el mayor crecimiento lo tiene Justy.

SHARE MARCAS

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 m Trim Feb-Mar-Abr/2023
52,49 55,09 %92
15,52 16,31 14,73
9,41 8,61 '
650 176 195 1,40 ] 448 415 399 114 063 045 078 085 057 313 351 321
_ I —
YUKERY YUKY-PAK NATULAC JUSTY EL TUNAL FRICA PULP DEL VALLE FRESH
e=@==YUKERY
59,29
55,09 ®
52,49 —— =@ Y UKY-PAK
o=
e=@== NATULAC
e=@== FRICA
PULP
16,31 e=@== DE| VALLE
15,52 g — —e 14,73 FRESH
9,41 8,61
- X1 TS —e 780 === EL TUNAL
= ) =8 JUSTY
Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023 Trim Ene-Feb-Mar/2023 Trim Feb-Mar-Abr/2023

( EMPRESAS POLAR /



Pepsi-Cola Disminuyen los niveles de recompra para la categoriay aumenta la
Venezuela c.a. penetracion.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Jugos (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ene-Feb- Trim Feb-Mar- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ene-Feb- Trim Feb-Mar-
Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Mar/2023 Abr/2023 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Mar/2023 Abr/2023
mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion

,;
/ EMPRESAS POLAR



' Pepsi-Cola En el ultimo semestre, malta sigue incrementando ligeramente su penetracion
J Venezuela c.a. en el hogar.

Compra de Categoria BNC (Periodo Semestral)

7,20 7,21
6,95 Semestre Sep/2022 Feb 2023
Peneiracién Semestre Oct/2022 Mar 2023
Semestre Nov/2022 Abr 2023
Malta
Actos de Compra 67 1,70 1,70
(Frecuencia)
Malta
3,17 3,32 3,52
Gasto por Hogar
Malta
Gasto por acto de 1,88 1,94 2,06
Compra
Malta
0.86 0,87 0,90
Vol. Actos de Compra Lts. Valta
176 1,82 1,94
Unidades de compra
Malta
. 1,55
Compra media Hog mes 1.45 1,50
Malta

| e—

/ EMPRESAS POLAR
-‘,

Muestra: 2,120 Hogares



Q wﬁ%cn. Los crecimientos mas importantes los tienen Capital y centro, seguido de Oriente
Norte y Centro Occidente, que capitalizan las caidas del resto del territorio.

MALTAS

Peso Maltas por Territorio

m CAPITAL mCENTRO CENTRO OCCIDENTE  m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ® ANDES

10,50

7,98

8,92

5,23

7,64

7,33 6,87

Semestre Sep/2022 Feb 2023 Semestre Oct/2022 Mar 2023 Semestre Nov/2022 Abr 2023

C-Ew»}a‘s‘lfm?



_Cm ’ . . . ., .
Q "Jel epﬂnezuelac.u. Maltin presenta ligero crecimiento en penetracion, esto se refleja en todos los

indicadores.
m Semestre Sep/2022 Feb 2023 Semestre Oct/2022 Mar 2023 Semestre Nov/2022 Abr 2023

583 605 6,11

PenefI'CICIon - 137 1,33 1,32 0,13 0,13 0,17 0,00 0,04 0,04
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC
157 160 1,63 172 184 g6
Actos de Comprq - - 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
(Frecuencia) ] 0.00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC
3,61
314 333 261 269 531
- 1,14 1,00 1,28 1,47 1,47
Gasto por Hogar ] — 0,00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC
197 206 220
: 152 1,46 1,42 12 1,47 1,47
Gasto por acto de 114 100 128
= I o0
Compra
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC
2,00 2,00
Vol. Actos de 094 095 098 057 054 051 044 055 066 000
- [ ] — '
Compra Lis.
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC

. 149 154 162 200 200
Compra media 098 100 (g3 044 055 066
Hog mes - N — 0,00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA ZF CC

Muestra: 2,120 Hogares /EMPRESAS Poum/



Pepsi-Cola o _ _
Venezuela c.a. Maltin presenta una disminucién en los niveles de recompra.

MALTAS

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR

N

Semestre Jul-Dic  Semestre Ago/2022 Semestre Sep/2022 Semestre Oct/2022 Semestre Nov/2022 Semestre Jul-Dic  Semestre Ago/2022 Semestre Sep/2022 Semestre Oct/2022 Semestre Nov/2022
2022 Ene 2023 Feb 2023 Mar 2023 Abr 2023 2022 Ene 2023 Feb 2023 Mar 2023 Abr 2023

mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion

I;
C-IW}M POLAR



Pepsi-Cola
Q Venezuela c.a.

7 ATENAS

GRUPO CONSULTOR

ANALISIS ESPECIAL DE CESTA
BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

Abril 2023

Q Pepsi




Venezvuela c.a.

LA CESTA BEBIDAS NO ALCOHOLICAS SE MANTUVO ESTABLE EN LA BASE DE HOGARES COMPRADORES EN EL PRIMER

| -‘
TOP 3 CATEGORIAS QUE MAS
CRECIERON EN PENETRACION

Qi123vsqQlaz
g & 9

+2.4PP +1.5PP  +1.1PP

:
e
E

TOP 3 CATEGORIAS QUE MAS
CAYERON EN PENETRACION

Q123 Vs Q122

:
3
-
g

2N

i
=

-1.2PP -0.8PP

-0.6PP

FUENTE: HOME PANTRY — 01 22 [ENE-MAR 2022] ¥ 01 23 (EME-MAR 2023)

PENETRACION
60% 59%  61%58%  64%67% ﬁ* ﬁ
EMERD FEBRERD MARZD a1

Wm21022 m2023

UNIDADES COMPRADAS POR

HOGAR
11.712.0
53 50 51 53 57 61
EMERD FEBRERD MARZD a1
W2022 W2023
GASTO MEDIO
114110
50 46 48 47 59 58 . .
HEwm e W
EMERD FEBRERO MARZO a1

Wm2022 m2023

TRIMESTRE DEL 2022 COMPARADO AL MISMO PERIODO DEL ANO ANTERIOR, Y LAS CATEGORIAS QUE MAS CRECIERON
FUERON BEBIDAS INSTANTANEAS, REFRESCOS Y BEBIDAS ENERGIZANTES

PANTRY

B

VAR. PP INTERMENSUAL
PENETRACION

9.0PP
0.2 PP 3PP oy 0.0pp0-7PP
-1.7PP
FEBRERO MARZO a1

m2022 m2023

VAR. INTERMENSUAL UNIDADES

COMPRADAS POR HOGAR
5% 5
- — 3
-3%
FEBRERD MARZD a1

50%

0%

-50%

W2022 W2023
VAR. INTERMENSUAL GASTO

MEDIO
23%:23%
= m -
-5% -4%
FEBRERD MARIOD ql

W2022 m2023

La informacian es

PODER
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