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" mﬁeﬂg cq. Lacategoriapresentaun crecimiento importante en penetracion, de igual forma
' se incrementala compra media por hogar.

Penetracion Compra de Refrescos

53,63
46,33
43,19 44,29 42.00
40,71 39.44 41,28 41,26 3911 :
: : 36,36 36,89
Enero.-2022 Febrero.-2022 Marzo.-2022 Abril.-2022 Mayo.-2022 Junio.-2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
Frecuencia (Actos de Compra por Hogar) Volumen por Acto de Compra (Lts) Compra Media por Hogar (Lts Mes)
2.29 2,35
2,11 3,07 7,23
1,98 1,95 1,97
2,48 2,44 2,44 2,36 2,38 557
491 515
I I , I 4‘61 ]
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022  Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022

Muestra: 2,120 Hogares /4
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' i-Cola ...Este incremento se puede apreciar en todos los territorios, destacando la
J Velne-zuelu ca. compra media por hogar en Oriente Norte y Capital.

Penetracion Refrescos por Territorio
Octubre 2022 Noviembre 2022 ®Diciembre 2022

60,28 68,00
' 50,70 48,65 52,40 52,68 47.06
44,96 ' 44,37 )
’ 37,83 40,97 36,15 35,14 38,16 37,66 " 35,04
21’91 25’48 . 30’90 30’93 . | | . - | 30Y98 .
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Actos de Compra por Territorio
555 3,10
, 2,37 234 228 253 2,28
158 179 i 193 194 172 1,74 292 1,74 198 1,97 180 186 1,97
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Volumen por Acto de Compra por Territorio
318 3,70
‘ 3,11 2,92
2,65 2,58 2,54 2,68 2,64 2,64 2.47 2,63 :
100 2,02 106 218 2,32 1,02 2,26 2,25 2,38
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Compra Media por Hogar por Territorio
8,09 7,48 7,88 8,13
6,26
559 ) 577 529 5,74
' 4,98 4,95 4,60 4,61 ’
3,01 3,61 . 343 4,30 . 4,37 4,45 4,07 443 .
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
l /
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Pepsi-Cola La penetracion de los segmentos aumenta considerablemente, en mayor proporcion en CN.
Venezuela c.a. En la composicion del mix, se mantiene estable.

Penetracion Segmentos CN,LL y SAB

49,01

36,71 3487 3692
9,90
3,48 3,22 4,1

31,84 31,16
E——— e W e

COLA NEGRA LIMA / LIMON SABORES

,07 6,56 7,00

m Julio 2022 = Agosto 2022 Septiembre 2022 ® Octubre 2022 = Noviembre 2022 m Diciembre 2022

Share Segmentos CN, LL y SAB

Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

HCOLANEGRA #®LIMA/LIMON ®=SABORES

Nota: ya aqui la data no incluye Mezcladores




PCV se recupera en penetracion, y mantiene su volumen por acto de compra. Coke aumenta

' Pepsi-Cola en Penetracion relativa 'y Multinacional de Sab. Se mantiene con el mayor volumen por acto
J Venezuela c.a. de compra
Penetracion Compra Fabricantes (%) Penetracion Compra Fabricantes (%)
Total Panel Hogares Compradores de Refrescos
50,97
43,89 44,82 4418 ’
41 58— T T g2 4
18, ' — i e-39.21 40,51
17,13
: ) , 29,33 30,23
, 28,59 28,74 —
, 25W e ==
10,52
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
a=@==PEPSICO AJEVEN e=@==PEPSICO AJEVEN
e=@==COCA-COLA COMPANY e=@==\|ULTINACIONAL DE SABORES e=@==COCA-COLA COMPANY e=g==|\|ULTINACIONAL DE SABORES
. . . . . Diciembre
Fabricante Indicador Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 2022
PenetRelativa 41,52 41,12 39,21 37,70 39,32 40,51
PEPSICO ActCompHog 1,48 1,65 1,62 1,45 1,45 1,64
VolActoCompra 2,51 2,52 2,35 2,32 2,17 2,83
PenetRelativa 43,89 44,82 44,18 44,12 41,97 50,97
COCA-COLA COMPANY  ActCompHog 1,78 1,93 2,16 1,75 1,89 1,90
VolActoCompra 2,00 2,02 2,08 1,89 2,05 2,68
Y PenetRelativa 25,50 23,60 28,59 28,74 29,33 30,23
e ActCompHog 1,55 1,63 1,77 1,63 1,56 1,96
VolActoCompra 3,02 3,04 2,88 2,85 2,87 3,60
=iy
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Pepsi-Cola
Q Venezuela c.a.

... Los fabricantes se mantiene en volumen a excepcién de Ajeven, que
presenta un decrecimiento.

Share Volumen Fabricantes (%)

—@—PEPSICO —@— COCA-COLA COMPANY

—@=—\ULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN
35,62
2176 5033.83 — 31.70 34,65 — 3572
(9 3170 G , e
26,86 09 ES 02 —g 20,62
24,35 @ e @22 e 27,31 26,26 ® 26,14
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
Share Marcas (%)
en@un PEPS| e=@uemCOCA-COLA em@umGLUP BIG COLA
32,19 33,03
28,68 __oL02 29,09 30,85 —
28,05 gm0 889 26.18 — =8 02 e 29 62
24,35 2264 303 2o,
.- —lll 022,03
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
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Q Venezuela c.a. En términos de precios, se mantienen las relaciones estables.

Precio Promedio Volumen ($/Lts)

084 087 085 086 089 091 001 0,95 ggp 0,96 100 101 097 1,00 1,00 1,03 1,02 1,04
I I I I N IO’72 0,64 063 0,63 0,63 0,65 0.69
Total_Categoria PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE AJEVEN

SABORES

Julio 2022 = Agosto 2022 m Septiembre 2022 © Octubre 2022 = Noviembre 2022 m Diciembre 2022

Precio Promedio Volumen ($/Lts) Tamafio 2Lts

1,00 1,02 095 096 099 0,99 1,05 1,04 1,04 1,09 1,03 1,04
I I I I o O T e 0T 0 p 0% 0

PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN

Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV @;ﬁsm PoLAR”



El empaque de 2L presenta un crecimiento importante.
En la composicion del mix, 2L refleja este crecimiento, capitalizando la caida de
los demas empaques.

12,92
o

Penetracion Empaques

14,09

5,29

Julio 2022

43,93

Julio 2022

12,40 12,86 13,81
10,20 ﬂ'fi 10,21
9,69 @= 8,86 == 531 oy

21 4,38 —"

¢ — T 3,92
%9 —r — 1 — —e2,97

Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

=0-1000 =—@=1250 =—0=1500 2000 ==—2500

Share Empaques

1027 T 839 - 682 e
43,69 46,53 51,18 49,59 57,74
Agosto ZIII Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
™ 1000 W 1250 m 1500 2000 2500
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Pepsi-Cola . 2 . , S
Q Venezuela c.a. Aumenta la penetracion de la categoria, al tiempo que disminuyen los
niveles de recompra.

Estudio de indicadores de Recompra de la Categoria Refresco

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022 Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022
mmmm HogRecomp W HogNuevos  =—@= Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt == Penetracion

I;
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

CAPITAL
(BASE: 428 HOG)
—=@=PEPS| —@=—COCA-COLA —=0=GLUP BIG COLA
58,95
51,59
47’49w 48,02 46,67
®,0,39
29,05 26,49 26,49 2526 25,26

25,14 22,93

Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
(BASE: 428 HOG)
=@=PEPSI| =@=COCA-COLA =@=CGLUP BIG COLA
63,01 €6,93 s 61,57
61,11 ' )
55,00 — \
27,08 29,29 26,03 0362 31,02
o— —eee— ’ 19,55
17,86 T7 39—
18,0% o 15,07 Sa o4 4.18,06
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

OCCIDENTE
(BASE: 343 HOG)
=@=PEPS]| =@==COCA-COLA BIG COLA
56,77 56,52 5263 56,72

48,57 50,27
47,92 45,89 ’ 06 _g/7,90

Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

CENTRO OCCIDENTE

(BASE: 257 HOG)

=@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP

BIG COLA

- 2,45 18
17,0 -
18,10 17,02 =
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

| —
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

ANDES

(BASE: 257 HOG)

=—@—PEPS| =@=COCA-COLA

4,31
6,55

50, 48,48

41,89
37,84

Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
(BASE: 193 HOG) (BASE: 214 HOG)
=@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP BIG COLA =@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP

54,10
68,83

50,68 50,00
48,M ——p 20 075

56,47

329 e 28,57 28,09 29,27 432’91.———305'00
s L I ——
17,07
p 11,67
8,24 5,19 7,87 0.13
. +
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
| e—
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Share

CAPITAL

(BASE: 428 HOG)

@n@um PEPS|CO em@== COCA-COLA COMPANY

57,84

54,92
47,81 45,03 50,17
43,38
25,55 23,77 27,13
22,80 21,92 '
12,92 = =0T 1] ee® 21,56
18,49 A — V) — ,

Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022

CENTRO

(BASE: 428 HOG)

e=@u= PEPSICO e=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=@==MULTINACIONAL DE SABORES

65,24 66,26 6276
56,93 57,56 56,70 > —
[ —C—=
24,79 19,2 22,89 22.80
04
4,46 -

14,34 g — 21 —912,35
Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022

AJEVEN e=@==\ULTINACIONAL DE SABORES

OCCIDENTE

(BASE: 343 HOG)

e=@==PEPSICO @=@== COCA-COLA COMPANY

AJEVEN

47.71

44,09 an 43,97
36,82 s 22,24 3 Tl
37,90 ;

Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022  Diciembre 2022

CENTRO OCCIDENTE

(BASE: 257 HOG)

e=@u= PEPS|ICO e=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=@==MULTINACIONAL DE SABORES

35,68

Julio 2022

Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
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Pepsi-Cola
Q Venezuela c.a.

@n@um PEPS|CO  em@== COCA-COLA COMPANY

Share
ANDES

(BASE: 257 HOG)

== PEPSICO

53,86

53,87

28,59

Julio 2022 Agosto 2022  Septiembre 2022

ORIENTE NORTE

(BASE: 193 HOG)

AJEVEN e=@==\MULTINACIONAL DE SABORES

@@= COCA-COLA COMPANY

Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022

ORIENTE SUR

(BASE: 214 HOG)

e=@u== PEPSICO @@= COCA-COLA COMPANY e=@== \|ULTINACIONAL DE SABORES

50,80 49,39 49,99 47 67,02 65,75 63,97
C—= =0 4572 63,
54,01
6,73 43,7
27,36 5,99
' 34 20
28,78
’ 26,09 26,76
18955 ——19,68 — 1508 27,33
134 6,62 6,61 491 ' 524 6,61
[ C=—
Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
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Panel de Hogares - BNC
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@ ) revsi-co
J Venezuela c.a.

Jugos continua creciendo en penetracion, mientras gue se mantiene en
frecuencia, unidades y volumen. Mientras la categoria aguas se mantiene.

Penetracion

Actos de Compra
(Frecuencia)

Vol. Actos de Compra Lts.

Unidades de compra

Compra media Hog mes

Compra de Categorias BNC (Periodo Trimestral)

23.16 24.09 25.70 Trim Ago-Sep-Oct/2022
8,68 8,66 776 Trim Sep-Oct-Nov/2022
Trim Oct-Nov-Dic/2022
Jugos Corta - Larga Duracion Agua Mineral
2,00 2,10 2,08
1,59 1,50 1,41
Jugos Corta - Larga Duracion Agua Mineral
2,56 2,56 2,50
1,33 1,29 1,31
Jugos Corta - Larga Duracion Agua Mineral
1,94 2,01
1,51 1,58 1,57 1,83
Jugos Corta - Larga Duracion Agua Mineral
4,08 3,83 353
2,66 2,71 2,73
Jugos Corta - Larga Duracion Agua Mineral

Muestra: 2,120 Hogares

| e—
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Q Pepsi-Cola El peso de agua mineral crece en mayor proporcion en Capital y Centro,
Venezuela ca. mientras Occidente presenta su punto mas bajo.

AGUA MINERAL

Peso Agua Mineral por Territorio

ECAPITAL ®CENTRO = CENTRO OCCIDENTE ®OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ®ANDES

9,39
8,67

10,60 8,42
Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 Trim Oct-Nov-Dic/2022

5,83
9,97

I;
CEMP}AS POLAR



competidor mas cercano en compra media por hogar.

AGUAS 5 LTS O MENOS - FABRICANTES

® Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 B Trim Oct-Nov-Dic/2022

PCV mantiene su volumen por acto de compray crece la diferencia con respecto a su
Pepsi-Cola
Venezuela c.a.

5,48 5,19 5,00
, 3,11 3,16
Penetraciéon 2,39
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
63,10 59,90 64,50
y . 35,83 36,46 30,77
Penetracion Relativa
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20

= Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 Trim Oct-Nov-Dic/2022

Actos de Compra
(Frecuencia) P g 1,49 1,39 125 1,17 113 120 1,00 1,00
I I
MINALBA NEVADA CANAIMA
2.65 2,73 2,79 2,51 2,41

: : , 2,16
Vol. Actos de Compra 2,09 151 g
(1) I I -

MINALBA NEVADA CANAIMA

4,05 4,06 3,87

3,15 2,83 237 259

MINALBA NEVADA CANAIMA

Muestra: 2,120 Hogares ,EMPRESAS Poum/



ﬁmﬁ% ca. ...Esto se ve reflejado en el aumento del share.

AGUAS 5 LTS O MENQOS
SHARE FABRICANTES

—@—PEPSICO —@— COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
70,75
62,54 6322
27,59 @ 2278
— 20,55
1,69 130 0.55
Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 Trim Oct-Nov-Dic/2022
PRECIO PROMEDIO VOLUMEN ($/Lts)
0,97 0,94 0,97 0,92
0,72 0,71 0,71 0,68
- - .
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20

u Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 ® Trim Oct-Nov-Dic/2022

Muestra: 2,120 Hogares I"/
_ _ ,EMPRESAS POLAR
Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV ™



Q Venezuela c.qa. Se refleja un incremento en hogares recompradores dentro de la categoria.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Agua (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Jun-Jul- Trim Jul-Ago- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Jun-Jul- Trim Jul-Ago- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov-
Ago/2022 Sep/2022 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ago/2022 Sep/2022 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022
mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion

,;
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En el mix por territorios se mantiene estable para la categoria.

JUGOS CORTA — LARGA DURACION

Peso Jugos Corta - Larga Duracion por Territorio

B CAPITAL ®CENTRO m CENTRO OCCIDENTE m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTESUR  m ANDES

7,92
7,41

7,31 7,68
Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 Trim Oct-Nov-Dic/2022

6,90 7,50

,;
/ EMPRESAS POLAR



Qif"éﬂﬂiﬁé’ﬂm A total Panel, el mayor crecimiento lo presenta Multinacional de sabores.
Por su parte PCV sigue en descenso en hogares compradores.

JUGOS CORTA - LARGA DURACION

Penetracion Compra Fabricante (%)
Total Panel

857 886 8,58
05 753

7,10 6,95 6.61

1,86 2,11
| [ e
PEPSICO INDS. MAROS |MULTINACIONAL]  EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA  PROCESADORA INDULAC
DE SABORES COMPANY NATURALYST

Trim Ago-Sep-Oct/2022 = Trim Sep-Oct-Nov/2022 m Trim Oct-Nov-Dic/2022

Penetracion Compra Fabricante (%)
Hogc:res Compradores

31, 27 3,3
30,66 28,84 30,06 30,46
5 62 6,25 521 5,43
4,41 4,29 ) ,
_ 4,21 3 93 4,11 200 3.00 4,11
PEPSICO INDS. MAROS MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA PROCESADORA INDULAC

DE SABORES COMPANY NATURALYST

,;
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@) icoa

En penetracion relativa la caida mas significativa la tiene PCV (-3,13pp), por el contrario de
Ajeven (+2,22pp), presenta su punto mas alto del afio.

710 695 661 696 8,57 8,386 705 7,53 858 Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022  m Trim Oct-Nov-Dic/2022
. 1,02 1,35 161 186 144 211 (97 095 1,10 g4 0,72 106
Penetracion w— — — —
PEPSICO INDS. MAROS ~ MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
- DE SABORES COMPANY
) 34,46 33,39
31,27 33,
30,66 28,84 , ,, 3006 30,46
. l l 441 562 625 802 500 821 451 393 429 500 300 411
Penetracion Relativa — L — m—
PEPSICO INDS. MAROS ~ MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
157 151 142 L71 176 175 157 163 173 168 150 154 1.8 213 1,50 1,57 171 158 149
08 de Compra o O N 0 Il H o=
(Frecuencia) ]
PEPSICO INDS. MAROS ~ MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
1,99 2,02 1,98 2,10 1,93
114 1,10 110 000 089 0,88 132 120 1,24 168 152 135 130 117 142 123
Vol. Actos de = = ] — = — -
Compra Lis. PEPSICO INDS. MAROS  MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
. 313 3,30 343 3,88 410
Compra media 179 167 156 153 156 153 223 1,80 191 252 239 231 206 164 169 140
Hog mes - — [ ] ] ] ] -
PEPSICO INDS. MAROS  MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY

Muestra: 2,120 Hogares
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' Pepsi-Cola . o
J Venezuela c.a. ...En share por fabricante, el mayor crecimiento lo presenta Mult. Nac.
Sabores, mientras PCV presenta su punto mas bajo.

SHARE FABRICANTES

Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 ® Trim Oct-Nov-Dic/2022
3577 3789 42,20
20,76 20,57
17,99 14,82 17,29 19,19
- - 374 370 431 ' 375 346 3,32 123 185 207
] - —
PEPSICO INDS. MAROS MULTINACIONAL DE EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
SABORES COMPANY
942,20 @@= PEPSICO
37,89
e
35,77 o @=@== COCA-COLA
COMPANY
=== EL TUNAL
20,76 20,57 AJEVEN
[ S— 19,19
e 1’ 99 =0
17,20 ¢ 14,82 =@ INDS. MAROS
—
a=@== |\]ULTINACIONAL
DE SABORES
$2e ﬂﬁFyo }35; e INDULAC
1,23@= ’
Trim Ago-Sep-Oct/2022 Trim Sep-Oct-Nov/2022 Trim Oct-Nov-Dic/2022

/7
C.E:ﬁg“ POLAR



Pepsi-Cola
Venezuela c.a.

35,77 37,89

Y al disgregarlo por marca, el mayor crecimiento lo tiene Justy.

JUGOS
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Q Pepsi-Cola
Venezvela c.a. Disminuyen los niveles de recompra para la categoria.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Jugos (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Jun-Jul- Trim Jul-Ago- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Jun-Jul- Trim Jul-Ago- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov-
Ago/2022 Sep/2022 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ago/2022 Sep/2022 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022
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Pepsi-Cola : :
Q Venezvuela c.a. En el ultimo semestre malta se mantiene estable.

Compra de Categoria BNC (Periodo Semestral)

7,08 6.93 6,94 Semestre May-Oct /2022
Peneiracién Semestre Jun-Nov /2022
Semestre Jul-Dic 2022
Malta
1,83
Actos de Comprq La1 a1
(Frecuencia)
Malta
3,41
3,26 3,25
Gasto por Hogar
Malta
1,88 1,80
Gasto por acto de 1,78 :
Compra
Malta
0,92
0,86 0,85
Vol. Actos de Compra Lts. Valta
1,96
1,79 1,71
Unidades de compra
Malta
. 1,67
Compra media Hog mes Lo7 153
Malta
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Muestra: 2,120 Hogares



Pepsi-Cola
Q Venezvela ca. Capital, Centro Occidente capitalizan las disminuciones en el resto de los
territorios.

MALTAS

Peso Maltas por Territorio

mCAPITAL ®mCENTRO = CENTRO OCCIDENTE m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ® ANDES

10,30 9,15 6,82
3,44

Semestre May-Oct /2022 Semestre Jun-Nov /2022 Semestre Jul-Dic 2022




Pepsi-Cola Maltin presenta una diferencia importante en penetracion, con su competidor mas
Venezuela c.a. )
cercano Regional.

MALTAS

= Semestre May-Oct /2022 Semestre Jun-Nov /2022 Semestre Jul-Dic 2022
6,07 5,95 6,03

e 1,66 154 1,48
Peneh’aC|on - — 0,04 0,09 0,13 0,04 0,04 0,00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO
3,00
Actos de Compra 170 171 165 145 156 168 - 200 167 100 100
(Frecuencia) I I r— 0,00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO
3,53 3,33 3,25 4.24 2,71
1,51 1,66 1,83 ' 2,04
, ) 0,64 0,64
Gasto por Hogar ] — - 0,00
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO
2,08 1,95 1,97
! ’ 1,41 1,36
Gasto por acto de - 104 1,07 1,09 = 123 084 0pa
Compra I —
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO
104 09 09
Vol. Actos de - 043 043 042 033 041 040 025 025
[ I — '
Compra Lis.
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO
1,76 1,64 1,58
. 0,99 0 83
Compra media 062 067 071 : 0.66

||

CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA CERVECENTRO

Hog mes

Muestra: 2,120 Hogares ,EMpnesAs" poum/
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MALTAS

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
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Semestre Abr-Sep /2022 Semestre May-Oct /2022 Semestre Jun-Nov /2022  Semestre Jul-Dic 2022 Semestre Abr-Sep /2022 Semestre May-Oct /2022 Semestre Jun-Nov /2022  Semestre Jul-Dic 2022
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