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' Pepsi-Cola La categoria decrece por segundo mes consecutivo, sin embargo se mantiene la
Venezuela c.a. :
frecuencia del acto de compra.

Penetracion Compra de Refrescos

53,63
46,33
’ 44,29
43,19 41,28 41,26 2011 42,00 o
' 36,36 36,89 ’ 36,80
Marzo.-2022 Abril.-2022 Mayo.-2022 Junio.-2022 Julio 2022 Agosto 2022 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
Frecuencia (Actos de Compra por Hogar) Volumen por Acto de Compra (Lts) Compra Media por Hogar (Lts Mes)
2,29 2,35
3,07 7,23
1’95 1,97 2,03 2,04 1
244 236 238 235 2,39 5,57
I I I 4,61 4,70 ] ]

Septiembre 2022 Octubre 2022  Noviembre 2022  Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022  Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022  Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

Muestra: 2,120 Hogares /4
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...Esta caida se puede apreciar en todos los territorios, a excepcion de Capital.
Importante sefialar que la caida mas relevante la presenta CO (-6,87pp) y Oriente
Sur, especificamente en Actos (-0,35pp) y Compra media(-1,23pp).

@ ) revsi-co
J Venezuela c.a.

Penetracion Refrescos por Territorio

Diciembre 2022 Enero 2023 m Febrero 2023
68,00
60,28 ,
’ 50,70 48,65 5407 51,71 47,06
44,96 41,13 42,33 Y 38,17 44,37 ,
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Actos de Compra por Tgrritorio
2,55 2,53 310
, 2,37 2,32 ; 2,46 2,43 2,21
2,11 ' : , 2,15
= - ﬁ B - . . . =
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG BASE: 428 HOG BASE: 257 HOG BASE: 343 HOG BASE: 193 HOG BASE: 214 HOG
Volumen pof Acto de Comprapor Territorio
218 3,70
, 3,11
2,65 2,77 2,64 ’ 2,62 2,63 2,92
215 213 2,47 2,46 2,48 216 197 2,46 . 227 496 205 |,
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR

BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG

Compra Media por Hogar pqr Territorio
8,09 7,48 7,88 8,13
' 6,26 6,13 6,50
559 506 506 5,08 ’ ’ 5,04 574
' . - .l - -4,58 . B B
ANDES CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR

BASE: 257 HOG BASE: 428 HOG

BASE: 428 HOG

BASE: 428 HOG

BASE: 257 HOG

BASE: 257 HOG

BASE: 343 HOG

BASE: 343 HOG

BASE: 193 HOG

BASE: 193 HOG

BASE: 214 HOG

BASE: 214 HOG

—
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Pepsi-Cola La penetracion de los segmentos disminuye considerablemente, en mayor proporcion en CN, a
Venezuela c.a. excepcidn de sabores que presenta un repunte importante luego de estar en su punto mas bajo.

En la composicion del mix, sabores capitaliza las caidas de lima limén y CN.

Penetracion Segmentos CN,LL y SAB

49,01

36,92

31,84 31,16

9,90
4,13 4,04 3,68 7.07 3,62 2,89 7.07 6,56 7,00 4,94 6,58
s R — R e
COLA NEGRA LIMA / LIMON SABORES
m Septiembre 2022 = Octubre 2022 Noviembre 2022 m Diciembre 2022 = Enero 2023 m Febrero 2023

Share Segmentos CN, LL y SAB

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

HCOLANEGRA #®LIMA/LIMON ®=SABORES

Nota: ya aqui la data no incluye Mezcladores




'J Eﬂ%}ﬁg{g ca Ajeven es el Unico fabricante que refleja crecimiento este mes en Penetracion.
Mult.Nac. Sabores se mantiene como lider en Vol. por acto de compra, seguido por PCV.

Penetracion Compra Fabricantes (%) Penetracion Compra Fabricantes (%)
Total Panel Hogares Compradores de Refrescos
27,33

18,56
16,47
12,01

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
e=@==PEPSICO AJEVEN e=@==PEPS|CO AJEVEN
=== COCA-COLA COMPANY === MULTINACIONAL DE SABORES «=@==COCA-COLA COMPANY ==0=MULTINACIONAL DE SABORES
Fabricante Indicador ) ) . .
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
ActCompHog 1,62 1,45 1,45 1,64 1,49 1,51
PEPSICO PenetRelativa 39,21 37,70 39,32 40,51 37,86 38,40
VolActoCompra 2,35 2,32 2,17 2,83 2,31 2,50
ActCompHog 2,16 1,75 1,89 1,90 1,85 1,83
COCA-COLA COMPANY PenetRelativa 44,18 44,12 41,97 50,97 42,84 39,42
VolActoCompra 2,08 1,89 2,05 2,68 1,99 1,81
ST LTS ActCompHog 1,77 1,63 1,56 1,96 1,72 1,82
SABORES PenetRelativa 28,59 28,74 29,33 30,23 31,55 31,69
VolActoCompra 2,88 2,85 2,87 3,60 2,66 2,80
7
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" Egpsi-Collg ... Todos los fabricantes presenta cambio positivo en volumen, exceptuando
ORI el Coke, que se encuentra en sus niveles mas bajos reportados.

Share Volumen Fabricantes (%)

—8—PEPSICO —@— COCA-COLA COMPANY —e—MULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN
34,65 395,72
35,620, 31,70 e ¢ — 33.18 32,95
26,86 73182909 28,0 02262 7T‘:>'§30,o4
26,180-——_&: —o — — 26,68
6,26 26,14 ,
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
Share Marcas (%)
en@un PEPS| e=@uemCOCA-COLA em@umGLUP BIG COLA
32,19 33,03 312
29.09 30,85 —s 240 04 —932,95
—— 58.02 ===
26,18 g — 26,55
23,03 o 2.77 _g2.11 28.03 —pvicses 24,03
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
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Para el mes de febrero Glup es la marca con mayor fidelidad (53%).
' Pepsi-Cola El switching de Pepsi a Glup es igual que el de Coca-Colaa Glupy
< Venezvelaca. el de Glup a Pepsi es mayor que el de Glup a Coca-Cola

Switching de Marca
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Pepsi-Cola L . . .
Q Venezuela c.a. En términos de precios, se mantienen las relaciones estables.

Precio Promedio Volumen ($/Lts)

0,85 0,86 0,89 0,91 0,89 0,85 0.02 096 L 00 1,01 0, 97 1,00 1,03 1,02 1,04 1,04 1,02
I I I I . 1 072i B 1 B
Total_Categoria PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE AJEVEN

SABORES

Septiembre 2022 = Octubre 2022 m Noviembre 2022 © Diciembre 2022  Enero 2023 m Febrero 2023

Precio Promedio Volumen ($/Lts) Tamafio 2Lts

6 099 099 L04 101 1,04 109 103 104 104 1,06
I I I I 062 063 066 069 069 070 40 g3 065 069 068 (e

PEPSICO COCA-COLA COMPANY MULTINACIONAL DE SABORES AJEVEN

Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV @;ﬁsm PoLAR”



El empaque de 2.5L es el Unico empaque que presenta crecimiento, mientras el 1.5L es la

" mﬁgcn presentacién con mayor caida en el mes.
" En lacomposicién del mix, 2L y 2.5L capitalizan las caidas de las otras presentaciones.

Penetracion Empaques

12,86
10 2'* 10,84 10,17
J ] — 3 31 6,93 —

515 4,38 3,92 — .98 o450

3,70 g tm —id L 316 —8326
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

=9-1000 —@=1250 -—0=1500 2000 ==o—2500
Share Empaques
83 83 682 a3 680 Cun
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
m 1000 m 1250 m 1500 2000 m 2500
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Pepsi-Cola N . ] : .
g i - Disminuyen la penetracion de la categoria, al tiempo que disminuyen los
niveles de recompra.

Estudio de indicadores de Recompra de la Categoria Refresco

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Pd ~ P4 ~
= - - = - - -
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
mmmm HogRecomp W HogNuevos  =—@= Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt == Penetracion

I;
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

CAPITAL
(BASE: 428 HOG)
—=@=PEPS| =@ COCA-COLA == G| UP BIG COLA
62,09
58,95 '
.\533 56,32
48,02 46,67
*

25,26 25,26

Enero 2023 Febrero 2023

Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022

Septiembre 2022

CENTRO

(BASE: 428 HOG)

=@=PEPSI| =@=—COCA-COLA =@=CGLUP BIG COLA
70,68
66,93 ' 67,32
63£J/4\6];57/‘\61"04
31,02

26,03
23,62 19,55 22,22 23,38
T 8,06 ™
15,07% . . 01494

OCCIDENTE

(BASE: 343 HOG)

=@—=COCA-COLA BIG COLA

—@— PEPSI

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

CENTRO OCCIDENTE

(BASE: 257 HOG)

=@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP BIG COLA

41,27
39,02

40.43
39,80 @ —C—

29,59 27,66
25,61 25,61

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
l'
( EMPRESAS POLAR /
~a



Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Penetracién Relativa (Hogares Compradores de Refrescos)

ANDES

(BASE: 257 HOG)
—=@—PEPS| —=@=COCA-COLA

54,31
46,07 484

41,25 43,75

40,00
4,38

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
ORIENTE NORTE ORIENTE SUR
(BASE: 193 HOG) (BASE: 214 HOG)
=@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP BIG COLA =@=PEPS| =@=COCA-COLA =@=GLUP

64,04 61,67

50,00 50,00 50,75
50,68 ) ) ,
o o— 44.83 54,43 52,78
. 7.56 8.15 -

20,55 20,

————— 1167
29,27 +32'91 o
28,09 é

17,07

13,58

.87 13 #11’67 N(i

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

| —
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Pepsi-Cola
e Venezuela c.a.

Share

CAPITAL

(BASE: 428 HOG)

@n@um PEPS|CO em@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=@==\ULTINACIONAL DE SABORES

61,06

2377 27,13 26,11
21,92 —C T8 19,60
19,92 @ , M 7,8 )
15,26 @u= ——9 14,90
Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

Septiembre 2022

CENTRO

(BASE: 428 HOG)

e=@u= PEPSICO e=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=@==MULTINACIONAL DE SABORES

70,14
65,24 66,26 62,76 68,04
56V —— —
22,89 22,80
16,04 16,74 18 17,11
14,46 @ —hl32 jo,go 1083

Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

OCCIDENTE

(BASE: 343 HOG)

@=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN

e=@==PEPSICO

52,54

31,69

Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023

CENTRO OCCIDENTE

(BASE: 257 HOG)
AJEVEN e=@==MULTINACIONAL DE SABORES

32,30
358 —4\.33,33

26,37

e=@u= PEPS|ICO e=@== COCA-COLA COMPANY

24,27

20,23
17,57

Febrero 2023

Enero 2023

Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022
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i-Cola

QPepsu

Venezuela c.a.

Share
ANDES

(BASE: 257 HOG)

== PEPSICO @@= COCA-COLA COMPANY

55,97

42,50
40,18

29,82

Septiembre 2022  Octubre 2022  Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
(BASE: 193 HOG) (BASE: 214 HOG)
an@um PEPS|CO e=@== COCA-COLA COMPANY AJEVEN e=m@==)\ULTINACIONAL DE SABORES e=@== PEPSICO @=@== COCA-COLA COMPANY e=@== \|ULTINACIONAL DE SABORES
49,99 67,02
45,72 65,75 63,97

49,88

40,53
25,44 76 2
13,08 13,84
421 5,24 6,61 7,58
Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023 Septiembre 2022 Octubre 2022 Noviembre 2022 Diciembre 2022 Enero 2023 Febrero 2023
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Panel de Hogares - BNC
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' i-Cola Jugos disminuye en penetraciéon segundo mes consecutivo, y se mantiene en
J ul eiln: eﬂzuelu c.qa. frecuencia, unidades y volumen. Mientras la categoria aguas disminuye en
penetracion.

Compra de Categorias BNC (Periodo Trimestral)

25,70 2455 2953 Trim Oct-Nov-Dic/2022
Penetracion 7,76 7,59 6,97 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023
Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
2,08 2,00 1,96
1,41 1,30 1,36
Actos de Compra
(Frecuencia)
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
2,50 2,44
2,12
1,31 1,36 1,39
Vol. Actos de Compra Lts.
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
2,01 1,96
. 1,57 1,61 1,55 1.86
Unidades de compra
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral
3,53
. 2,73 2,78 2,79 3,20 2,89
Compra media Hog mes
Jugos y Bebidas Saborizadas Agua Mineral

| e—

/ EMPRESAS POLAR
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Muestra: 2,120 Hogares



Q Pepsi-Cola El peso de agua mineral cae de manera significativa en CO Y Occidente, y ésta
Venezuela ca. es capitalizada principalmente por Centro y Capital.

AGUA MINERAL

Peso Agua Mineral por Territorio

ECAPITAL ®CENTRO = CENTRO OCCIDENTE ®OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ®ANDES

9,27
7,75

8,42 11,21
Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

5,83
5.C15

I;
CEMP}AS POLAR



por Canaima, para el caso de PCV se ve afectado en menor proporcion.

AGUAS 5 LTS O MENOS - FABRICANTES

Los principales fabricantes caen en Penetracion y Compra media por Hogar, siendo capitalizadas ambas
Pepsi-Cola
Venezuela c.a.

® Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 mTrim Dic/2022 Ene-Feb/2023
5,00 5,15 4,78
Penetracion 2,39 1,94 1.48
] E— 0.14 018 031
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
64,50 67,86 68,59
30,77
. s . : 25,60
Penetracion Relativa 21,15
PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
A 1. d C ® Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
ctos de Compra
(Frecuencia) ° L9120 132 113 109 124 1,00 1,00 1,00
I ] I
MINALBA NEVADA CANAIMA
2,79 2,70 2,54 2.09 2.20

Vol. Actos de Compra 1.27 090 o0g3 14
(Lts) - I -

MINALBA NEVADA CANAIMA

387 350 334

2,37 2,40 158 149
Compra Media Hog - - : 0,90 0,98 '
——

MINALBA NEVADA CANAIMA

Muestra: 2,120 Hogares ,EMPRESAS'-IMR/



ﬁmﬁ% ca. ...Esto se ve reflejado en nuestro aumento del share.

AGUAS 5 LTS O MENQOS
SHARE FABRICANTES

—@=—PEPSICO —=@=—COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20
79,34
74,13 9.3
70,7 g ——
20,55 21
—g 11,55
0,55 0,72 2,31
Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
PRECIO PROMEDIO VOLUMEN ($/Lts)
0,97 0,98 1,04 0,92 0,96

0,92
0,71 0,74 .

PEPSICO COCA-COLA COMPANY ENVASADOS H20

B Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 B Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

Muestra: 2,120 Hogares I"/
_ _ ,EMPRESAS POLAR
Tasa de cambio usada: promedio semanal tasa BCV ™



Q ﬁm;ﬁ-zcugllgc.u Se refleja un incremento en hogares nuevos dentro de la categoriay disminuye el
nivel de recompra, lo que hace que la penetracion caiga levemente.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Agua (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene-
Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023
mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion

,;
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Q ‘;fr%ﬂg-zcugllg cd En el mix Andes presenta el mayor crecimiento seguido de Centro, quienes capitalizan la
’ caida de los demas territorios.

JUGOS Y BEBIDAS SABORIZADAS

Peso Jugos y Bebidas Saborizadas por Territorio

B CAPITAL ®CENTRO m CENTRO OCCIDENTE m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTESUR  m ANDES

6,17 6,22

8,24 8,74

Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

I;
/ EMPRESAS POLAR



Venez c.a. el resto se mantiene estable.
En los hogares compradores, Mult. Nac. Sabores y Ajeven crecen alcanzando sus puntos mas altos

JUGOS Y BEBIDAS SABORIZADAS

Penetracion Compra Fabricante (%)
Total Panel

Q Pepsi-Cola A total Panel, PCV e Ind. Maros presentan una disminucion importante en Penetracion (Total Panel),

8,86 8,58 8’73 8,99
161 190 165 211 190 1,92

8,23
6,61
579 6,30
4,83
N . .

PEPSICO INDS. MAROS  MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA PROCESADORA INDULAC
DE SABORES COMPANY NATURALYST

Trim Oct-Nov-Dic/2022 m Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 m Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

Penetracion Compra Fabricante (%)
Hogares Compradores

39,88
35,54

34,46 3352 33,39

25,71
23,57 21,43

625 173 7,34 821 7,73 853

Bl Bl e e
. . .

i

PEPSICO INDS. MAROS |MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA PROCESADORA INDULAC
DE SABORES COMPANY NATURALYST

,;
/ EMPRESAS POLAR



En penetracion relativa la caida mas significativa la tiene Ind. Maros (-5,54pp), seguido de Pcyv,
por el contrario de Mult. Nac. Sabores (+4,34pp)presenta el crecimiento mas importante por
segundo mes consecutivo.

@) icoa

8,86 g 23 8,58 8,73 8,99 Trim Oct-Nov-Dic/2022 = Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 m Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
6,61 579 483 6,30
- . . 1,61 1,90 1,65 2,11 1,90 1,92 1,10 1,13 076 1,06 0,90 0,85
Penetracion — — — —
PEPSICO INDS. MAROS  |[MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
39,88
34,46 3352 33,39 35,54 %7
25,71 23,57 21.43 27,98
] - . 6,25 7.73 734 821 773 853 409 460 337 411 368 377
Penetracion Relatival — I —_— —
PEPSICO INDS. MAROS  [MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
175 167 1,70 | 173 1,75 1,79 1,82
142 130 1,29 154 157 43 150 135 156 18 148 113 115 116
o e TP B B B H H I
(Frecuencia)
PEPSICO INDS. MAROS | MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
108 2,07 2,01
1,10 1,10 1,12 | 088 087 090 124 123 129 168 148 130 130 1,30 1,37 123 137 114
Vol. Actos de T L ] ] ] ] 1
Compra Lis. PEPSICO INDS. MAROS | MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY
3,43 3,69 3,67
2,52 2,59
. 1,56 153 1,47 1,55 191 1,93 1,70 ¢ 200 168 206 2,06 1,63
Compra media 144 2 = . — - 140 163 137
Hog mes
PEPSICO INDS. MAROS | MULTINACIONAL EL TUNAL AJEVEN COCA-COLA INDULAC
DE SABORES COMPANY

Muestra: 2,120 Hogares
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' Pepsi-Cola  ---En share por fabricante, el tnico con crecimiento lo presenta Mult. Nac. Sabores, mientras PCV
J Venezuelac.a.  sigue disminuyendo, hasta encontrarse en su punto mas bajo por segundo mes consecutivo.

SHARE FABRICANTES

Trim Oct-Nov-Dic/2022

Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 = Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

52,49
a220 1%
1882 1505 1047 OF0 1077 1552
! ! - 4,31 5,37 3,32 3,41 3,13 2,07 2,16 1,85
I —
PEPSICO INDS. MAROS MULTINACIONAL DE EL TUNAL COCA-COLA INDULAC
SABORES COMPANY
== PEPSICO
952,49
apz =@ COCA-COLA
4220 COMPANY
’ F'
== EL TUNAL
AJEVEN
191 17,77 === |NDS. MAROS
% —_— 15,52
14,82 12.25 —I™7 ==8==MULTINACIONAL
—— —0 DE SABORES
4,31 5,37

e=@==|NDULAC

ba) —

—$34

Trim Oct-Nov-Dic/2022

Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023

Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
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Pepsi-Cola

Venezuela ca. Y al disgregarlo por marca, el mayor crecimiento lo tiene Justy.

JUGOS Y BEBIDAS SABORIZADAS

SHARE MARCAS

Trim Oct-Nov-Dic/2022 m Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 m Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023

52,49
47,23

42,20

19,19 17,77
77 1552
12,57 10,08 9,41

B

431 537 448 159 156 114 087 093 078 332 341 313

Y [ — T —
YUKERY YUKY-PAK NATULAC JUSTY EL TUNAL FRICA PULP DEL VALLE FRESH
52,49 e=@==YUKERY
47,23
e @ YUKY-PAK
42,20
e=@== NATULAC
e=@== FRICA
et PULP
17,77
19,19@= :
12,57 — 15,52 == DEL VALLE
C—=—= 10,08 941 FRESH
4,31 ® .
’ 4,48 =@ EL TUNAL
2,2%° 341 313
0,82, ; 0,78
=@ | USTY
Trim Oct-Nov-Dic/2022 Trim Nov-Dic/2022 Ene/2023 Trim Dic/2022 Ene-Feb/2023
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Pepsi-Cola
Venezuela c.a. Aumentan los niveles de recompra para la categoria.

Estudio de Indicadores de Recompra de la Categoria Jugos (Periodo Trimestre Rolling)

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR
Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene- Trim Ago-Sep- Trim Sep-Oct- Trim Oct-Nov- Trim Nov-Dic/2022  Trim Dic/2022 Ene-
Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023 Oct/2022 Nov/2022 Dic/2022 Ene/2023 Feb/2023
mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion
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Pepsi-Cola . I o :
e Venezuela c.a. En el ultimo semestre malta disminuye en penetracion, sin embargo se mantiene estable en
frecuenciay crece en unidades.

Compra de Categoria BNC (Periodo Semestral)

6.94 7,09 6,95 Semestre Jul-Dic 2022
PeneiraCién Semestre Ago/2022 Ene 2023
Semestre Sep/2022 Feb 2023
Malta
Actos de Compra 18l 165 167
(Frecuencia)
Malta
3,25 5 9 317
Gasto por Hogar ’
Malta
1,88
Gasto por acto de 1.80 1,80
Compra
Malta
0,85 0,84 0,86
Vol. Actos de Compra Lts. Valta
171 1,76
’ 1,66
Unidades de compra
Malta
Compra media Hog mes 1,53 1,39 1,45
Malta

| e—
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-‘,

Muestra: 2,120 Hogares



@)oo

Andes y Oriente Norte y Sur capitalizan las disminuciones en el resto de los territorios.

m CAPITAL

m CENTRO

6,82
3,05

Semestre Jul-Dic 2022

MALTAS

Peso Maltas por Territorio

 CENTRO OCCIDENTE  m OCCIDENTE ORIENTE NORTE ORIENTE SUR  ® ANDES

7,52
4,26

8,92

Semestre Ago/2022 Ene 2023 Semestre Sep/2022 Feb 2023
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Q w&% ca Maltin presenta una diferencia importante en penetracién, con su competidor mas cercano
) Regional.

MALTAS

m Semestre Jul-Dic 2022 = Semestre Ago/2022 Ene 2023 = Semestre Sep/2022 Feb 2023

6,03 5,98 5,83
Penetracion - 1,48 1,55 1.87 0,13 0,13 013
| I
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
1,65 1,53 1,57 1,68 1,58 1,72 1,67 133
(Frecuencia)
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
3,25 3,08 3,14
, ) 2,61
1,83 1,69 2,04 1,58 114
Gasto por Hogar N E— —
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
1,97 1,99 1,97 152 123 11
Gasto por acto de - 1,09 1,07 : 18 114
Compra I I
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
0,96 0,95 0,94
0,57
Vol. Actos de - 0,42 0,42 0,40 0,41 0,44
[ [
Compra Lis.
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
1,58 1,47 1,49
o 0,98
Compra media - 071 067 066 055 o
Hog mes ] ]
CERVECERIA POLAR CERVECERIA REGIONAL BAVARIA
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Q ﬁ'ﬁﬂg'zcugﬂ ca Para la categoria se mantienen los niveles de recompra.

MALTAS

INDICADORES DE RECOMPRA MES ACTUAL INDICADORES DE RECOMPRA MES ANTERIOR

i

Semestre May-Oct  Semestre Jun-Nov ~ Semestre Jul-Dic  Semestre Ago/2022 Semestre Sep/2022 Semestre May-Oct  Semestre Jun-Nov ~ Semestre Jul-Dic  Semestre Ago/2022 Semestre Sep/2022
/2022 /2022 2022 Ene 2023 Feb 2023 /2022 /2022 2022 Ene 2023 Feb 2023

mmmm HogRecomp  mmmm HogNuevos =& Penetracion mmmm HogNoRecomp mmmm HogRecompAnt =—a&= Penetracion
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