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OBJETIVO ESPECIFICOS

conneckta

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Determinar el posicionamiento de marcas en la categoria de
cereales infantiles.

¢ Conocimiento de marcas: Sélo para conocedoras/no compradoras de
o TOM Baby Quaker
o  Espontaneo o Por qué no le da a su bebé
o Ayudado
0 : este cereal?
e  Penetracion de la categoria en hogares (a : ' : S
) atributos de la categoria funcionales y de exclusivas de Nestum
e  Habitos de compra: imagen de marca. o ¢Qué es lo que mas les gusta?
s P de comeE 4 |5 cEmer « Entender el posicionamiento de las marcas 0o ;Qué es lo que menos le gusta?
Marca mas comprada en el ultimo mes de la categoria. . ) o slE lcambiarla? )
o Otras marcas compradas en el ultimo mes + Establecer el mapa de posicionamiento de PR ReTgUERSicais SIibEbaieste
atributos y marcas. ?
o Marca probada (comprada alguna vez) y cereal y no otro?
o Marca abandonada. Razones So6lo para compradoras frecuentes* y exclusivas
de Baby Quaker
o MR P e e | 2 ta? *Frecuencia de compra igual o
o Forma de compra iQue es lo que mas les gusta?
, mayor a un mes
¥ ; : ; lo que menos le gusta?
o Presentacion, variedad y cantidad o (Queesloq g
_ L o oo
comparada habitualmente o {Que le cambiaria?
o Marca preferida. Razones o ¢Por que le da a su bebe este

cereal y no otro?
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Ficha téecnica

q@ TECNICA

Cuantitativa a través de aplicacion de cuestionario
estructurado de aproximadamente 20 a 25 minutos

de duracion. El muestreo se realizd en hogares. Barranaulle « o
@ COBERTURA
W GRUPO OBJETIVO S e
» Barranquilla 1

Bogotd

Madres de bebés entre 6 y 24 meses de edad,
responsables de la compra en el hogar y de la
alimentacion de sus hijos, con edades entre los 25 y 45
anos, pertenecientes a los ESE 2, 3, 4y 5.

> Compradoras de cereales infantiles para sus bebés
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Ponderacion ®

7 ALCANCE

Se realizaron 300 encuestas
distribuidas de la siguiente manera:

% sin

Ponderada % ponderado

Sin ponderar

ponderar
Bogota 200 67% 267 89%
Barranquilla 100 33% 33 11%
Estrato 2 120 40% 159 53%
Estrato 3 135 45% 96 32%
Estrato 4 33 11% 33 11%
Estrato 5 12 4% 12 4%
TOTAL 300 100% 300 100%
PENETRACION CATEGORIAS CONSULTADAS

Cereales infantiles 87%

Compotas 68%

Avena 71%

Leche de formula 39%

Frutas frescas 79%
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DINAMICA DE MARCAS

APRENDIZAIJES:

Nestum es la marca lider de la categoria (con mayor
contundencia en Barranquilla) ya que:

@)
@)

(@)

Es altamente conocida

Logra posicionarse como la marca de cereales infantiles
de preferencia

Es la mas comprada

Su publicidad es la mas recordada

Y cuenta con una alta intencion de re-compra y
recomendacion.

Maizena multicereal y Baby Quaker con un comportamiento muy
similar entre ellas, también logran ser marcas protagonicas en la
categoria, aunque aun se mantienen lejanas de la marca lider.

En la categoria la fidelidad es alta, y los principales detonantes de
preferencia de marca se relacionan a la tradicion y al agrado que
tenga el bebé por el cereal.



CONOCIMIENTO DE MARCAS connecta

ToM TOTAL CONOCIMIENTO TOTAL CONOCIMIENTO
ESPONTANEO (INCLUYE AYUDADO)
Nestum [ 64 P sg% NN 57

I 51%
- 42% ¥ B/quilla (28%)

o
BABY  BabyQuaker [ 19% I 85%

Maizena multicereal infantil . 11% ¥ B/quilla (4%)

Se conocen en

I 83% promedio 4

marcas en la
0 8% B 26% Ae/quitaiss) categoria.
N 7% B 20%
Siendo Nestum el

Bubl 0% |
W 10% 7% primer referente,

Toning 0%

mah | 1%
. . . aunque Baby
Nestlé | 1% I >k I >% Quaker y Maizena
Cerelac | 1% | 3% ] 3% multicereal
cuando se ayuda
7 granos 1% | 1% | 1% logran un
conocimiento
Heinz | 1% | 1% | 1% Slto.
Otras menciones 0% | 4% N 4%

No sabe / No responde: 2%
Ninguno: 16%

No sabe / No responde: 7%
Ninguno: 36%

No sabe / No responde: 1%

B: 300 B: 300 - RXP: 2,4 B: 300 - RXP: 3,9

P1. ;Podria decirme cual marca de cereales infantiles conoce o ha oido mencionar, sin importar si alguna vez la ha comprado o no?
P1.1 ;Cuales otras marcas de cereales infantiles conoce o ha oido mencionar? RM Alguna Otra?
P3. De las marcas de cereales infantiles que aparecen en esta tarjeta, cual otra conoce o ha oido mencionar? RM. ;Alguna otra? ;Alguna otra?



RECORDACION PUBLICITARIA

Nestum 53%

FS

BABY  Baby Quaker 21% ¥ B/quilla (9%)

Maizena multicereal infantil

La recordacion

Mah publicitaria de Nestum es
la mas alta.
Bubu
Por su parte, la de Baby
. Quaker solo es recordada
Toning por 2 de cada 10,
indicador que se ve
Otros principalmente afectado
por la baja recordacion
Ninguna que se da en Barranquilla.

Hay que tener en cuenta
que 1 de cada 3
encuestadas no recuerda

B: 300 - RXP: 1,3 ninguna publicidad.

No sabe / No contesta

P2. ;De cudles marcas de cereales infantiles recuerda haber visto, oido o leido publicidad o comerciales en los Gltimos 30 dias?




PREFERENCIA

TOM Preferida Total Preferida

B/quilla(82%)

Nestum 58%

Maizena multicereal infantil 16% ¥ B/quilla (3%)

o
BRHEY Baby Quaker

13% D 32%
Méh W 8%
Bubu I 4%
Toning I 3%
Nestlé | 1%
Cerelac | 1%
Heinz |
Nutrir | 1%
7 granos 0%
No sabe / No responde: 1% No sabe / No responde: 5%
B: 300 B: 300 - RXP: 2,1

P15. De las marcas que ha comprado ;Podria decirme cual es la marca de cereales infantiles que usted prefiere?
P16. De las marcas que ha comprado ;Tiene alguna o algunas otras marcas de cereales infantiles entre sus preferidas? ;Cual?
P17. Podria decirme ;por qué razon prefiere la marca (PROGRAMADOR INSERTE MARCA MENCIONADA EN P15)

B/quilla(94%)
el 7+
_ 35% ¥ B/quilla (17%)

conneckta

Nestum se posiciona como lider en preferencia
(sobre todo en Barranquilla). En menor
proporcion, se encuentran Maizena multiceral y

Baby Quaker.

Los detonantes en la categoria estan relacionados
al agrado que tiene el bebé por el cereal y a la

tradicion, y Nestum se prefiere ademas por ser
una marca reconocida y de prestigio.

Razones de TOM preferida N“é?fp

Es la que le gusta a mi bebé  42%
Es tradicion _ 39%
Es reconocida / de prestigio  28%
Tiene buen sabor  23%
Es facil de preparar 21%
Es una marca de calidad  20%
Tiene variedad de sabores 11%
Favorece la salud de mi bebé 11%
Tiene vitaminas/minerales 10%
Le hace bien a la digestion de mi bebé 9%
Es nutritiva para mi bebé 9%
Tiene poco azGcar 6%
Es economica 5%
Tiene variedad de presentaciones 4%
Otras menciones 17%
BASE 194
RXP 2,5
? RM

MAIZENA

MULTICEREAL
INFANTIL

28%
36%
11%
28%
4%
7%
8%
6%
1%
5%
13%
10%
6%
16%
34
1,8

aQbRkER

BABY

38%
34%
14%
29%
28%
28%
11%
13%
7%
5%
9%
13%
4%
6%
21%
41
2,6



DINAMICA DE COMPRA connecta

En linea con lo anterior, la dinamica de compra presenta el mismo comportamiento que la preferencia; donde Nestum es lider al ser
la marca mas comprada en el ultimo mes y usada actualmente (principalmente en Barranquilla), seguida por Maizena multicereal y
Baby Quaker que mantienen porcentajes muy cercanos entre si.

Marcas usadas
actualmente

B/quilla(82%)
Bl -
—

Total marcas compradas
ultimo mes

- 37% ¥ B/quilla (12%)
I ;o

Total compradas
alguna vez

B/quilla (29%)
Bl 57+
n B/quilla (39%) I 50%

Marca mas comprada en el
ultimo mes

Nestum ‘B/quilla(SO%) I 58%

Maizena o ;
multicereal infantil - 17% ¥ B/auilla (3%)

&% Baby Quaker . 15%

BARY
Mah | 3% N 7 0 10% |
Toning | 1% I 3% I 7% I 3%
Bubu | 1% I 4% l 8% | 1%
Otras menciones I 3% I 4% . 9% I 6%

No sabe / No responde: 4% No sabe / No responde: 8% No sabe / No responde: 2%

B: 300 B: 300 - RXP: 2,1 B: 300 - RXP: 3,0 B: 300 - RXP: 1,3

P4. ;Cual es la marca de cereales infantiles que mas ha comprado en el ultimo mes?

P4.1 ;Qué otras marcas de cereales infantiles ha comprado en el ultimo mes?

P5. ;Cuales otras marcas de cereales infantiles ha comprado alguna vez?

P5.1 ;Y de las marcas que ha comprado cual o cuales usa actualmente para alimentar a su(s) hijo(s) entre 6 y 24 meses?



conneckta
LEALTAD DE MARCA

El 84%
. . siempre
Siempre compro la misma marca y _ 485% compra la
no compro ninguna otra 0 misma marca

En la categoria la fidelidad es alta,
donde 8 de cada 10 compran la
misma marca, aunque muchas de
éstas no estan cerradas a comprar

59 una marca distinta.

Siempre compro la misma marca,

pero puedo comprar otras 36%

Tengo un grupo de marcas que
prefiero comprar y no compro
ninguna otra

Tengo un grupo de marcas que
prefiero comprar, pero puedo
comprar cualquier otra marca

7%

=
¥
..

Compro la marca que esté
disponible

2%

” sy

Compro cualquier marca. Todas
las marcas son iguales

B: 300

P9. ;Con cual de las siguientes frases es con la que usted mas se identifica de acuerdo con su forma de comprar el cereal infantil? RU



INTENCION DE COMPRA Y RECOMENDACION

Marcas con base superior a 30

conneckta

La intencion de re-compra y recomendacion frente a las tres marcas es alta. Presentando Nestum una intencion de compra
significativamente superior a Maizena multicereal.

Intenciéon de compra

93% T MAIZENA

MAIZENA

MULTICER
Lo EAL

12% 29
NESTUM T

8% 4%

B La compraria + Definitivamente la compraria
Podria comprarla o no
m Definitivamente no lo compraria + No lo compraria

*Base de compradores de la marca: frecuente o alguna vez

P8. Pensando en la proxima vez que tenga que hacer la compra de cereales infantiles para su(s) hijo(s) entre 6 y 24 meses ;qué tan dispuesta estaria usted a comprar la marca
PREGUNTAR POR CADA MARCA MENCIONADA EN P4, P4.1, P5) de acuerdo a la siguiente escala... / p18. En una escala de 1 a 5 donde 1 es Definitivamente no la recomendaria y 5 es Definitivamente la

B: 255
Promedio: 4,5

B: 156
Promedio: 4,2

B: 150
Promedio: 4,2

MAIZENA

MULTICER
MR -

Intencion de recomendacioén

B: 255
Promedio: 4,5

B: 156
Promedio: 4,4

B: 150
Promedio: 4,3

m Definitivamente la recomendaria+ la recomendaria
No se si recomendarla o no
m Definitivamente no la recomendaria + No la recomendaria

(PROGRAMADOR Dif. Significativas entre marcas

recomendaria ;Qué tan dispuesto estaria usted a recomendar las marcas (PROGRAMADOR PREGUNTAR POR CADA MARCA MENCIONADA EN P4, P4.1, P5) de acuerdo a la siguiente escala...

11
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ABANDONO DE MARCAS

Hay poco abandono de marcas y se da
Marcas que ha dejado de comprar principalmente en las de mayor participacion,
como es de esperarse. Dos detonantes
principales: rechazo del bebé o costo.

Nada / Ninguno 61%
A, Baby Quaker
Principales detonantes de abandono e MAIZENA
Nestum BABY MULTCERERL
i ) ) i No le gusta a mi bebé, la rechazé6 11 6 8
Maizena multicereal infantil Es costosa 9 9 5
No tiene variedad de sabores 4 1 5
Toning 3% No favorece la salud de mi bebé 3 - 3
No se consigue con facilidad 3 1 -
. No tiene buen sabor 2 3 3
Bubu § 2% No es una marca reconocida 2 - -
Tiene mucho azGcar 1 3 5
. No le cae bien a mi bebé - 5 3
Mah %
2% Es de mala calidad - 2
] No tiene variedad presentaciones - 3
Farina | 1% No es una marca recomendada por familiares ) 4
i vecinos 0 amigos
. . No es facil de preparar = 3 1
[0)

Viva Platano | 1% Por opinion del pediatra - 3 -

- ) BASE 28* 24* 22*

No sabe / No responde: 7% RXP 1 ,3 1’4 1’9

B: 300 - RXP: 1,1

*Datos en menciones

P6. ;Y cuales marcas de cereales infantiles ha dejado de comprar o no volveria a comprar?
P6. Usted me dijo que dejoé de comprar (PROGRAMADOR INSERTE MARCA MENCIONADA EN P6) ;Qué la motivo a dejar de comprar esta marca? RM
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RECHAZO DE MARCAS

Marcas que nunca compraria

De manera generalizada no se presenta rechazo

Nada / Ninguno 71% de marcas.
Nestum 4%
Maizena multicereal infantil 4%
LS Baby Quaker 49 Principales detonantes de rechazo MAIZENA &%
BAB' y 0 MULTICEREAL B*

Es costosa 6 5 5

Bubu 2% No se consigue con facilidad 4 ; 4

No favorece la salud de mi bebé 3 2 =

1 Por opinion del pediatra 2 3 2

Tonin 19% Es de mala calidad 2 2 -

s ? No es rendidor 2 3 -

g No tiene variedad de presentaciones 2 2 -

, No tiene buen sabor 1 2 3

Mah | 1% Tiene mucho azicar - 1 2

| No tiene variedad de sabores - 6 1

No sabe / No responde: 13% BASE 8* 10* 9*

RXP 1,7 2,1 1,7
B: 300

. . . . . . *Datos en menciones
P7. Podria decirme ;Cual es la marca de cereales infantiles que nunca compraria?

P7.1 Usted me dijo que NUNCA compraria la marca (PROGRAMADOR INSERTE MARCA MENCIONADA EN P7) ;por qué motivo
nunca la compraria? RM
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HABITOS DE COMPRA CEREALES INFANTILES

En promedio la compra de cereales infantiles se realiza

cada 7 dias, donde la mayoria adquiere 1 unidad en Tamario o presentacion de compra
presentacion de 200 o 350gr, de la variedad de trigo miel B 300
a un precio aproximado de 10.500 pesos. + B/l (7% 39% 0%
Frecuencia de compra 15% 16% .

Todos los dias 25gr 100 gr 200 gr 350 gr

4-6 veces por semana

2-3 veces por semana

Cantidad de unidades compradas Sabores o variedades de compra

1 vez a la semana 24% 4B/quilla(48%)

Trigo miel  50%
Avena Banano 31%
Multicereal 29%

1 unidad 58%
2 unidades  26%
3 unidades 8%

1 vez cada 15 dias/ 2 veces al mes 24%

1 vez cada 3 semanas

4 unidades 3% - A”joz 2626

1 vez al mes 21% Trigo vainilla  21%

B 300 Miel 17%

1 vez cada mes y medio ' Otra 1%
B: 300 - RXP: 1,8

1 vez cada 2 meses
$10.464 Precio promedio pagado T-_—

por cada paquete Sabores de compra de mayor
B: 300 frecuencia:

1 vez cada 3 meses

5 unidades 5%

Promedio: 6,7

B: 300 Trigo miel (39%)

P10. En general, ;cada cuanto compra usted cereales infantiles? / P11. ;De qué tamaiio o presentacion es el cereal infantil que compra usualmente? / P12. ;Y cuantas unidades compra de PROG INSERTE RESPUESTA DE
P11, cada vez que compra? / P13. ;Cuales sabores o variedades de cereales infantiles acostumbra a comprar? / P13.1 ) ;Y cual de los que me acaba de nombrar es el sabor que compra con mayor frecuencia? / P14. 14
Podria decirme cuanto paga por cada unidad de cereales infantiles en presentacion de
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ANALISIS DE IMAGEN

APRENDIZAIES:

« Tener las vitaminas necesarias y que le guste al bebé son los
atributos de mayor importancia en la categoria.

» Nestum, Maizena multicereal y Baby Quaker se ubican como
las lideres a nivel de marca. A nivel de producto Baby Quaker
aunque sigue cerca, se queda un poco atras a nivel de
asociaciones.

- De manera generalizada no se presentan asociaciones
negativas de producto relevantes en la categoria.

15
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RANKING DE ATRIBUTOS DE LA CATEGORIA

Ranking

Primera Segunda+ Cuarta +Quinta Sexta + Séptima
posicion Tercera posicion posicion posicion
Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé 9% 11% 20% 17% 11%
A mi bebé le encanta 9% 12% 18% 17% 12%
Es un alimento nutritivo para mi bebé 8% 6% 21% 13% 12%
Tiene buen sabor 8% 9% 15% 15% 18%
Es facil de preparar 8% 7% 17% 18% 14%
Es de facil digestion 8% 11% 15% 13% 11%
No tiene azucar 8% 11% 13% 14% 8%
Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé 6% 6% 13% 12% 8%
Tiene cereales 100% naturales 5% 4% 9% 12% 9%
Es rendidor 5% 4% 8% 13% 12%
Sirve para hacer diferentes preparaciones 5% 4% 11% 9% 6%
Tiene un alto aporte de hierro 4% 3% 11% 9% 9%
Deja lleno/satisfecho a mi bebé 4% 5% 7% 9% 8%
Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros cereales, etc) 4% 3% 7% 8% 11%
Es instantaneo (no requiere coccion) 3% 3% 6% 4% 8%
Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado) J 2% 1% 7% 4% 3%

B: 300

P19. (ENC MOSTRAR TARJETA REDONDA P19) Ahora vamos a leer unos atributos, por favor ponga mucha atencion y vaya pensando cuales son los mas importantes para usted al momento

de preferir un cereal infantil. (ENCUESTADOR LEER LOS ATRIBUTOS) )
Después de haber escuchado todos los atributos, podria decirme ;cual es el MAS importante para usted al momento de preferir un cereal infantil para su hijo (a) entre 6 y 24 meses? RU
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ATRIBUTOS NEGATIVOS DE PRODUCTO

No se presentan asociaciones negativas de producto relevantes
en general. Algunos pocos consideran a Nestum, Baby Quaker y
Mah como las mas costosas.

& e Poning, e
BABY MULTCEREAL Bubu CoLaon ni:;::::\l: ‘rj:a?‘ca
N B M U T A
Tiene mucha azicar  10% 7% 10% 5% 6% 6% 60%
No es saludable 5% 3% 5% 4% 6% 9% 76%
Es costosa 24%*BUMT 13%*MUT 6% 4% 3% 14%T 56%
Le cae mal al bebé 6% 5% 5% 3% 4% 6% 81%
Le produce alergias al bebé 5% 4% 2% 0% 4% 6% 85%
Base 293 253 249 93 70 59 300

*NBMUTA: Diferencias significativas entre marcas

* Base conocedores

L2. Y de las siguientes caracteristicas ;con cual o cuales marcas de la categoria cereales infantiles que usted conoce, las asocia? ;alglin otro?
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ANALISIS DE.
MARCAS LIDERES

APRENDIZAIJES:

« Nestum al ser la marca lider cuenta con las mas altas
asociaciones de producto y marca.

* Maizena multicereal y Baby Quaker presentan un
comportamiento positivo similar y sin diferencias relevantes
ni de producto ni de imagen.

« Frente a los diferenciales, se presentan unos puntuales,
donde gracias a su reconocimiento y tradicion Nestum resalta
en imagen frente a las demas, lo que impulsa su liderazgo en
la categoria. Sin embargo su debilidad esta en lo relacionado
con precio.

20



ANALISIS DE

CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 49%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones

Marcas con alto conocimiento +

Marcas con bajo Conocimiento + : o
Ba]as asociaciones

Bajas asociaciones

Nestis. ©

Nestum

%€ songuIe olpawold al3

conneckta

atributos de marca 2023

Eje promedio de conocimiento 49%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +

Altas asociaciones

Marcas con bajo Conocimiento +
Bajas asociaciones

Altas asociaciones Nestie. <

Nestum’

Marcas con alto conocimiento +
Bajas asociaciones

%€ soInqliIe ojpawoid a3

21



METODOLOGIAS DE ANALISIS connecta

Brand image profiles

B ° V 4 eofje [ ’
ol éPor qué utilizamos Bip’s?
0l
P i !
Olai olaz  oOla3 Marcas grandes, bien conocidas, tienden a recibir mas respaldos de
e E‘_F"’": ‘“‘d“_‘“"’: ! ' e | atributos positivos. Los BIP’s remueven el efecto del tamafio de marcas
e VA apcianes segun el tamano y e 4 El I T I . g TN
Tiense variedad de sabores] 11 ; e i incorporando tanto filas como columnas en el analisis.
Contiene Las vitaminas y Lot nutrientes necesarias 53 7 . Los perfiles son relativos, es decir que para conocer como se comporta
Tiene nia testira sdecuada 7 2 ) I una marca en un atributo es necesario tomar en cuenta como se
Mantiens brill L pelaje del i i
Arene brilancesl pelie da e ! i comportan todas las marcas y todos los atributos.
Tierse mas protena £ 4 al !
Ayuda con la digestion .3 1 lo !
" Tiene pepitas de farmas y calores Biterentes WA W1y El paso a paso:
Tiene &l sabor gue e gusta a mi gata 5 1 11 E
Fi la salud del 1 i : 3 i .
R i AL 1. Se calculan los valores esperados por marca, por atributo
Ayuda a fortalecer s defensas 2 1 3| ! L )
e (g S P (PV): éCdmo esperamos que se comporte la marca para el atributo
Mantiene el papa firme, compacto y sin mal olar 1 o 21 E dadO?
Tiene un empaque practics  Nf& WA al 2. Calculamos la desviacion de los valores observados vs los valores
Ti ida hiimexd 12 1 i . . .
T;I:E;:;md,:mm:q esperados: es decir la diferencia entre el valor observado en la
e CArne s pe o o e e 1 H , ; . . , L,
Tiene un slimenta para s persanalidad de cads gata 4 = . ' tabla y el PV que se calculd. Esta diferencia nos dice como se estd
Es rendidar & : al desempefiando la marca comparado con lo se espera de ella.
Ayudeen el control de lasbolis depelos | WA WA 5] Son importantes porque revelan las fortalezas y debilidades relativas de
Previene a mi gato de prablemas urinarios 3 - al E

una marca.

Base BET 697 T8



ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO connecta
POR CONOCEDORES

MATZENA 22, N
MUTICEREAL (M) B AB'

Es de facil digestion [N 68% “MB | 35% | PN 35%
Nestum como marca : y - b : :
’ ’ o * ' 9 ' 9
lider de la categoria s un alimento nutritivo para mi bebe [N 70% *‘MB | 39% | D 34%
presenta las mayores Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebe |NEEGSN 73% *“MB ! 36% i I 36%
asolc1ac1on§s en SOdOS Deja satisfecho a mi bebé NN 72% “MB | 38% | N 35%
os atributos de : - : S i i
Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé |GG 71% *MB | 38% l s 32%
producto evaluados. B | ’
Tiene un alto aporte de hierro [N 67% *MB ! 35% i N 34%
Maizena multicereal y Tiene cereales 100% naturales [N 68% *MB ! 33% ! . 35%
Baby Quoaker No tiene az(icar [N 61%  *MB | 32% | B 28%
comparten niveles de _ —— 18% ; 139
asociaciones Es rendidor  Mm— 68 i ’ | i
similares, sin Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado) NN 67% “MB | 39% | I 34%
diferencias Sirve para hacer diferentes preparaciones NN 69% “MB ! 38% ! I 33%
FEIRVEILES. Es facil de preparar NN 70% M3 | 40% . 33%
Es instantaneo (no requiere coccion) [ 72% *MB i 33% i P 34%
A mi bebé le encanta N 70% *MB i 36% i e 31%
Tiene buen sabor NN 71% “MB i 38% i I 33%
*NMB: Diferencias . . 70% *MB ! 36% | 35%
significativas entre marcas Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros N 70% : o : I 35%
cereales, etc) B: 293 : B: 249 : B: 253
. Promedio atributos: 69% Promedio atributos: 37% Promedio atributos: 33%
ase conocedores 23

L1. Hablando de la categoria de cereales infantiles ;Cual o cuales marcas, de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algiin otro?



BIP'S DE PRODUCTO

Nestum y Baby
Quaker destacan al
ser instantaneos y no

requerir coccién. Sin Es de facil digestion -1
embargo: Es un alimento nutritivo para mi bebé 0|

- NEsT Ge Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé I3
distancia de los Deja lleno/satisfecho a mi bebé 0 |
atributos sin Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé 0
azucgr y ) Tiene un alto aporte de hierro | 2
.ConS]StenC]a Tiene cereales 100% naturales 0
ideal.

* Y Baby Quaker I No tiene azlcar -4 |
aunque destaca Es rendidor -1
tener un alto _ , o ) )

. Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado) -4 |
aporte de hierro
se aleja del Sirve para hacer diferentes preparaciones -1 |
atributo “a mi Es facil de preparar -1
bebé le encanta” _ , _ 3y
Es instantaneo (no requiere coccion) N
Por su parte Maizena A mi bebé le encanta -1
multicereal no Tiene buen sabor )
presenta Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros 1|
diferenciales. cereales, etc)
B: 290

* Base conocedores
L1. Hablando de la categoria de cereales infantiles ;Cual o cuales marcas, de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algiin otro?

MAIZENA
g
-1

1
-1
-2
0
3
-2
0
1
1
1
2
-2
0
-3
B: 249

conneckta

24



conneckta
ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA
POR CONOCEDORES
MAIZENA o B
MUTICEREAL (M) Il‘”iﬂr (B)

Es una marca reconocida N 78% “MB i 41% i . 35%
Es una marca de tradicion . 77% M3 37% . 31%
Tiene la publicidad que me gusta N 71% “\5 | 34% i e 31%
.NeStum refuerza su Se consigue en todas partes | 77% “MB ' 45% : R 409%
Hderaz80 destacando Ofrece variedad de presentaciones y tamanos 9 | % | P 38%
s . 1 N 77% *MB ! b ! b
con significancia vs P Y 7% *MB: 41 !
Maizena y Baby Es la marca que recomienda el pediatra | 59% “MB ! 25% i e 24%
en todos los atributos Es recomendada por una persona de mi confianza [ 66% *MB i 33% i . 27%
de marca. Tiene un empaque que protege el producto [N 75% *MB i 38% i s 37%
Tiene un empaque practico NN 76% “MB | 39% L . 37%
N\Ba]ﬁena mlglt](t:_ereal y Ofrece variedad de sabores N 75% “MB ! 39% i P 41%
a uaker tienen . . | |
yQ . Tiene el precio adecuado [N 67%  *MB ! 39% ! I 33%
valoraciones muy ! i ! )
. i I 76% *MB :
similares Es una marca de calidad 76% *MB | 37% | . 36%
Es una marca innovadora [N 69% *MB i 30% i s 31%
Es la marca que me da confianza NN 76% 5 i 35% i I 34%
Tiene la mejor relacion precio/calidad NN 69% *MB i 39% ! . 35%
Tiene informacién de interés en internet I 63%  *MB ! 37% i . 32%
Tiene presencia en redes sociales NN 68% M8 35% i N 36%
*NMB: Diferencias Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. NN 75% “MB 40% i . 35%
significativas entre marcas Hace promociones y ofertas I 49% "MB | 27% i N 249%
* Base conocedores B:293 B: 249 B: 253
Q1. Ahora me gustaria que por favor me indicara ;cuél o cuales marcas de la categoria de cereales infantiles Promedio atributos: 71% Promedio atributos: 36% Promedio atributos: 34% 25

que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas de marca? ;Algun otro?



conneckta
BIP'S DE MARCA

MAIZENA

QURKER

i | B
: B . BApY ©
A nivel de imagen Es una marca reconocida I4 E 1 E 21
Nestum se distingue Es una marca de tradicion e i 1 i 31
como la marca Tiene la publicidad que me gusta | 1 : -1 i 1 |
reconocida y de Se consigue en todas partes | 1 i 3 i | 1
tradicion. No 0b§tante; Ofrece variedad de presentaciones y tamafnos 13 E 2 i I 2
no hace promociones y Es la marca que recomienda el pediatra 21 i 22 ! 0
ofertas, no cuenta con . . ! :
. 0.z g , Es recomendada por una persona de mi confianza 21 . 0 ! 31
informacion de interés _ ! :
en internet, ni tiene un Tiene un empaque que protege el producto | 1 | -2 i 0
precio adecuado. Tiene un empaque practico 0| | -3 i 21
Ofrece variedad de sabores | 2 | 0 i is
Baby Quaker logra I Tiene el precio adecuado 6B i i 31
re§altar al ofrecer Es una marca de calidad I 3 i -1 i | 1
variedad de sabores, , ! :
. . Es una marca innovadora I 3 ! -1 | I 2
mientras que Maizena _ : :
multicereal se mantiene Es la marca que me da confianza I3 i -3 i -1
sin diferenciales. 1ene la mejor relacion precio/calidad -4 i 1 i 0
Tiene informacion de interés en internet 70 i 2 i 0
Tiene presencia en redes sociales 31 i -1 i I3
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. I3 i 3 i [0
I Hace promociones y ofertas -11 [l I i 1 : 1
* Base conocedores ' '
B: 290 B: 249 B: 255

Q1. Ahora me gustaria que por favor me indicara cual o cuales marcas de la categoria de cereales infantiles
que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas de marca? ;Algun otro?
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connecta

ANALISIS DE
MARCAS SEGUIDORAS

APRENDIZAIJES:

Mah es una marca con conocimiento limitado, pero que
ha construido asociaciones, con varios diferenciales tanto
en producto como en imagen.
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ANALISIS DE

CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 49%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones

Nestis. ©

Nestum

Marcas con alto conocimiento +

Marcas con bajo Conocimiento + : o
Ba]as asociaciones

Bajas asociaciones

%€ songuIe olpawold al3

conneckta

atributos de marca 2023

Eje promedio de conocimiento 49%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +

Altas asociaciones

Marcas con bajo Conocimiento +
Bajas asociaciones

Altas asociaciones Nestie. <

Nestum’

Marcas con alto conocimiento +
Bajas asociaciones

%€ soInqliIe ojpawoid a3
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ASOCIACIONES ATRIBUTOS Y BIP’S DE PRODUCTO connecta

POR CONOCEDORES

Es de facil digestion 33% i -2
Es un alimento nutritivo para mi bebé 33% i -3
Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé 299% i | 6 |
Deja lleno/satisfecho a mi bebé 39% i 1
Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé 38% i 2
Tiene un alto aporte de hierro 30% i -1
Tiene cereales 100% naturales 37% i 4 Mah es una marca que ha construido
, | contenidos y asociaciones, pero es
No tiene azlcar 35% ! 5 y _ » P
; poco conocida.
Es rendidor 33% ! -2
Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado) 37% i 1 Entre los atributos que la distinguen
Sirve para hacer diferentes preparaciones 35% i 0 es_"ta su naturalidad b e tener rACIEC
- ! Sin embargo, se aleja del atributo de
Es facil de preparar 37% i 0 ..
! ayudar al crecimiento adecuado del
Es instantaneo (no requiere coccion) 31% i 1 bebé
A mi bebé le encanta 37% i 1
Tiene buen sabor 35% i -1
Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros 40% : 3
cereales, etc) B: 59 B: 59

Promedio atributos: 35%
* Base conocedores

L1. Hablando de la categoria de cereales infantiles ;Cual o cuales marcas, de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algiin otro?



ASOCIACIONES ATRIBUTOS Y BIP’S DE MARCA connecta

POR CONOCEDORES

Es una marca reconocida 48% i 2
Es una marca de tradicion 34% i I -9 I
En imagen Mah tambien Tiene la publicidad que me gusta 45% ! 4
logra porcentajes Se consigue en todas partes 41% | I -7 I
importante de , , i !
.. Ofrece variedad de presentaciones y tamanos 50% ! 5
asociaciones, logrando :
diferenciarse al ser una Es la marca que recomienda el pediatra 40% ! 8
marca recomendada por Es recomendada por una persona de mi confianza 36% i -3
el pediatra, innovadora Tiene un empaque que protege el producto 52% i 6
y COn un empaque que Tiene un empaque practico 49% i 0
protege el producto. Ofrece variedad de sabores 39% i | -6 |
Tiene el precio adecuado 45% : 0
No obstante, no es una : P de calidad . ’ !
marca de tradicion, no > Unamarca ce catida 40% | 4
se consigue con Es una marca innovadora 44% ! 7
facilidad, no ofrece Es la marca que me da confianza 49% i 5
variedad de sabores ni Tiene la mejor relacion precio/calidad 42% ; 2
tiene pUth]dad' Tiene informacion de interés en internet 39% i )
Tiene presencia en redes sociales 44% i 2
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. 38% ! I 6 I
Hace promociones y ofertas 33% i 2
* Base conocedores B:, 59 .
Promedio atributos: 43%
Q1. Ahora me gustaria que por favor me indicara ;cual o cuales marcas de la categoria de cereales infantiles 30

que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas de marca? ;Algun otro?



connecta

ANALISIS DE MARCAS
BAJO CONOCIMIENTO

APRENDIZAIJES:

« Toning y Bubu son marcas que no tienen conocimiento
relevante ni asociaciones de imagen o de producto
fuertes, las mayores estan en promedios del 20%.

» Los diferenciales son pocos.
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ANALISIS DE

CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 49%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones

Nestis. ©

Nestum

Marcas con alto conocimiento +

Marcas con bajo Conocimiento + : o
Ba]as asociaciones

Bajas asociaciones

%€ songuIe olpawold al3

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +

Altas asociaciones

Marcas con bajo Conocimiento +
Bajas asociaciones

conneckta

atributos de marca 2023

Eje promedio de conocimiento 49%

Altas asociaciones Nestie. <

Nestum’

%€ soInqliIe ojpawoid a3

Marcas con alto conocimiento +
Bajas asociaciones
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ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO
Toriheg

POR CONOCEDORES

Sin diferencias
relevantes, Toning y
Bubu cuentan con bajos
niveles de asociaciones
de producto.

*TU: Diferencias
significativas entre marcas

* Base conocedores

L1. Hablando de la categoria de cereales infantiles ;Cual o cuales marcas, de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algiin otro?

Es de facil digestion
Es un alimento nutritivo para mi bebé

Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé

Deja lleno/satisfecho a mi bebé

Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé

Tiene un alto aporte de hierro

Tiene cereales 100% naturales

No tiene azlcar
Es rendidor

Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado)
Sirve para hacer diferentes preparaciones

Es facil de preparar

Es instantaneo (no requiere coccion)

A mi bebé le encanta

Tiene buen sabor

Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros
cereales, etc)

(T)

CoOLADA

B 19%
B 20%
B 19%
I 21%
Bl 18%
W 10%
W 1%
M 14%
2%
2%
Il 20%
Bl 18%
0 6%
B 21%
B 18%
 21%

B: 70
Promedio atributos: 17%

conneckta

Bubyu .

M 14%
M 15%
M 15%
Bl 18%
B 16%
B 14%
. 17%
M 13%
M 13%
M 15%
M 14%
Bl 18%
B 14%
. 17%
Bl 18%
B 15%

B: 93

Promedio atributos: 15%
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BIP'S DE PRODUCTO

@2

CoLAapA
Es de facil digestion |2
Es un alimento nutritivo para mi bebé |3
Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé | 2
Toning resalta al ser Deja lleno/satisfecho a mi bebé | 2
rend1dpr, perg se aleja Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé | 0
de ser instantaneo, alto - -
aporte de hierro y tener Tiene un alto aporte de hierro -4 1
cereales 100% Tiene cereales 100% naturales N |
naturales. No tiene azlcar 0
Bubu por su parte, no Es rendidor 14
cuenta con diferenciales Tiene la consistencia ideal (no es ni muy espeso ni aguado) I3
de producto. Sirve para hacer diferentes preparaciones | 3
Es facil de preparar 0
IEs instantaneo (no requiere coccion) s I
- I3
A mi bebé le encanta
Tiene buen sabor 0
Se puede combinar con otros alimentos (frutas, otros I3
cereales, etc) B: 70

* Base conocedores
L1. Hablando de la categoria de cereales infantiles ;Cual o cuales marcas, de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algiin otro?

conneckta

Bubu

_1|
_1|
_1|
1
0
|1
I3
0
_2|
-1
_2|
|1
| 2
|1
| 2
_2|
B: 93
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ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA connecta
POR CONOCEDORES @ Bubu §

(T)
CoLaoa

Es una marca reconocida M 13% i B 13%

Es una marca de tradicion o 12% i m 15%

Tiene la publicidad que me gusta B 10% i B 13%

Se consigue en todas partes B 15% i B 16%

Ofrece variedad de presentaciones y tamanos B 1% i M 1%

En linea con los resultados de Es la marca que recomienda el pediatra B 6% | M 10%

producto, en relacion a la marca Es recomendada por una persona de mi confianza | 1% i B 15%

tampoco se preseljtan ?SOCiaCioneS Tiene un empaque que protege el producto Ml 13% i m 13%
claras ni para Toning ni para Bubu. Tiene un empagque practico 5 ——

Ofrece variedad de sabores Ml 12% i BN 15%

Tiene el precio adecuado I 14% i N 18%

Es una marca de calidad Ml 13% i  14%

Es una marca innovadora B 7% i W 10%

Es la marca que me da confianza M 13% i o 12%

Tiene la mejor relacion precio/calidad I 14% i B 16%

Tiene informacion de interés en internet Bl 16% i 1%

Tiene presencia en redes sociales I 12% i N 12%

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. 1% i BN 15%

;;rg%"i ﬁé’; Z 5g§igrsvtre arcas Hace promociones y ofertas : 575;% | B: 15%

* Base conocedores Promedio atributos: 12% Promedio atributos: 14%
Q1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcuél o cudles marcas de la categoria de cereales infantiles 35

que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas de marca? ;Algun otro?



conneckta

BIP'S DE MARCA
<D Buby

CoLaoa
Es una marca reconocida 0 31
Es una marca de tradicion |1 |1
Tiene la publicidad que me gusta -1 | 0
Se consigue en todas partes [ 1 -1
. . . Ofrece variedad de presentaciones y tamanos 2 |
Con diferencias de imagen . . !
muy puntuales: Es la marca que recomienda el pediatra -2 | [ 1
Es recomendada por una persona de mi confianza [ 1 ! I3
Toning destaca por tener Tiene un empaque que protege el producto 0 31
informacion de interés en Tiene un empaque practico | 1 I3
internet, mientras que Bubu Ofrece variedad de sabores -1 0
por sus promociones y Tiene el precio adecuado | 2 I3
ofertas. Es una marca de calidad |1 -1
Es una marca innovadora 21 -1
Es la marca que me da confianza |1 31
Tiene la mejor relacién precio/calidad | 2 [ 1
Tiene informacion de interés en internet 5 -2 |
Tiene presencia en redes sociales | 1 -1
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. -1 | 1
Hace promociones y ofertas 2 1 He6
B: 70 B: 93

* Base conocedores

Q1. Ahora me gustaria que por favor me indicara cual o cuales marcas de la categoria de cereales infantiles
L ’ .
que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas de marca? ;Algun otro?



ANALISIS DE connecta

POSICIONAMIENTO

APRENDIZAIJES:

El posicionamiento esta diferenciado por marca:
Las de alto conocimiento:

« Nestum cuenta con un producto que le encanta a los bebés, que tiene las vitaminas necesarias y es de facil
digestion. Ademas, como marca cuenta con reconocimiento, genera confianza, tiene presencia en redes sociales,
tiene un empaque que protege el producto y ofrece variedad de presentaciones y tamanos.

« El producto de Baby Quaker es facil de preparar y tiene la consistencia ideal, mientras que en imagen resalta por su
facilidad de consecucion, ser de calidad y ofrecer variedad de sabores.

« Maizena multicereal infantil se puede combinar con otros alimentos, sacia al bebé y es nutritivito. Como marca
destaca por economia, publicidad, recomendacion, tradicion y practicidad.

Las poco conocidas:
« Toning tiene buen sabor e informacion de interés en internet.

« Mah no tiene azlcar, aporta hierro y ayuda al crecimiento del bebé. Es ademas una marca recomendada por el
pediatra, innovadora y con publicidad de interés.

* Mientras que Bubu no tiene un posicionamiento en imagen, pero resalta en producto al ser rendidor y servir para
diferentes preparaciones.
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0,6

0,5

0,4

0,3

0,2

0,1

0,0

MAPA DE POSICIONAMIENTO

Sirve para hacer diferentes
1 preparaciones
4
4
Es rendidor
pure love
* 8 "
@ Tiene cereales 100% naturales
Tiene un alto aporte de hierro @
. LR
¢ Ayudaal crecimientp adecuado ¢ Tiene buen sabor
de mi bebé CoLnaon
No tiene azicar ¢
® A mi bebé le encanta
L 4 o Sen Es un alimento MA|ZENA
Es de facil digestion 4 . < MULTICEREAL
Es instantaneo (no nutritivo para mi bebé INFANTIL Se puede combinar con otros
requiere coccion) alimentos (frutas, otros cereales, etc)
& Esfacil de
preparar ¢ Deja lleno/satisfecho a mi bebé
Tiene las vitaminas necesarias | QURKER
para mi bebé
BAB' ¢ Tiene la consistencia ideal (no
es ni muy espeso ni aguado)
-0,6 -0,4 -0,2 0,0 0,2 0,4 0,6

0,8

conneckta

Es de facil digestion

Es un alimento nutritivo para mi bebé
Ayuda al crecimiento adecuado de mi bebé
Deja lleno/satisfecho a mi bebé

Tiene las vitaminas necesarias para mi bebé
Tiene un alto aporte de hierro

Tiene cereales 100% naturales

No tiene azlcar

Es rendidor

Tiene la consistencia ideal (no es ni muy
espeso ni aguado)

Sirve para hacer diferentes preparaciones
Es facil de preparar

Es instantaneo (no requiere coccion)

A mi bebé le encanta

Tiene buen sabor

Se puede combinar con otros alimentos
(frutas, otros cereales, etc)
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MAPA DE POSICIONAMIENTO IMAGEN

0,8
Hace promociones y ofertas
4
0,6 4
0,4 1
Es recomendada por una
persona de mi confianza
(familiares, vecinos, amigos)
02 - ] s Tiene el precio adecuado
Es la marca que recomienda el OEETienen empaque practico
pediatra
Tiene la publicidad Es una r\fia'l:ca de MMZENA Tiene publicidad en tv, radio,
. t tradicion ¢ bprensa, etc.
Es una marca innovadora pure love que me gusta @ uniceeen
0.0 L S ! Tiene la mejor relacién precio/calidad
’ T T
QUIIK?R
B B ® Ofrece variedad de sabores
A 2 .
Tiene un empaque que protege el producto S Es una marca de calidad Se consigue en
Es una marca reconocida PS * Tiene presencia en redes sociales todas partes
-0,2 'S Es la marca que me da confianza
Ofrece variedad de
presentaciones y tamafos
LA
os CoLaoa
- ¢ Tiene informacion de interés en
internet
0,6
-0,8 -0,6 -0,4 -0,2 0,0 0,2 0,4

0,6

conneckta

Es una marca reconocida

Es una marca de tradicion

Tiene la publicidad que me gusta

Se consigue en todas partes

Ofrece variedad de presentaciones y tamanos

Es la marca que recomienda el pediatra

Es recomendada por una persona de mi
confianza (familiares, vecinos, amigos)

Tiene un empaque que protege el producto
Tiene un empaque practico

Ofrece variedad de sabores

Tiene el precio adecuado

Es una marca de calidad

Es una marca innovadora

Es la marca que me da confianza

Tiene la mejor relacion precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.

Hace promociones y ofertas



connecta

PROFUNDIZACION BABY
QUAKERY NESTUM




BABY QUAKER

Base de compradoras frecuentes y exclusivas de Baby Quaker

= Lo qué mas gusta

Es nutritivo 28%

Tiene variedad de No tiene buena

27% . .
sabores consistencia
El sabor es agradable 24% No viene en tamafo
Es facil de preparar 19% grande
Tiene buena consistencia 16% Es costoso
Ayuda a la buena , o La preparacion es
digestion demorada
Se puede combinar con 13% No rinde

otros alimentos .
No se puede combinar

. Lo qué menos gusta
Nada /Todo le gusta 67%

13%

5%
4%
3%
3%

Es de buena calidad 10% con otros alimentos 2%

Es bueno para la salud 10% , .

Le gusta al bebé 9% Es muy desabrido 2%

No tiene azlicar 8% Tiene mucha harina 1%

Es una marca reconocida 5% Engorda 1%

Tiene el precio adecuado 5% Solo viene en dos sabores 1%

Tiene buena presentacion 2% Solo viene hasta los seis 1%
Es rendidor 2% meses

Viene en diferentes 1% Deberia tener una caja 19

tamafios protegiendo la bolsa ”

B: 88 - RXP: 1,9 B: 88 - RXP: 1,1

P20. ;Podria decirme que es lo QUE MAS LE GUSTA del cereal infantil Baby Quaker?

P21. ;Y que es lo QUE MENOS LE GUSTA del cereal infantil Baby Quaker?

P22. Teniendo en cuenta su experiencia con el cereal infantil Baby Quaker, ;Qué le cambiaria?
P23. Ahora podria por favor indicarme, ;Por qué le da a su bebé el cereal infantil Baby Quaker?

conneckta

Lo que le cambiarian

Nada

Que tenga variedad de sabores
Que sea mas econoémico

Que tenga frutas

La consistencia

Que tenga mas vitaminas

El tamano mas grande

Que tenga menos azucar

La presentacion es muy vieja
Que no fuera instantanea

Que se pueda preparar en colada | 1%

63%

B: 88 - RXP: 1,1

Es nutritivo

Le gusta al bebé

Es un producto de buena calidad

Es saludable

Es un buen complemento alimenticio
El sabor es agradable

Ayuda a la buena digestion

Tiene variedad de sabores

Es facil de preparar

Tiene buena textura

Se puede preparar de diferentes maneras
Por tradicion

Es una marca de buena calidad
Otras menciones

;Por qué ledaasu
bebé el cereal infantil
Baby Quaker?

B: 88 - RXP: 1,1

40%
26%
16%
15%
14%
12%
12%
11%
6%
5%
3%
3%
3%
6%

42



BABY QUAKER

Base de conocedoras, nho compradoras de Baby Quaker

Razones para no darle al bebé actualmente el
cereal infantil Baby Quaker

Prefiere otra marca 35%

No le gusta al bebé 18%

No le llama la atencion  11%

No le permite una buena digestion  10%
Su sabor no es agradable 9%

Es costoso 6%

No tiene variedad de sabores 4%

No es apto para la edad del bebé 4%
Es dificil de conseguir 3%

No tiene buena textura 3%

Hay que anadirle azicar 2%

No tiene publicidad 2%

Se combina con frutas 1%

El pediatra le recomendo no darle 1%
Todos los productos de la marca tienen 1%

muchos conservantes
No rinde 1%

B: 156 - RXP: 1,2

P24. Usted me comento que conocia la marca Baby Quaker ;Podria por favor indicarme, ;por qué no le da a su
bebé actualmente el cereal infantil de esta marca? ENC. PROFUNDIZAR ;Algo mas?




conneckta
NESTUM

. Lo que le cambiarian
Base de compradoras frecuentes y exclusivas de Nestum 9

Nada / Ninguno 68%
Que tenga variedad de sabores 8%
& Lo qué mas gusta @ Lo qué menos gusta Menor espesor 1l 5%
El empaque 4%
Tiene variedad de sabores 31% Nada / Todo le gusté 73% Le pondria un precio mas econémico 4%

Es facil de preparar 27%

Es nutritivo 23%

El sabor es agradable 22%
Combina bien con otros

. 19%
alimentos

Le gusta al bebé 16%

Es multicereal 13%

Tiene buena consistencia 13%

Es saludable 10%

Ayuda a la buena digestion 9%

Es una marca reconocida 7%

La consistencia 6%
Es costoso 5%

No tiene variedad de
3%
sabores

Es muy dulce 2%

No permite una buena ,,

. 2%

digestion

El sabor es desagradable 2%
No tiene buena cantidad 2%
Se corta muy facil 2%
Siempre tiene el mismo

Le agregaria ingredientes naturales 3%
Menos dulce 3%

Mas rendidor § 2%

Mas contenido W 2%

Otras menciones 5% B: 234 - RXP: 1,1

Es nutritivo 39%
Le gusta al bebé 32%
El sabor es agradable 16%

¢Por qué le da a su Es un alimento completo  15%

14 . 0 0 ’ L *

_ . Es practico 6% 1% bebé el cereal infantil Tiene variedad de sabores  15%
Tiene diferentes formas de Elllakite . ..
.~ 5% dificil de disol % Nestum? Es un buen complemento alimenticio  14%
= el 20 Tiene pocas vitaminas 1% Ayuda aElafll)u.Tr;a digestion 13;’
Es de buena calidad 3% Solo se puede preparar _, B2 P 21 > 1acti de preparar. 7%
- - 1% Es una marca de calidad 10%
No tiene azGcar 2% con leche en polvo : . -
Es econémico 2% ES Un producto que Se puede combinar con otros alimentos 8%
0

Otras menciones 2% engorda L PES salugiable §Z°
or tradicion A
B: 234 - RXP: 2,1 B: 234 - RXP: 1,0 Le genera confianza 5%
Tiene buena consistencia 3%
P25. Podria decirme que es lo QUE MAS LE GUSTA del cereal infantil Nestum? ENC. PROFUNDIZAR Algo mas? Es natural 2%
P26. Y que es lo QUE MENOS LE GUSTA del cereal infantil Nestum? ENC. PROFUNDIZAR Algo mas? Otras menciones 8%

P27. Teniendo en cuenta su experiencia con el cereal infantil Nestum, ;Qué le cambiaria? ENC. PROFUNDIZAR Algo mas?
P28. Ahora podria por favor indicarme, ;Por qué le da a su bebé el cereal infantil Nestum? ENC. PROFUNDIZAR Algo mas?
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conneckta

En la categoria de cereales infantiles solo hay presencia de algunas pocas marcas, en donde:

NSzEum

EEEEEEEE a«-y

MAIZENA

MULTICEREAL
INFANTIL

£
BARY

A través de su amplia trayectoria ha logrado posicionarse tanto a nivel de producto
- iEs lider! como de imagen. Esta marca al ser de alto agrado para los bebés y tener las vitaminas
necesarias responde a los atributos de importancia declarados en la categoria.

um

Es una marca que aunque esta lejos del lider también es conocida vy
presenta buenas asociaciones tanto de producto como de imagen. Aunque
sin diferenciales en el perfil que le permitan sobresalir (BIP’S).

Es una marca que presenta un comportamiento similar a Maizena
multicereal, siendo conocida y preferida por algunos (principalmente en
Barranquilla), aunque aun con debilidades frente a Nestum en asociaciones
(principalmente de producto) donde su principal atributo a desarrollar es “A
mi bebé le encanta”

Pese a que es poco conocida, es bien evaluada, por lo que cuenta con alto
potencial para avanzar y acercarse a las marcas mejor posicionadas de la
categoria.
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