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OBJETIVOS

Determinar el posicionamiento

Objetivo General de marcas en la categoria de

alimento concentrado para gatos

N

e  Penetracion de la categoria en hogares (a través de incidencias)
. Nombre y raza de los gatos.
e  Habitos de compra:
o Frecuencia de compra de la categoria
Marca mas comprada en los ultimos 2 meses
Otras marcas compradas en los Ultimos 2 meses
Marca probada (comprada alguna vez)
Marca abandonada. Razones
Marca Rechazada- Razones
Forma de compra
Presentacion, variedad y cantidad comparada habitualmente
Marca preferida. Razones

O O O O O O O O

° Conocimiento de marcas

Objetivos Especificos

o TOM
o Espontaneo
o Ayudado

. Ranking de importancia de los principales atributos de la categoria
funcionales y de imagen de marca

e Entender el posicionamiento de las marcas de la categoria

. Establecer el mapa de posicionamiento de atributos y marcas




Cco eckta

Ficha téecnica

4@ TECNICA

Barranquilla N

)
Cuantitativa a través de aplicacion de cuestionario
estructurado de aproximadamente 25 a 30 minutos de » Bucaramanga
duracién. El muestreo se realizé en hogares. Mede"""#*/
‘1 COBERTU RA Eje cafetero —'r'{
* Bogota - 2t
* Medellin
1) cruro oBJETIVO . cal
* Barranquilla
* Hombres y mujeres con gato, responsables de la « Bucaramanga
compra del alimento concentrado para su mascota. * Eje Cafetero (Manizales y Pereira)

* NSE representado por estratos 2,3y 4
* Entre 25y 55 afios
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Ponderacion

@ ALCANCE

2022: 2023:
Se realizaron 1.051 encuestas Se realizaron 1.052 encuestas
distribuidas de la siguiente manera: distribuidas de la siguiente manera:
Sl 228l Ponderada i Sl GIEl Ponderada i
ponderar ponderar ponderado ponderar ponderar ponderado
Bogota 301 29% 540 51% Bogota 300 29% 541 51%
Medellin 200 19% 169 16% Medellin 201 19% 169 16%
Cali 200 19% 163 16% Cali 200 19% 163 16%
Barranquilla| 150 14% 84 8% Barranquilla| 150 14% 84 8%
Bucaramanga| 100 10% 36 3% Bucaramanga| 101 10% 36 3%
Eje Cafetero| 100 10% 59 6% Eje Cafetero| 100 10% 59 6%
Estrato 2 350 33% 432 41% Estrato 2 351 33% 432 41%
Estrato 3 352 33% 442 42% Estrato 3 350 33% 443 42%
Estrato 4 349 33% 177 17% Estrato 4 351 33% 177 17%
TOTAL 1.051 100% 1.051 100% TOTAL 1.052 100% 1.052 100%
] ]
Tenencia de gatos 45% Tenencia de gatos 53%
Penetracion alimento gato 100% Penetracion alimento gato 100%
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Raza
Nombres

Criollo 75%

No sabe /No responde 8%

Siamés 5% i 0 . o Base: 1.052
Angora 3% | Luna 4% C9p1to 1%
Persa 39 Lulu 2% Slmqn 1%
Ragdoll 19 : Tom 2% . Felix 1%
: 0 | Manchas 2% Silvestre 1% Dulce 1%
Birmano 1% ! — T o
Mestizo 1% : Michi 2% M1s! 1% Nala 1%
. 0 : Mono 2% Mimi 1% Micha 1%
Calico 15’ Milu 1% Lupe 1% Principe 1%
Bombay . 11/’052 i Kathy 1% Tommy 1% Mufeca 1%
e i Bruno 1% Mona 1% Martin 1%
Lucas 1% Kira 1% Tomas 1%
Lola 1% Candy 1% Otto 1%
i Negra 1% Estrella 1% Kiara 1%
i Nina 1% Milo 1% Leo 1%
Romeo 1% Moly 1% Tigre 1%
Pelusa 1% Nino 1% Noah 1%
i Coco 1% Manchitas 1% Venus 1%
Zeus 1% Kitty 1% Zoe 1%
Bigotes 1% Miel 1% Sol 1%
| Pepe 1% Michu 1%
| Princesa 1% Horus 1%
' Mia 1% Motita 1%




Cco eckta

DINAMICA DE MARCAS

APRENDIZAIJES:

 Ohmaigat presenta un crecimiento importante en
términos de conocimiento, apalancado en Cali y
Barranquilla.

« Marcas importantes de la categoria como son Whiskas,
Cat Chow vy DonKat tienen decrecimiento en
diferentes variables de conocimiento y consumo.

« Mirringo se mantiene como lider en conocimiento,
preferencia y consumo, sin diferencias frente a la
medicion anterior. Su principal fortaleza es ser
economico.




CONOCIMIENTO DE MARCAS

Total conocimiento Total Conocimiento

TOM Espontaneo (incluye ayudado)
2022 2023 : 2022 2023 | 2022 2023
Mirringo © 21% [N 22% 52% - (N 52% 81% I 50%
Whiskas = 5% W 5% ! 31% N 30% i 83% NN 76% §
Cat Chow = 14% [N 14% i 45% N 44% ! 75% [ c8% 3
@8« Otmaigat 6% M o% ¥ i 21% I 29% t ! 55% | I ¢1% 1t
Chunky Cat 6% [ 6% | 5% M 23% | 63% [N 565 §
Donkat = 10% [ 9% 29% I 28% 51% I 47%
Nutre Cat . 2% | 2% i 1% Il 1% ; 45% I 42%
Monello 8% [ 8% ! 21% [ 25% i 40% [ 40%
Gatsy 5% W 4% ! 17% . W 15% i 44% | 40%
Felix = 1% | 1% ! 7% W 7% E 35% [ 34%
Q-ida Cat = 6% N 4% 15% Wl 14% 37% M 31% 3%
Hil's = 1% I 1% 5 6% - M 10% t 5 18% W 24% t
Agility Gold = 4% B 4% ; 9% M 9% ; 22% [ 22%
Proplan . 0% | 1% i 3% 0 4% i 19% Ml 20%
Max Cat . 3% N 3% ! 9% M 8% ! 23% M 18% 8
Nutra Nuggets = 1% | 1% % 1 5% 13% W 15%
Magic Friends @ 1% | 0% 3% | 3% 12% - W 1%
Total Equilibrio = 0% | 1% i 4% 1 % 5 14% - M 10% ¥
Otras = 7% 6% l 20% I 22% l 50% [ 43%
B: 1.051 1.052 B: 1.051 1.052

B: 1.051  1.052

RXP:3,35 3,42 RXP: 7,64 7,36

P1. ;Podria decirme cual marca de concentrado/alimento para gatos conoce o ha oido mencionar? P1.1 Cuales otras?
P2. De las marcas de concentrado/alimento para gatos que aparecen en esta tarjeta, cuales otros conoce o ha oido mencionar?

Bogota (A)
Medellin (B)
cali (C)
Barranquilla (D)
B/manga (E)
Eje Cafetero (F)

Bogota (A)
Medellin (B)
Cali (C)
Barranquilla (D)
B/manga (E)
Eje Cafetero (F)

Total conocimiento
2023

65% BDF
55% D

75% ABDEF
39%

55% D

48%

- =

Total conocimiento
2022
64% BCDEF
54% D
48% D
22%
44% D
43% D

Cco eckta

Ohmaigat presenta un
crecimiento importante
en el conocimiento,
tanto top of mind como
espontaneo;
principalmente
apalancado en Cali y
Barranquilla.
Mirringo mantiene el
liderazgo en la
categoria, sin cambios
importantes frente a la
medicion anterior.
Whiskas, Cat Chow y
Chunky Cat, las marcas
seguidoras de la lider
presentan disminucion
en el conocimiento
espontaneo.

14 § Dif. Significativas entre olas



RECORDACION PUBLICITARIA

2022 2023
% Ohmaigat = 1% P 26
Whiskas i 23% % §
_______ c ét__C_h_O_Vf__E_____1_7_%________!__1_6%________ La recordacion publicitaria
Mirringo | 145 5% de Ohmaigat es la mas alta
Monello | gy TR de la categoria con un
Donkat 55 B s incremento significativo.
Chunky Cat e H Whiskas quien lideraba,
Felix 4% H = disminuye en su recordacion
 MNutreCat | 3y | A publicitaria.
Hil's 3% I 3%
Q-ida Cat i 2% I 2%
Agility Gold ; 2% | 2%
__________ Otos | 13 M7
Ninguna E 329 s 31%
No sabe / No contesta i 5% B 5%
B: 1.051 B: 1.052
RXP: 1,58 RXP: 1,51 1 § Dif. Significativas entre olas

‘d P3. De cudles marcas de concentrado/alimento para gatos recuerda haber visto, oido o leido publicidad o comerciales en los Gltimos 30 dias?




PREFERENCIA co'ecta

En preferencia se mantiene Mirringo en posicion de lider, incluso

JRINA r e
crece. Varias marcas le siguen, entre las que se encuentra Ohmaigat. MIRRINGG T %“ 'l
Los detonantes de preferencia son similares por marca con excepcion Razones de TOM preferida | 2022 | 2023 | 2022|2023 | 2022|2023 [2022] 2023 |2022|2023
de Mirringo destacéndose por ser econémica. Por su calidad| 42% | 45% | 58% | 53% | 53% | 52% |44%| 42% |44% | 58%
Por su precio/es economical 48% | 43% | 22% | 13% | 19% | 28% 37%| 44% |11%| 20%
TOM Preferida Total Preferida Favorece la salud de mi gato| 37% | 40% | 43% @ 53% | 45% | 51% |45%| 49% |36%  52%

Es una marca reconocidal 31% | 39% | 34% @ 46% | 36% | 35% 21%  26% | 18% 28%

2022 2023 2022 2023 E Es rendidora/ rinde mas 31% | 36%  22%  24%  15% 8% (22% 29% | 6% | 8%
MIRRINGG 203 23% 28% 33% 1 ! i i ]
e 1?;’ :07 Y -20/ ! Mantiene brillante ec}e‘iegl:ii 18% | 25%  19%  27% | 26% | 23% |28% 33% | 24% | 42%
Chowr (9 0 0 °0 :
6% W 9% 13% B 6% E Es de tradicion| 18% | 21%  13% | 20% = 6% | 12% | 6% = 17%% 3% 4%
@. 13% Wl 17% R Porque fortalece defensas - | 20% | - | 31%| - | 25% - 21% - 18%
ol 9% m 10% 14% B 16% %« Tiene variedad de sabores| 9% | 16%  12%  15%  20%  29% | 7% | 20%%| 7%  10%
Whiskas 4% I 3% 18% “RER o i P.or su olor ;'ag.radable 9% | 15% 7% | 9% | 8% | 16% | 5% 14% T | 3% | 12%
Chunky Cat 5% B 7% 10% B 10% preferida Porque tiene beneficios para | 149 | q5e | . | 22% | - | 6% | - | 18%
2023 ! la salud de mi mascota
Gatsy 4% I 3% 8% B 7% Bogotd (A) 16% D : Ti iedad de t nos/
. o o Medellin (B) 17% D ! lene variedad de tamanos % % % % % % | 8% % ) %
Q-ida Cat 7% B 5% 10% B 7% i 4 5% ADF | presentacion 8% 1 10% 7% | 9% | 5% | 11% | 8% 5% 3%
Max Cat 3% B 5% 4% B7%t Barranquilla (D) 1 5% '
- . . . Bjmangal(E) 15% D : Es una marca recomendada
Agility Gold 3% I 3% 5% 0% Eje Cafetero (F] 12% ! por la opinion de familiares 6% | 10% | 5% @ 5% | 8% | 5% | 9% 3% | 9% @ 2%
Nutre Cat 2% [ 1% 4% I 4% | vecinos, amigos
Hill’ 19 29% 3% 1 4% Totall :
ill’s % I o : Porque ayuda al desarrollo 10% - 9% | - | oy | . 7% . o9y
Felix 1% | 1% 3% I 3% 2022 | del cerebro
Bogotd (A 17%DF | 0 9 9 0
Total Equilibrio 1% | 1% 2% I 3% l\/?eg(;)(:ﬁf\ ()B) 12%0F | Porque controla el peso| - 8% = 8% - 1 10% | - 13% | 1% | 15%
Otras  10% W &% L W« S A s una majca recomendadal sy | 7w | 15% | 13% [ 16% | 11% | 5% | 4% | 15% | 17%
Ninguna 0% | 1% 53% B 9%  g/manga (E) 13% DF | por op : . — . .
Ns/Nr 0% 0% 29 1 3% Eje Cafetero () 1% Tiene un empaque atractivo, 3% | 7% | 2% | 5% = 6% | 2% 3% - | 2%
) ) B 1,051 B 1,052 ! Otras menciones| 29% | 27% | 28% | 36% | 33% | 34% 148% 28% |35% 31%
B: 1.051 B: 1.052 RX.P"2 2 RX.P"2 30 | B:206 B:242 B:115 B:106  B: 6 B:92  B:132 B:94 B:97  B:104
Mt Mt ! RXP: RXP: RXP: RXP: RXP: RXP: RXP: RXP: RXP: RXP:
2,92 3,89 2,86 3,91 2,89 3,87 2,88 3,65 2,13 3,49

M2. ;Tiene alguna o algunas otras marcas de concentrado/alimento para gatos entre sus preferidas? 1 § Dif. Significativas entre olas 9

(d M1. Podria decirme cual es la marca de concentrado/alimento para gatos que prefiere?
M3. ;Por qué razén prefiere la marca?
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DINAMICA DE COMPRA

Mirringo
Cat Chow
Donkat
Monello

Ohmaigat
Chunky Cat
Q-ida Cat

Agility Gold
Whiskas
Nutre Cat

Total Equilibrio
Nutra Nuggets
BR for cat

Proplan
Otras menciones

Marca mas comprada
en el ultimo mes

2022
21%
11%
13%

2023
I 23%
s 10%
s 10%

Otras marcas compradas

en el ultimo mes

2022 2023
6% B 7%
5% B 5%
2% Hs5%t
3% I 4%
4% B 5%
3% I 3%
2% | 1% ¥
1% 0%
3% [ 1%
1% 0%
10% N 5%8
1% I 2%

| 1%

| 1%

| 1%

| 1%

3% I 2%

1% [ 1%

3% I 3%
B: 1.051 B: 1.052
RPP: 1,07 RPP: 1,12

H.1. ;Cual es la marca de concentrado/alimento para gatos que mas ha comprado en el Gltimo mes?
H.2 ;Qué otras marcas ha comprado en el ultimo mes?
H.3. Y cuales otras marcas ha comprado alguna vez ?

Total marcas compradas

2022
27%
16%
16%

10%

B: 1.051
RPP: 2,06

2023
[ 30%
B 15%
N 15%

B: 1.052
RPP: 2,11

Cco eckta

La dinamica de compra
tiene datos similares a
preferencia: Mirringo
es lider, le siguen con
porcentajes similares
Cat Chow, Don Kat,
Monello y Ohmaigat.

Las variaciones frente
el ano anterior son
muy puntuales.

f ‘ Dif. Significativas entre olas

10



LEALTAD DE MARCA co ecta

Se mantiene una mayoria que es fiel a una marca, sin embargo en Bogota y Cali hay una disminucion en este porcentaje.

Bogota (A) Medellin (B) Cali (C) Barranquilla (D) | Bucaramanga (E) | Eje cafetero (F)
2022 2023 2022 | 2023 | 2022 | 2023 | 2022 | 2023 | 2022 @ 2023 | 2022 | 2023 | 2022 @ 2023
Siempre compro la misma marca ! 1 73%
P P . y 50% 47% 56% | 46% | 47% | 46% | 39% | 4% | 42% | 46% | 32% | 56%cC | 65% °
no compro ninguna otra ° ABCDE
. . ! 1
Siempre compro la misma marca, 38% . 34% 34% | 34%F | 35% | 31%F | s56% | 4R | 43y | 37% | sgy | 27% | 27% | 16%
pero puedo comprar otras ABEF F
Tengo un grupo de marcas que 1
prefiero comprar y no compro 6% I 1% 1 7% 1% | 10% | 12% 0% 12% 7% 8% 7% 9% 7% 10%
ninguna otra

Tengo un grupo de marcas que .
prefiero comprar, pero puedo 4% I 7% 1 3% 8% 4| 7% 9% 4% 2% 2% 4% 2% 5% 1% 1%

comprar cualquier otra marca dF 47
Compro la marca que esté 0 29 5% 4%
disponible 1% 1% 1% 0% 0% A 1% 0% 5% o 0% it 0% 0%
Compro cualquier marca. Todas las ) 1%
marcas son iguales 0% ° 0% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 1% 1% 0% 1% 0%

1. 1.052
Base: 1.051 301 300 200 200 200 200 150 150 100 101 100 100

(d H.7. ;Cul dirfa usted que es la forma como compra alimento para su gato? 14 § Dif. Significativas entre olas ABCDEF Diferencias significativas entre ciudades 2023 11
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INTENCION DE COMPRA

m La compraria + Definitivamente la compraria
Podria comprarla o no

m Definitivamente no lo compraria + No lo compraria

Base Prom.

2022 80% 456 4,2

MIRRINGG 2

2022 80% 323 4,1

I 83% 295 4,3

oo [ W I 252 41

o 2022 93% 221 45

m 2023 82% S BN 224 4.2

ol 2022 80% 216 4,1

PO x [ RE

2022 78% 197 4,2

@ w2 83% 182 4,1
Chunky . S " YT

cal e 70% 2% 18%

GoLSY

Hé6. Pensando en la

2022 68% 11% PAR

proxima vez que tenga que hacer la compra de concentrado/alimento para gato, ;qué

tan dispuesto estaria usted a comprar la marca de acuerdo a la siguiente escala...

Cco eckta

La intencion de compra de varias marcas relevantes en la categoria como
son Whiskas, Cat Chow y Don Kat disminuye frente a la medicion pasada.

Base Prom.
NUTRE 2022 73% 10% 16% 67 4,0

CAT

2023 78% 13% | 9% 91 4,0

2022 89% 8% 7% ISR W

= 2023 93% % 67 4,6
ﬁ . 2022 77% o RS 58 43
< HIITEER Y o s
oy 2022 72% 0% 17% IEEEYY

fé(l 2023 62% 22% 16% 74 3,8

ﬁ' 2022 78% %  17% T

Hills 2023 33% B as
%%% 2022 71% -“A-f-z-ma-,:(-)"
GATOS 2023 2% -

2022 76% 7

2023 g 39 45

2022 83% > R

QUIERO o0 I

4 D Dif. Significativas entre olas

Nota metodolégica: la base corresponde a persona que han comprado la marca alguna vez.

12



RECOMENDACION co ecta

m Definitivamente la recomendaria+ la recomendaria Fendémeno similar ocurre con recomendacion, Whiskas y Don Kat
No se si recomendarla o no disminuyen.
m Definitivamente no la recomendaria + No la recomendaria
Base Prom. Base Prom.
2022 83% 456 4,3 NUTRE 2022 82% 67 4,3

MIRRINGG . ,, 509 42

=)

4 D Dif. Significativas entre olas

d M4. En una escala de 1 a 5 donde 1 es Definitivamente no la recomendaria y 5 es Definitivamente la recomendaria ;Qué tan 13
dispuesto estaria usted a recomendar las marcas...?



ABANDONO DE MARCAS

Marcas que ha dejado
de comprar

2022 2023

Mirringo  10% B 2
Whiskas 6% B 8%
Ohmaigat 5% [l 7%

& 1 Monello 4% Bt
i 5, Cat Chow ¢ 7%
B =
;_)‘4‘ Gatsy 5% | 3
- Q-idaCat 5y B 5%
—?s.: Chunky Cat 49 |
£ *{U‘ Donkat 79 | Y
Y B Ninguna sp9 [ 8%

Otros <5% 10, [ 17%
No sabe / No contesta 3y B 3%

Base: 1.051 1.052
RPP: 1,12 1,26

H.4. Cuales marcas de concentrado/alimento para su gato ha dejado de comprar?
H.4.1 Usted me dijo que dejo de comprar ;Qué lo motivo a dejar de comprar esta marca?

Hay poco abandono de marcas y se da principalmente en las de

Cco eckta

mayor participacion, como es de esperarse. Dos detonantes

principales: afectar la salud del gato o que a la mascota no le
gusta.

Los principales detonantes de
abandono son...

No favorece la salud de mi gato

No le gusta a mi gato

Por mala calidad

Hace que se le caiga el pelo a mi mascota
Por opinion del veterinario

Es costosa

No mantiene el pelaje suave y brillante
Por su olor poco agradable

No es una marca recomendada por
conocidos

No deja consistentes los excrementos
No le aporta los hutrientes necesarios
para su mascota

Otros

Base

RPP

62%
55%
14%

47%  40%
34%%  30%
20% 7%
4% 2%
1% 4%
2%  30%
4% 4%
0% 0%
1% 0%
3% 4%
0% 0%
20%  10%
112 54
139 1,29

MIRRINGG m

2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023

23%  53%
1%y 43%
12% 7%
3% 6%
1% 6%
20%  26%
3% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
24%  23%
68 39
1,03 1,58

44% 30% 24%
29% 26% 12%
7% 2% 4%
3% 0% 0%
3% 0% 14%
17% 56%  48%
4% 0% 0%

0% 0% 3%
0% 0% 0%
0% 0% 0%
0% 0% 0%
14% 13% 4%

60 27 41

1,30 1,16 1,17

s PURINAJ

32%
20%
14%
0%
14%
38%
2%
0%
0%
0%
0%

2%
48
1,22

t ‘ Dif. Significativas entre olas

28%
19%
4%
0%
18%
28%
3%
0%
0%
0%
0%

10%
64
1,09

14



Cco eckta

ANALISIS DE IMAGEN

APRENDIZAIJES:

Se mantiene el ranking de atributos de la categoria
donde lo mas importante es que le guste y haga feliz
al gato, seguido por tener vitaminas y nutrientes y los
beneficios (la digestion, las defensas y el pelaje).

En el analisis de cuadrantes de atributos de producto,
Ohmaigat se mantiene entre las marcas lideres
mejorando su posicion. Whiskas por el contrario cae al
cuadrante inferior por bajas asociaciones

En los atributos de marca se mantiene la posicion de
las marcas muy similar al ano 2022.

15



co ecta
d ATRIBUTOS DE PRODUCTO EVALUADOS

Tiene el sabor que le gusta a mi gato

Es para todas las razas

Tiene una textura adecuada

Tiene variedad de opciones segun el tamano y edad del gato
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios para el gato Se mantienen iguales a la anterior medicién
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/ entusiasmo
Mantiene brillante el pelaje del gato

Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor

Es rendidor

Tiene un empaque practico Se eliminé para la medicion 2023
Tiene mas proteina

Ayuda con la digestion

Tiene variedad de sabores

Tiene pepitas de formas y colores diferentes

Tiene carne/pescado/pollo de verdad

Tiene un alimento para la personalidad de cada gato
Previene a mi gato de problemas urinarios

Ayuda a fortalecer sus defensas

Ayuda en el control de las bolas de pelos

Hace feliz a mi gato

Ayuda al desarrollo del cerebro del gato

Ayuda a controlar el peso del gato Se agregaron en la medicion 2023
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato

Se mantienen iguales a la anterior medicién

16

L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gato ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algun otro?



, co ecta
RANKING DE ATRIBUTOS DE LA CATEGORIA

Ranking

2022 2023 Primera posicién Segunda.+.'l:ercera Cuarta .+(.T):uinta Sexta +.S.élptima

posicién posicién posicién

Hace feliz a mi gato 9% B 9% 9% 19% 17% 16%

Tiene el sabor que le gusta a mi gato 9% e 9% 12% 16% 15% 11%

Ayuda a fortalecer sus defensas 8% s 9% 7% 20% 17% 16%

Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios para el gato 8% e 9% 13% 14% 11% 10%
Ayuda con la digestion 9% e 7% 7% 14% 13% 12%

Mantiene brillante el pelaje del gato 8% 7% 5% 14% 15% 12%

Previene a mi gato de problemas urinarios 3% B 6% 5% 13% 12% 10%

Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/ entusiasmo 6% 6% 6% 11% 9% 9%
Tiene mas proteina 7% e 6% 7% 10% 10% 11%

Es rendidor 6% M 5% 4% 10% 10% 9%

Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor 5% B 4% 2% 9% 10% 10%

Tiene una textura adecuada 4% B 4% 2% 9% 9% 8%

Es para todas las razas 3% B 4% 3% 8% 7% 7%

Ayuda en el control de las bolas de pelos 3% W 4% 3% 8% 6% 7%

Tiene carne de verdad 3% B 3% 3% 5% 2% 5%

Tiene variedad de sabores 2% N 2% 2% 5% 3% 7%

Tiene variedad de opciones segliin el tamafo y edad del gato 2% i 2% 1% 3% 4% 4%
Tiene pepitas de formas y colores diferentes 2% 1 2% 2% 4% 2% 3%

Tiene un alimento para la personalidad de cada gato 2% I 2% 2% 3% 2% 4%

Ayuda al desarrollo del cerebro del gato 0% | 1% 2% 0% 0% 0%

Ayuda a controlar el peso de mi gato 0% | 1% 2% 0% 0% 0%

1.051 1.052

t ‘ Dif. Significativas entre olas

R1. Ahora le voy leer unos atributos, por favor ponga mucha atencion y vaya pensando cuéles son los més importantes para usted. Después de haber escuchado todos los atributos podria decirme cudl es el MAS
importante para usted al momento de preferir un concentrado/alimento para su mascota? - Ahora de los atributos que quedan, ;cual es el mas importante?



METODOLOGIAS DE ANALISIS

Andlisis de conocimiento e imagen

El eje X se construye con el promedio de los valores obtenidos para el total conocimiento de cada una las marcas:

El eje Y se construye con el valor obtenido al promediar los
promedios del desempeno en los atributos de imagen de cada

una de las marcas incluidas en el cuadrante

Atributo de producto o de marca

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%
0%

Marcas con bajo conocimiento +
Altas asociaciones

Marcas con bajo Conocimiento + Bajas
asociaciones

10%

20%

30%

Eje promedio de conocimiento

50%

40% 50%

Total conocimiento

60%

70%

80%

Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones

Marcas con alto conocimiento +
Bajas asociaciones

90%

100%

CO ' ecta

Eje promedio atributos
20%

18



ANALISIS DE
CONOCIMIENTO EIMAGEN

Analisis atributos de producto 2023

Atributos

Marcas con bajo conocimiento +
Altas asociaciones

ACIEITYGOLD

EQUILIBRIO .
Qida
cat

Marcas con bajo Conocimiento +
] Bajas asociaciones

Total conocimiento

Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones

Monello

Gatsy whiskas

%L1 so3nqLiy
oipawoud a3

Eje promedio de conocimiento 37%

Marcas con bajo conocimiento +
Altas asociaciones

.\1()!3«(_’”55

Qida

AGHIEOLD cat

R
pal

: ] Marcas con bajo
Conocimiento + Bajas asociaciones

butos de producto

Cco eckta

Marcas con alto conocimiento «
Altas asociaciones

>0
30
o
c3
23
-
N S
Ro

whiskas}

Marcas con alto conocimiento 1
Bajas asociaciones

19



Cco eckta

ANALISIS DE
CONOCIMIENTO EIMAGEN

Analisis atributos de marca 2023

Eje promedio de conocimiento 34%

Analisis atributos de marca 2022
Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +

Altas asociaciones Altas asociaciones Eje promedio de conocimiento 37%

Marcas con bajo conocimiento « Marcas con alto conocimiento +
Altas azociaciones Altas asociaciones

Monello
AGIET —9LD

whiskas

%L1 so0INqLIYY
olpawoud af3

AGITTTY oL

0ida

cal

%L} soInqLiy
oipawo.d a3

Marcas con bajo Conocimiento +
J Bajas asociaciones

SIS ¢

Total conocimiento o Marcas con alto conocimiento +
ErulTg?  Marcas con bajo Bajas asoclaciones

Conocimiento + Bajas asociaciones

Ry N oun

Total conocimiento

20
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ANALISIS DE
MARCAS LIDERES

APRENDIZAIJES:

» En atributos de producto las mayores variaciones se dan en:

» Ohmaigat y Chunky, siendo positiva por el crecimiento
en algunos atributos

» Whiskas siendo negativa por la caida en varios de ellos.

» Enimagen de marca las mayores variaciones se dan en:

» Ohmaigat, positiva por el crecimiento en algunos
atributos

> Whiskas, DonKat y Monello con caidas importantes.

21




) co ecta
ANALISIS DE CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones
45%

Analisis atributos de marca

35%
Eje promedio de conocimiento 34%

Monello
Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
25% Altas asociaciones Altas asociaciones

20%

- . GutsY Whiskas

B @

5% Marcas con bajo Conocimiento + -
. Bajas asociaciones cw™ Marcas con alto conocimiento + Bajas asociaciones

Atributos

%L\ soInqLy
olpawoud a3

AGIET —OLD
whiskas

Atributos
%L1 soInqLIyY
olpawo.ud a3

Total conocimiento

Marcas con bajo Conocimiento +
J Bajas asociaciones

SEEIGN &

Total conocimiento




METODOLOGIAS DE ANALISIS

Brand image profiles

Es para todas las razas

Tiene variedsd de apciones segun el tamafio y adad
Tieme variedad de sabores

Contiene Las vitaminas y los nutrientes necesarios
Mantiene brillante el pelaje del gata

Tierse mas protena

#yuds oan la digestian

7 Tiene pepitas de formas y colores diferentes MR

Tiene &l sabor gue e gusta a mi gata

Favorece la salud ded gato lo mantiene con vigar
Ayuda a fortalecer s defensas

Martiene el papa firme, compacto y 5in mal alar
Tiene un empaque practics

Tiere camida homeda

T Tiene carme/pescados pollo de verdsd N

Thene un alimenta para la persanalidad de cads gata
Ex rendidar

#yuda en el contral de las bolas de pelas

Previene a mi gato de prablemas urinarios

-

Ola 4

ola 2

Ola 3

4
4
11

1

3

| 3
I-
I=

 Tieneuna texturs adecuada

" Hace feliz s migata -

1]
1l
al

I:

1l
al
1]

l:

21
al
| a

l1

Iz
a
1]
4]

T8

Cco eckta

éPor qué utilizamos Bip’s?

Marcas grandes, bien conocidas, tienden a recibir mas respaldos de
atributos positivos. Los BIP’s remueven el efecto del tamafo de marcas
incorporando tanto filas como columnas en el analisis.

Los perfiles son relativos, es decir que para conocer como se comporta
una marca en un atributo es necesario tomar en cuenta cédmo se
comportan todas las marcas y todos los atributos.

El paso a paso:

1. Se calculan los valores esperados por marca, por atributo
(PV): éComo esperamos que se comporte la marca para el atributo
dado?

2. Calculamos la desviacidén de los valores observados vs los valores
esperados: es decir la diferencia entre el valor observado en la
tabla y el PV que se calculd. Esta diferencia nos dice como se esta
desempeiiando la marca comparado con lo se espera de ella.

Son importantes porque revelan las fortalezas y debilidades relativas de

una marca.
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ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO POR CONOCEDORES co ecta

La caida de Whiskas en varios atributos es la variacion mas significativa. Ohmaigat y Chunky son las marcas mas favorecidas.

TPURINA ‘Oh- LA D
mRRINGo | Car ,  see Ry [EEH . Chunky
2022 2023 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022 2023
Tiene el sabor que le gusta a mi gato ~ 31% HE 36% i 23% W 20% i 19% W 22% i 30% 27% i 34% B 35% i 17% W 14% i 13% W 16%
Es para todas las razas ~ 39% M 42% i 32% WE 32% i 25% [l 32% fi 32% 30% i 33% W 38% i 24% W 21% i 19% W 25% 1
Tiene una textura adecuada  35% WM 36% . 26% W 25% . 18% MM 24% . 30% 27% 1 32% W 36% i 18% M 14% 1 15% m 19%
Tiene variedad de opciones seglin el tamafioy edad ~ 32% W 32% . 29% WM 31% . 22% NN 31% % 32% 27% 1 32% W 37% i 22% WMAT%x| . 17% W 19%
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios ~ 31% [l 32% i 26% I 29% i 20% W 26% i 29% 26% i 34% W 39% i 20% W 15% i 15% M 19%
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo ~ 31% [l 33% i 26% W 22% i 19% W 24% i 28% 27% i 31% B 35% i 18% W 12% i 13% W 16%
Mantiene brillante el pelaje del gato ~ 29% W 32% . 24% WM 24% | 18% WM 23% | 29% 24% i 34% W 38%  18% W 10% § : 13% W 16%
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor ~ 29% HH 33% i 23% I 23% i 18% W 22% E 29% 23% i 28% W 33% i 15% W 12% i 13% MW 15%
Esrendidor ~ 30% N 38% % 21% M 21% . 18% M 18% : 30% 24% 1 24% WM 28% i 1% BH9% . 1% MW 16% ¥
Tiene mas proteina ~ 29% WM 28%  24% WM 26% : 20% M 22% | 24% 23% 1 34% W 34% 1 19% MW 16% 0 14% MW 17%
Ayuda con la digestion ~ 31% W 33% : 23% WM 24% . 19% WM 23% ' 29% 25% 1 30% W 36%  18% W 13% f i 13% W 17%
Tiene variedad de sabores  25% W 28% i 33% WM 33%  23% W 32% % 25% 22% 1 32% W 36%  27% W 21%fQ: 17% W 19%
Tiene pepitas de formas y colores diferentes  31% [l 35% i 31% W 24% 3 i 19% M 21% i 20% 20% i 28% I 28% i 18% W 14% i 16% M 20%
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad ~ 24% W 23% © 25% W 21%  17% W 22% | 22% 20% ¢ 21% W 20% i 25% WM 17% | 13% W 13%
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato  26% [l 25% i 21% M 21% i 28% B 33% i 25% 21% i 24% M 25% i 17% 0 11% i 13% W 14%
Previene a mi gato de problemas urinarios ~ 25% WM 24% ' 22% W 18% | 17% W 17% | 24% 19% | 24% WM 24% | 16% 18% ¥ 10% W 15% 1%
Ayuda a fortalecer sus defensas  29% Il 32% i 25% I 25% i 20% M 23% i 29% 23% i 36% W 39% i 19% W 16% i 14% M 18%
Ayuda en el control de las bolas de pelos ~ 26% WMl 29% ' 21% W 20% ' 17% m 22% | 23% 23% 0 30% mm24% ! 17% W 11% & 13% W 14%
Hace feliza migato  31% W 34% ' 23% W 20% | 18% | 21% | 29% 25% | 32% mmo35% | 17% B 13% | 12% W 15%
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato - M 29% i W 22% i W 20% i 20% i e 32% i B 13% i B 15%
Ayuda a controlar el peso del gato - M 29% i M 20% i H 19% i 22% i M 31% i I 9% i B 13%
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato = H 29% i M 26% i B 29% i 20% i e 30% i B 16% i m 18%
Base 851 845 784 715 574 644 531 493 420 420 867 795 658 590
Promedio atributos 30% 31% 25% 24% 20% 24% 27% 24% 30% 32% 19% 14% 14% 17%
d * Base conocedores ) . ) ) . o o ) 24
L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algun otro? § 14 Dif. Significativas entre olas



BIP'S DE PRODUCTO co'ecta

No hay grandes diferenciales entre las marcas en términos de producto, se destaca Mirringo por las
pepitas y Ohmaigat por tener producto para la personalidad de cada gato.

PURINA i - £
MIRRINGG . Car . S ¥ [EEE . . Chunky
2022 2023 : 2022 2023 ! 2022 2023 | 2022 | 2022 2023 | 2022 2023
Tiene el sabor que le gusta a mi gato 3 17 i 0 -2 | i 1 0 i 4 5 i 6 5 i 0 | 2 i 0 1
Es para todas las razas 0 0 E -1 -1 | E -2 0 E -4 -2 E -6 -4 | E -1 | 2 E -1 1
Tiene una textura adecuada 4 le + 0 | 2 -3 1 i 1 5 1 s &+ - 240 | 3
Tiene variedad de opciones segiin el tamafo y edad -1 -2 | : 1 5 E 0 Is 1 1 E -1 1 E 1 1 E 1 0
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios 0 -1 i 0 | 3 i -1 0 i 0 0 i 2 | 4 i 0 0 i 0
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo 0 0 E -1 -4 | E -2 -2 | E -1 2 E -1 | 2 E -2 2 | E ] -1 |
Mantiene brillante el pelaje del gato -2 -2 | L2 2 | b2 -3 i 1 -1 i 3 N -4 | v -3
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor 1 0 : 0 -2 | E 0 3| : 4 -2 E 0 -1 E -2 -2 | E 0 -2 |
Es rendidor 6 s + 1 2 | 5 3 -5 1 L8 2 10 -4 | A L0 0
Tiene mas proteina -2 -4 | E -2 | 3 E 0 -2 | E -4 -1 E 3 | 2 E 0 | 2 E 0 0
Ayuda con la digestion 0 -4 | L3 5 | b -6 | b -3 -1 2 | - -4 | -1 3|
Tiene variedad de sabores -7 71 : 6 I 6 E 2 5 : -4 -5 E 0 -1 E 7 I5 E 2 0
Tiene pepitas de formas y colores diferentes 4 111 i 8 l 6 i 1 | 4 i -5 2 i 0 |3 i 1 | 4 i 3 I8
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad -5 -4 | E 1 |2 E -2 | 2 E -4 0 E -8 -8 | E 7 I 6 E 0 -1
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato -1 -1 E -1 |2 E 11 113 E 1 2 E -3 2 | E 1 0 E 1 1
Previene a mi gato de problemas urinarios 0 -1 | L 1 L 1| L 1 2 -2 | L 2 | L |2
Ayuda a fortalecer sus defensas -3 -3 | a2 1 L 3 L0 -4 L4 la 4 0 -1
Ayuda en el control de las bolas de pelos -1 -1 | L2 3 | L0 1| L2 13 71 L0 -2 | L -2 |
Hace feliz a mi gato 2 la 1 -3 L -2 | L3 2 3 L4 o1 1
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato - -2 | N -1 ! - -2 | L -2 L 2 o . -1
Ayuda a controlar el peso del gato - -1 . 3 | E - 3 | I 0 E - BT -3 | L 2 |
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato - 2 i - I i - s - -3 i - 2| L I3 1
Base 851 845 784 715 574 644 531 493 420 420 867 795 658 590

d * Base conocedores 25
L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?



ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA POR CONOCEDORES

Cco eckta

Ohmaigat también crece en atributos de marca y Whiskas mantiene su caida en varios atributos. Otras marcas afectadas

Es una marca Premium

Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene anos en el mercado
Tiene la publicidad que me gusta

Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y tamanos

Se consigue en todas partes

Tiene el precio justo

Su precio es econéomico

Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios
Es la que recomienda el veterinario

Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza

Tiene la mejor relacion precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.
Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)

Base

Promedio atributos
d * Base conocedores

Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?

MIRRINGG

2022

14%
32%
45%
17%
41%
35%
62%
38%
54%
15%
18%
19%
18%
30%
64%
35%
36%
12%
18%
20%
14%

851
30%

2023
B 15%
Bl 35%
I 47%
B 14%
Bl 39%
Bl 36%
. 67%
Bl 38%
I 50%
B 11%3
H 18%
W 17%
W 20%
Bl 34%
N 68%
Bl 37%
Bl 35%
1 10%
B 17%
W 18%

B 15%

845
30%

" PURINA

2022
38%
45%
47%
23%
32%
38%
38%
22%
14%
14%
23%
25%
25%
39%
34%
31%
26%
20%
26%
31%
27%

784
29%

e

2023
I 31%d
Bl 39%
I 47%
W 19%
I 29%
I 37%
I 45% T
W 17%

B 12%
B 12%
M 27%
W 24%
W 24%
Il 39%
4%t
I 32%
W 23%
B 15%3
M 27%
B 34%

W 22%

715
28%

2022
30%
27%
17%
26%
18%
27%
24%
18%
11%
7%
16%
14%
24%
28%
25%
22%
16%
17%
22%
26%
22%

574
21%

2023
W 21% §
 37%
B 16%

. 31%
W 19%
3%t
37
H17%

0 12%
8%

W 19%

H 18%

M 28%
. 32%
B 34% T
. 29% *
W 20%

B 14%

W 26%
 40% T
M 27%

644
25%

2022
15%
28%
22%
14%
21%
27%
38%
35%
30%
12%
17%
17%
24%
29%
41%
29%
30%
10%
17%
13%
16%

531
23%

negativamente son DonKat y Monello

72

B

12%
25%
20%
9% &
18%
30%
42%
26% 4
29%
8% &
15%
17%
15% ¥
25%
40%
25%
26%
7%
1% ¥
11%
9% &

493
20%

2022
44%
45%
32%
20%
27%
33%
36%
21%
13%
13%
21%
32%
24%
43%
34%
38%
28%
21%
22%
22%
23%

420
28%

2023
m 33% 8
. 39%
W 22% 3
B 11%8
o 23%
m 33%
B 44%
m 23%

B 13%

1 8%
m19%
. 28%
W 21%
. 43%
4% 1
. 41%
m 30%
B 11%8
M 25%
B 15% 8
W 20%

420
26%

2022 2023

33%
38%
35%
24%
26%
35%
34%
13%
11%
12%
20%
18%
23%
32%
33%
24%
19%
17%
28%
25%
21%

867
25%

m 22%3
Bl 35%
Bl 36%
B 15%38
o 21%
m 28% ¢
Il 37%
8%3

I 8%
18% 3§
W 17%
H 15%
m17% 8
M 25%3%
B 34%
W 21%
B 11%

I 10%
M 23%
M 23%
W 19%

795
21%

D
Chunky

2022

21%
21%
18%
10%
14%
21%
17%
13%
11%
8%
15%
11%
13%
22%
19%
17%
14%
9%
12%
13%
13%

658
15%

2023
m 16%
M 25%
W 20%
I 9%

B 14%
M 26%
B 28%
m 16%
B 15%
i 10%
H 16%
B 14%
B 15%
m 21%

L)

m 0%t

W 21%
W 17%
i 9%

B 13%
B 13%
i 10%

590
17%

§ 4 Dif. Significativas entre olas
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BIP’S DE MARCA co ecta

En marca los diferenciales por marca son mas evidentes, especialmente para Mirringo, destacandose por
precio y distribucion, atributos que comparte con DonKat y Ohmaigat por su publicidad.

TPURINA :oh- . D
mrenves | Cap . S By [EER . Chunky
2022 2023 | 2022 2023 | 2022 2023 | 2022 | 2022 2023 | 2022 2023 | 2022 2023
Es una marca Premium -29 -24 W i -5 71 i -2 -12 1 i -20 14 i 2 -1 i -4 6 | i -3 -8 1
Es reconocida/de prestigio  -11 -11 | i 1 -5 i -6 -3 i -7 -7 i 3 -2 | i 0 |1 i 4 -5 |
Es de tradicién/tiene afios en el mercado 14 I3 i 16 I 15 i -5 -12 1 i -2 2 i 2 7 i 9 12 i 2 0
Tiene la publicidad que me gusta -2 -2 | 4 la + 13 B8 O -1 i 2 -1 | i 8 5 1 0
Es la marca mas vendida 16 B 10 i 6 110 i 0 |3 i 2 5 i 3 ] i 5 I8 i 1 | 3
Tiene variedad de productos y tamafios -5 -6 | L2 -4 | L3 0 i 5 1 -6 -4 | i 0 -3 | i 1 -1
Se consigue en todas partes 28 H 2 i 3 | 5 i -1 1 i 11 13 i 3 | 7 i 5 | 7 i 1 | 2
Tiene el precio justo 10 I 11 i 7 91 i -2 5 i 13 9 i -6 0 i 11 101 i 1 1
Su precio es economico 31 H 23 i 9 -10 1 i -5 6 | i 12 151 -9 6 | E -8 71 | 0 | 2
Hace ofertas y promociones 1 0 i 1 | 1 i -3 -1 i 1 1 i -1 2| i 0 1 i 1 | 4
Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios  -10  -15 | L -6 -5 | L4 91 L5 -6 L6 91 i -4 6| i 1 -4 |
Es la que recomienda el veterinario  -10 -8 1 i 5 0 | i -7 -4 | i -6 1 i 4 I 6 i -7 -2 | i -4 0
Es innovadora -9 6 | i 2 -1 | i 5 | 7 i 3 -2 i -2 -1 | i 0 0 i 1 0
Es una marca de calidad -14  -13 | i 6 71 i -6 -10 1 i -7 -8 i 0 0 i -7 -10 1 i 3 9 |
Se consigue en tiendas 30 B 28 E 0 | 2 i 0 -1 E 14 13 : 1 I o i 4 I 5 E 1 | 5
Es una marca que da confianza -2 5 i 7 91 i -6 71 i -1 -3 E 2 |5 i -8 9 | i 3 -5 |
Tiene la mejor relacion precio/calidad 4 | 4 i 6 | i -7 71 i 5 5 i -3 | 3 i -8 -10 1 i 3 -2 |
Tiene informacion de interés en internet -7 5 1 i 1 | 1 i 4 | 2 i -4 22 i 3 -1 i 1 1 i 0 1
Tiene presencia en redes sociales -6 -9 1 i 2 | 2 i 6 | 5 i -1 -6 i -1 | 3 i 8 | 5 i 0 -2
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. -1 1| i 10 115 i 12 0 2 i -3 1 i 2 2 | i 8 I 10 i 3 | 2
Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc) 0 0 i 13 I8 E 12 I 15 i 5 0 i 9 | 7 i 9 I 10 i 6 | 2
Base 851 845 784 715 574 644 531 493 420 420 867 795 658 590

d * Base conocedores 27
Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara ;cual o cules marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algun otro?



ANALISIS DE MARCAS
SEGUIDORAS

APRENDIZAIJES:

« Max Cat crece en atributos de producto y de imagen,
siendo la mas favorecida del segmento.

- Hills también presenta un crecimiento pero
unicamente en atributos de marca.

« Q-ida Cat presenta variaciones negativas en términos
de marca.

 Ninguna marca presenta diferenciales a nivel de
producto.

* A nivel de marca si se dan diferenciales relevantes:
Equilibrio y Hills, con un perfil similar siendo marcas
premium. Q-ida Cat relacionada con precio vy
distribucion.

Cco ecta




) co ecta
ANALISIS DE CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones
45%

Analisis atributos de marca

35%
Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
25% Altas asociaciones Altas asociaciones

20%

Atributos

%L\ soInqLy
olpawoud a3

o - Whiskas

10%

Marcas con bajo Conocimiento + 7
] Bajas asociaciones

S% AGIT —DLD

whiskas

Atributos
%L1 soInqLIyY
olpawo.ud a3

Total conocimiento

Marcas con bajo Conocimiento +
J Bajas asociaciones

SEEIGN &

Total conocimiento




ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO POR CONOCEDORES

Tiene el sabor que le gusta a mi gato

Es para todas las razas

Tiene una textura adecuada

Tiene variedad de opciones segln el tamafo y edad
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo
Mantiene brillante el pelaje del gato

Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor

Es rendidor

Tiene mas proteina

Ayuda con la digestion

Tiene variedad de sabores

Tiene pepitas de formas y colores diferentes

Tiene carne/pescado/ pollo de verdad

Tiene un alimento para la personalidad de cada gato
Previene a mi gato de problemas urinarios

Ayuda a fortalecer sus defensas

Ayuda en el control de las bolas de pelos

Hace feliz a mi gato

Ayuda al desarrollo del cerebro del gato

Ayuda a controlar el peso del gato

Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato

Base
Promedio atributos

d * Base conocedores

indx

CAT,
2022 2023
14% H 32%
22% WM 35%
15% [l 33%
18% W 24%
14% Wl 35%
11% Wl 32%
12% Wl 29%
9% M 31%
10% W 24%
16% Wl 31%
12% WA 32%
16% W 25%
14% MW 18%
12% M 23% T
15% M 19%
10% W 26%
14% M 29%
10% M 26%
13% Ml 31%
Bl 24%
W 23%
Ml 26%
236 188
14% 28%

(=)

EQUILIBRIO

2022
14%
26%
22%
27%
22%
19%
23%
16%

9%
25%
17%
18%
11%
21%
22%
17%
20%
19%
14%

146
19%

2023
M 25%
B 35%
W 22%
M 23%
m 26%
M 23%
W 24%
W 22%
W 22%
m 18%
M 26%
m 27%
o 21%
H 15%
W 20%
m 24%
W 24%
W 26%
W 24%
m 19%
 29%

m 27%

107
24%

L}

2022
19%
26%
22%
22%
23%
22%
23%
20%
16%
22%
21%
18%
13%
21%
20%
22%
23%
24%
19%

277
21%

23%
28%
22%
30%
30%
25%
26%
23%
18%
27%
25%
30%
16%
24%
24%
23%
29%
26%
18%
22%
25%
26%

229
25%

]

L

2022

13%
19%
18%
18%
21%
20%
19%
15%
8%
20%
20%
14%
5%
16%
9%
20%
22%
17%
13%

188
16%

ills

2023
B 13%
l 24%
B 16%
W 24%
W 24%
o 21%
o 21%
B 16%
1 9%

M 23%
W 24%
W 20%
I 10%
m 13%
m 15%
m 21%
W 24%
B 13%
i 9%

m 21%
W 21%

I 29%

256
19%

2022

27%
30%
26%
21%
26%
26%
25%
24%
24%
20%
24%
20%
19%
17%
18%
19%
25%
20%
24%

387
23%

L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?

cat
2023

W 22%
B 32%
o 21%
m 18%
W 19%
| 20%
W 22%
W 19%
W 23%
B 16%
N 20%
B 14%
W 18%
N 12%
1% 38
B 13%
m 18%
B 14%
W 20%
B 14%
m 15%

W 17%

322
18%

Cco eckta

Max Cat presenta
variaciones
positivas en la
mayoria de
atributos de
producto. Las
demas marcas se
mantienen con
porcentajes
similares a la
medicion previa.

30

§ 4 Dif. Significativas entre olas



BIP'S DE PRODUCTO Cco eckta

-
=)
T EQUILIBRIO AGILITY GOLD L} Qida

& | | . Hills ;
2022 2023 : 2022 2023 ! 2022 ' 2022 2023 @ 2022 2023
Tiene el sabor que le gusta a mi gato 2 17 i -3 | 3 i 0 0 i -1 -3 i 5 I 6
Es para todas las razas 3 -2 | E 1 | 2 E -2 6 E -2 -1 E -1 I 6
Tiene una textura adecuada 1 |7 i 3 0 i 0 1 i 2 -1 i 2 | 4
Tiene variedad de opciones segiin el tamafio y edad 3 71 L6 3| | 3 0 | 3 5 2 |
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios 0 s i 2 1 i 1 3 i 5 | 4 i 2 0
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo -3 '3 2 | E 0 1 4 1 b2 1
Mantiene brillante el pelaje del gato 2 1 L4 2 i 2 0 i 3 | 2 i 1 | 2
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor -3 3 -1 -3 | : 1 2 b 2 | L3 0
Es rendidor 0 -2 | E -5 -1 E 0 6 E -4 -8 1 E 6 I 6
Tiene mas proteina 2 | 3 i 6 6 | i 1 2 i 4 5 i -4 2 | A nivel de
Ayuda con la digestion -2 0 Y -3 | E 0 -4 L4 2 10 2 | atributos de
Tiene variedad de sabores 1 71 L2 -1 L4 2 -3 1 5 71 producto no hay
Tiene pepitas de formas y colores diferentes 2 3 E -6 | 4 E -6 3 E -9 -3 E -2 |5 diferenciales
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad -1 0 i 3 -4 | i 1 4 i 1 2 i -5 -2 | relevantes para
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato 3 -4 | i 6 0 i 2 4 i -4 0 i -2 -3 estas marcas.
Previene a mi gato de problemas urinarios -1 | 4 ! 2 I 6 ! 5 4 ! 7 17 ! 0 -1 A -
Ayuda a fortalecer sus defensas -1 2| E 0 3 | E 1 1 E 5 B E 0 2 | Lo %
Ayuda en el control de las bolas de pelos 2 A1 L3 la 6 2 13 5 I -3 | .%’ P
Hace feliz a mi gato 0 | 4 i -4 1 i -1 6 i i) 81 i 2 | 3 = _j
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato - -2 | i - 3 i 2 1 i 5 | 4 i 5 -3 | N
Ayuda a controlar el peso del gato - 3 | L 17 - 2 - s - -2 | "l .fv,;;
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato - -1 | E - | 4 E - 2 E > 11 E = 1 2 % ; 7%
Base 236 188 146 107 277 229 188 256 387 322 e ’ 3
50T

d * Base conocedores 31
L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?



ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA POR CONOCEDORES co ecta

—
T O — L}

CAL ! ! a ! Hills !
2022 2023 | 2022 2023 | 2022 | 2022 2023 | 2022 2023
Esuna marca Premium  17% Wl 27% | 60% WM 61% '@ 61% 56% | 63% NEEEE 65% ! 10% | 5%
Es reconocida/de prestigio  17% WM 27% | 38% W 44% |  40% 43% | 4% W 57% % 20% W 12%
Es de tradicion/tiene afos en el mercado 1% M 14% | 9% W 1% | 15% 0 17% | 10% WE26% & | 21% W 12%
Tiene la publicidad que me gusta 5% | 4% E 7% 01 9% i 12% 9% E 8% N 11% : 6% | 4%
Es la marca mas vendida 6% 0 9% i 6% 01 7% E 12% 10% E 8% 1 8% E 21% W 15% §
Tiene variedad de productos y tamafos 21% [l 26% i 20% M 23% i 29% 33% i 20% W 30% i 20% M 17% En términos de
Se consigue en todas partes  15% M 21% C11% B 1% 7% 15% % ' 7% 1 10% ' 34% M 45% .
Tiene elprecio justo 8% W 23%% | 7% W 14% | 10% W 16% | 7% 1 6% | 30% M 24% LTECET
Su precio es econdmico 6% 1| 7% i 3% | 4% i 4% 5% i 2% | 2% i 39% M 38% _marca’ cr'ece
Hace ofertas y promociones 5% W 10% i 5% | 1% i 6% 5% i 4% 1 7% i 7% | 5% Hills en \{arlos de
Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios  11% W 19% i 32% WM 36% i 29% 38% i 22% WM 27% i 1M% 1 7% lO.S atributos
Es la que recomienda el veterinario 18% M 22% i 39% Wl 40% i 40% 42% i 24% WH 38% i 1% | 4% § mientras que
Esinnovadora 12% W 12% | 20% W 19% | 17% 0 22% | 15% W 25% | 10% 1 7% Q-ida Cat
Es una marca de calidad 19% [ 34% T i 38% W 51% i 40% 48% i 37% HEE 54% i 23% W 17% 3 decrece.
Se consigue en tiendas 16% M 24% : 9% | 4% E 9% 12% : 5% 1 9% i 42% W 47%
Es una marca que da confianza 15% [l 34% * i 23% WE 32% i 26% 36% T i 24% W 41% * i 24% MW 19%
Tiene la mejor relacién precio/calidad  12% Wl 30% T ! 15% W 16% L 19% 21% C13% 0 O12% | 26% M 20%
Tiene informacion de interés en internet  10% | 4% i 12% 1 8% i 12% 13% i 16% W 20% i 4% | 4%
Tiene presencia en redes sociales 8% W 18% 1 i 15% W 21% i 20% 20% i 18% M 25% i 6% | 4%
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.  10% | 7% i 8% | 1% & i 12% 11% i 9% B 14% i 6% | 5%
Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc) 12% [ 9% i 14% W 14% i 20% 18% E 15% MW 21% i 6% | 5%
Base 236 188 146 107 277 229 188 256 387 322
Promedio atributos 12% 18% 19% 20% 21% 23% 18% 24% 18% 15%

d * Base conocedores 32
Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara ;cual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algun otro? § 1 Dif. Significativas entre olas



BIP'S DE MARCA

Es una marca Premium

Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene afos en el mercado
Tiene la publicidad que me gusta

Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y tamanos

Se consigue en todas partes

Tiene el precio justo

Su precio es economico

Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios
Es la que recomienda el veterinario

Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza

Tiene la mejor relacién precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.

Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)

Base

d * Base conocedores

'
N

ST T

NN L w L AN LA 2 o000 & W

236

indx

CAT,
2022

2023
| 3
2 \
-5 |
-4 |
-2 |

5
I 8

e

EQUILIBRIO
2022 2023
35 M 39
12 N7
-8 -7 1

-2 1
-7 -3

-3 -2

-8 131

-8 0

-9 -7 |

-2 -4

17 B 18
23 m 27
6 s
12 N 23
-10 -18 B

2 [
-2 -1

2 |1

3 !
-2 -8 1

7 |7
146 107

2022

32 27
10 8
-5 8

1 -2

-4 -4

2 1
-15  -16

-8 3

-10  -10

-3 2

11 14
21 24
0 3
10 12
-13  -18

1 5

1 -2

0 3
5 2
0 -3

12 8
277 229

2022

N
co O

L AN o

1
—_
—_

.
OL\\I\ILL,A;,:,‘NOOO,L,\'OQ

-
©
©

w

=
=

2023

B 23

| 3

1
-6 |
-1 \
21 W
-13 1
-13 1

| 4

b 20

I 8

0l 19
20

1 11
-10 1

I 10

| 7

I 11

256

m 37

2022
-15

-6
4
-4

387

2023

SV |
9 |

_2|
_2|

322

Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?

Cco eckta

En imagen si se dan
diferenciales
relevantes
especialmente para:

Equilibrio y Hills, con
un perfil similar
siendo marcas
premium, prestigiosas,
de calidad y
recomendadas por el
veterinario.

Q-ida Cat relacionada

con precio y
distribucion.

33



ANALISIS DE MARCAS
P BAJO CONOCIMIENTO

APRENDIZAIJES:

 Las asociaciones tanto de producto como de marca
son bajas, las mayores estan en promedios de 10%.

« Las variaciones frente al ano anterior son minimas.

* Los diferenciales se dan solo en atributos y marcas
muy puntuales:

> Magic Friends por ser economica
» Proplan siendo premium y de calidad

» KiteKat avalada por veterinarios.

Cco ecta



) co ecta
ANALISIS DE CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con alto conocimiento +

Marcas con bajo conocimiento +
Altas asociaciones

Altas asociaciones

Analisis atributos de marca

Eje promedio de conocimiento 34%

Monello

Marcas con alto conocimiento +

Marcas con bajo conocimiento +
Altas asociaciones

Altas asociaciones

-ida

Atributos
%L1 soINqLIY
olpawoud a3

Gatss’ Whiskas

2y

Marcas con alto conocimiento + Bajas asociaciones

Marcas con bajo Conocimiento + ¥
AGICT —-OLD

] Bajas asociaciones

whiskas

Atributos
%L | SOINQLIY
olpawo.ud a3

Total conocimiento

Marcas con bajo Conocimiento +
J Bajas asociaciones

_ SEEIGN ¢

Total conocimiento




ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO POR CONOCEDORES co ecta

Las asociaciones son pocas y las diferencias frente a la medicidon anterior, minimas.

MAGIC s . T
- @ Kkitekat . [REM | smart | == flx
2022 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022
Tiene elsabor que le gustaa migato  10% F 12% | 13% B 1% | 17% 2% 1% L 2% 1% ox m% | sy 1 4%
Es para todas las razas ~ 16% 17% o 19% H 18% E m17% 1 25% i 11% L 7% 18% o 19% W 17% 8% 9%
Tiene una textura adecuada  10% 14% 1 14% B 10% i I 9% i 20% W 10% DA% 1% 10% B 1%L 5% 4%
Tiene variedad de opciones segin el tamafio y edad ~ 10% 12%  15% B 10% E N 13% v 18% 1 7% L 5% 3% | 14% W 16% 1 5% 6%
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios ~ 12% 14% + 16% B 1% i 1 7% Co17% B 1% v 2% 6% o 14%  WO18% 1 6% 6%
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo ~ 11% 10% po21% 9% I 8% o 18% W 10% v 6% 15% po13% B12% 1 6% 6%
Mantiene brillante el pelaje del gato 9% 13% .+ 16% 1 8% i m17% ¢ 18% W 10% L 5% 1 3% o 14%  WO15% 1 4% 4%
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor ~ 10% 9% Co13% B 11% E I 10% v 16% B 10% C4% 0 9% L 10%  WB12% 1 6% 3%
Es rendidor 8% 9% o 15%  W12% B14% 0 19% B1% 0 1% 2% Co9%  B1M% 1 4% 4%
Tiene mas proteina  13% I 1% 1 14% W 12% 1 7% o 15% 1 9% C3% 1 5% L19% W17% 1 5% 7%
Ayuda con la digestion 8% 14% 19% W 14% o M 18% 20% W 11% 6% 1 5% 14% W 17% 7% 6%
Tiene variedad de sabores  14% 10% 1 14% W 16% ! | 19% ro19% W 12% v 3% 1 2% o 11% B 12% r 9% 6%
Tiene pepitas de formas y colores diferentes 6% 9% Co18% 1 7% % I 8% L16% 1 5% L8% 2% C5% 1 7% 5% 4%
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad ~ 10% 12% C13% 0 10% E I 8% Co17% 1 6% C3% [ 1% ' 10% 0 8% L 10% 3% ¥
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato 6% 13% E 12% W 12% E B 12% E 15% 1 6% E 2% |1 1% E 12% 01 7% E 3% 4%
Previene a mi gato de problemas urinarios 7% [ 9% C14% 1 6% i 1 7% C14% 1 3% L% 1% CO13% W O14% 1 4% 3%
Ayuda a fortalecer sus defensas  10% & 13% | 16% B 10% ! mo14% 0 18% W 14% 1 7% | 2% C13% W O19% 1 6% 6%
Ayuda en el control de las bolas de pelos 9% 9% i 16% W 13% i W 17% i 14% 0 10% i 2% | 1% i 9% W 12% i 4% 4%
Hace felizamigato  10% © 10% ' 15% 1 7% i 1 8% C21% B10% 1 4% 1 5% Lo6% W 11% L 8% 1 6%
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato = 11% i 1 7% i m 18% i B 13% i [ 1% i m 18% i 5%
Ayuda a controlar el peso del gato - 12% E 1 7% E H 17% E B 12% E | 1% E B 13% E 5%
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato - 16% i I 11% i I 8% i i 10% i | 1% i m 18% i 7%
Base 141 153 121 118 - 45 52 41 97 55 195 207 368 355
Promedio atributos 10% 12% 15% 10% - 12% 18% 10% 4% 3% 12% 13% 6% 5%
d * Base conocedores ) . ) ) . o o ) 36
L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algun otro? § 14 Dif. Significativas entre olas



BIP'S DE PRODUCTO Cco ' eckta

No hay diferenciales de marca en términos de atributos de producto.

AGIC s . - o
; il . Kitekat ; [REM . smart == flx
2022 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022 2023 E 2022
Tiene el sabor que le gusta a mi gato 1 2 i -1 | 2 i -3 ] i 5 | 3 i -1 -1 i 1 -1 i 0 -1
Es para todas las razas 2 0 E -2 | 3 E 1 E 0 3 | E 2 | 4 E 3 2 | E 0 1
Tiene una textura adecuada 0 3 i -2 0 i 2 | i 1 |1 i 0 -1 i 2 -1 i -1 0
Tiene variedad de opciones segiin el tamafo y edad -1 -2 r -3 2 | E 0 P2 -4 | E 1 0 E 1 1 E -1 0
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios 2 1 i 0 0 i 5 i -2 1 i -2 | 3 i 2 | 4 i 0 0
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo 1 -2 v 5 2 | E -4 | - o 2 131 2 | r 0 1
Mantiene brillante el pelaje del gato -1 100 3| i | 5 D 0o 1 o 2 o i -2 -1
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor 1 -3 : -1 0 E -1 | : 0 1 E 1 | 7 E 0 -2 | E 1 -2
Es rendidor 1 2 b3 2 3 1+ 5 l2 1 -2 0 b0 2 b0 -1
Tiene mas proteina 3 0 L2 1 E -4 | L -4 -1 b '3 7 la 2
Ayuda con la digestion -2 0 i 3 1 i o | 4 i 1 -1 i 2 | 2 i 2 1 i 1 0
Tiene variedad de sabores 4 -4 : -3 | 4 E | : 0 1 E -1 -1 E -1 -3 | E 3
Tiene pepitas de formas y colores diferentes -3 0 i 4 0 i 0 i 0 -2 | i 5 0 i -5 -3 i 0 0
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad 1 2 E -2 1 E -1 | E 0 -2 | E 0 -1 E -1 -2 E 5 -1
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato -2 4 E -1 | 4 E | 3 E -1 -1 E -1 -1 E 2 -3 | E -2 0
Previene a mi gato de problemas urinarios -1 o 1 1 2 | i -2 | . -4 | N -1 L4 la -1
Ayuda a fortalecer sus defensas -1 0 L 2 | E 1 L2 3 1+ 3 -1 L la 1
Ayuda en el control de las bolas de pelos 1 -2 i 2 |3 i I 6 i -2 1 i -1 -1 i -1 0 i -1 0
Hace feliz a mi gato 1 e L0 -3 | E -3 | L4 1 3 1 5 2] L3 1
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato = 0 i = 3 | i 17 i - | 4 i - -1 i I 6 i - 1
Ayuda a controlar el peso del gato - 1o - -2 | E I 6 E - 13 - -1 E 1. 0
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato - 4 i = 1 i -3 i - 1 i - 1] i 5 i - 2
Base 141 153 121 118 - 45 52 41 97 55 195 207 368 355

d * Base conocedores 37
L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?



ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA POR CONOCEDORES

En atributos de marca tampoco hay asociaciones altas ni variaciones relevantes frente a 2022.

Es una marca Premium

Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene anos en el mercado
Tiene la publicidad que me gusta

Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y tamanos

Se consigue en todas partes

Tiene el precio justo

Su precio es econéomico

Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios
Es la que recomienda el veterinario

Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza

Tiene la mejor relacion precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.
Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)

Base

Promedio atributos
d * Base conocedores

Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?

6%

141
10%

4%

9%
153
13%

GATOS
2022 2023
1% 0 10%
9% 0 11%
10% 0 10%
7% 1% 8§
8% 1 8%
16% 1 8%
9% 1 8%
16% MW 16%
25% W 31%
4% | 2%
17% W 15%
8% 1 8%
10% 1 7%
16% N 10%
6% 1 5%
18% 1 10%
14% 0 11%
6% | 2%
7% | 2%
4% 1%
0% 0%
121 118
11% 8%

kitekat

2023
m 19%
W 19%
" 10%
" 10%

2022

N/A

0%

B 13%

I 6%

0%
I 6%
I 1%

W 23%

0%
7%

B 12%

I 6%
I 7%
I 7%
I 5%

W 17%
B 12%

I 7%

45
9%

2022
2%
11%

52
10%

2023
I 5%
i 10%
I 6%
1 7%
I 5%
1%
| 2%
B 12%
H 15%
7%
B 13%
1 7%
I 9%
i 9%
i 9%
m 13%
B 12%
I 8%
I 6%
I 5%

0%

M
8%

smart

2022
8%
6%

3%
0%
0%

97
4%

2023

| 1%

| 4%
0%

| 1%
0%

I 6%

N 12%

I 3%

i 8%
0%
0%
0%

| 1%

I 5%

B 11%

7%

| 2%

0%

55
3%

-

-' H\“ ,
2022 2023 i
47% W 43% |
26% W 36% !
9% W 30% 1!

3% | 5%

7% 1 7% E
15% W 24%
7% W 12%

s% 6% |
2% | 3%
2% 1 6% i
10% M 19%
229% W 29% |

9% 8% |
27% W 43% 1

6% 010% |
12% Wl 28% 1!

7% 010% !
4% 010% |

5% M 15% 1 |
4% 18%
0% 0% i
195 207
11% 17%

2.
2022
11% 1 10%
10% 0 1%
10% 1 7%
6% 0 11%
3% | 3%
10% 1 9%
7% 0 9%
5% 1 5%
6% 1 5%
4% | 5%
8% 1 8%
6% | 4%
7% 1 6%
10% 1 10%
7% W 13%%
8% 1 7%
5% 1 5%
3% 1 5%
9% W 14%
9% W 13%
0% 0%
368 355
7% 8%

§ 4 Dif. Significativas entre olas



BIP'S DE MARCA Cco ' eckta

Los principales diferenciales se dan para Proplan (premium y de calidad), Magic Friends (economica) y Kitekat (avalada por

veterinarios)
GIC s . —— g
! #ﬁﬁio?? . Kkitekat Dall . smart . O DL? ! fe’”‘-
2022 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022 2023 i 2022

Es una marca Premium 16 2 E -4 1 E I 10 E 10 5| E 3 -1 E 34 B2 E 0 0

Es reconocida/de prestigio 14 -1 i -7 0 i 17 i -2 4 | i 1 |1 i 13 I 13 i -1 2

Es de tradicion/tiene afos en el mercado -4 4 i 0 | 3 i | 3 i -4 2| i 0 -2 | i 1 I s i 3 -1
Tiene la publicidad que me gusta 3 0 i 2 -2 | E |7 i 2 | 4 : -1 1 -1 1 | 2 7

Es la marca mas vendida -1 1 i 0 | 4 i -3 i 3 1 i 0 -1 i 1 2 | i -2 1

Tiene variedad de productos y tamaios -4 0 E 2 -1 E | 2 E 10 -1 E 2 | 3 E 3 | 3 E 0 2

Se consigue en todas partes -6 5 E -2 -1 E -4 | E 2 0 E 4 I 10 E 2 3l E -1 2

Tiene el precio justo -1 1 i 7 I 11 i 5 i 14 | 5 i 3 | 2 i -2 5 | i -1 1
Su precio es econdmico -3 3 E 18 m 27 E | 2 E 13 I 10 : 3 |7 E 4 6| : 1 1
Hace ofertas y promociones 1 1 1+ 0 0 i -1 | i 2 | 4 i 0 0 i -1 1 1 2

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios 6 2 i 8 I8 i N/A B 16 i -3 | 4 i -1 -1 | i 3 | 4 i 2 0

Es la que recomienda el veterinario 4 5 i -1 [ 3 i 5 i -3 | 1 i -2 -1 i 14 B 18 i 0 22
Es innovadora -2 1 i 2 | 2 i |1 i 1 | 3 i 0 0 i 2 2 i 1 0

Es una marca de calidad 5 -2 i 0 -2 | i 0 i 5 6 | i 0 | 2 i 13 B 19 i -1 3
Se consigue en tiendas -4 3 -5 -4 | E 3 n -2 3 | : 3 o 3 9] E -1 3

Es una marca que da confianza -2 22 E 5 1 E -3 E 11 1 E 0 | 4 E 1 | 8 E -1 4

Tiene la mejor relacion precio/calidad -2 5 i 4 | 4 i 0 i 13 | 4 i 2 0 i 2 4 i -2 3
Tiene informacion de interés en internet 1 3 E 1 -1 E | 2 E 0 | 5 E 0 0 E 0 | 4 E -1 2
Tiene presencia en redes sociales -4 -4 i 0 -3 | i I 12 i -1 0 i 1 -1 i -1 | 4 i 4 8
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. 2 4 ! 3| i I8 b3 1 b -1 i -1 0o 5 8

Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc) 2 4 E -3 2 | E | 4 E -3 3 E -1 0 E -3 5 E -2 3

Base 141 153 121 118 45 52 41 97 55 195 207 368 355

d * Base conocedores 39
Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?



ANALISIS DE MARCAS
BAJAS ASOCIACIONES

APRENDIZAIJES:

- Gatsy y Nutre Cat son marcas debiles, sus
asociaciones son pocas.

- Las variaciones frente a la medicion previa no
generan un cambio en su posicion en la categoria.

Cco ecta




) co ecta
ANALISIS DE CONOCIMIENTO E IMAGEN

Analisis atributos de producto

Eje promedio de conocimiento 34%

Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
Altas asociaciones Altas asociaciones
45%

Analisis atributos de marca

0%
35%
Eje promedio de conocimiento 34%
0% Monello
73
8 Marcas con bajo conocimiento + Marcas con alto conocimiento +
3 25% P Altas asociaciones Altas asociaciones
> m
0 @ ; 2%
=] — Gida 23
ca &3
< 4 3
-
X0

- . GutsY Whiskas

5% Marcas con bajo Conocimiento +

, Bajas asociaciones (A - Marcas con alto conocimiento + Bajas asociaciones AGICT —-OLD

whiskas

Atributos
%L1 soInqLIyY
olpawo.ud a3

Total conocimiento

Marcas con bajo Conocimiento +
J Bajas asociaciones

SEEIGN &

Total conocimiento
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ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE PRODUCTO POR CONOCEDORES

Tiene el sabor que le gusta a mi gato

Es para todas las razas

Tiene una textura adecuada

Tiene variedad de opciones segln el tamano y edad
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo
Mantiene brillante el pelaje del gato

Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor

Es rendidor

Tiene mas proteina

Ayuda con la digestion

Tiene variedad de sabores

Tiene pepitas de formas y colores diferentes

Tiene carne/pescado/ pollo de verdad

Tiene un alimento para la personalidad de cada gato
Previene a mi gato de problemas urinarios

Ayuda a fortalecer sus defensas

Ayuda en el control de las bolas de pelos

Hace feliz a mi gato

Ayuda al desarrollo del cerebro del gato

Ayuda a controlar el peso del gato

Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato

Base
Promedio atributos

* Base conocedores

L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?

ESPURINA|

Gutsy

2022

14%
19%
16%
17%
17%
14%
17%
12%
14%
15%
14%
19%
25%
17%
13%
14%
16%
15%
14%

467
16%

2023

H 13%
| 20%
N 15%
B 15%
N 13%
N 12%
N 12%
B 12%
H12%
B 12%
N 12%
| 19%
W 18% 3
B 14%
B 11%
I 8%4
N 13%
N 12%
N 12%
i 10%
I 9%
H12%

419
13%

CAT
2022 2023
6% 17%
17% B 15%
9% 1 7%
12% B 1%
8% 1 7%
8% 1 9%
7% 1 7%
6% 1 7%
7% 1 8%
7% B 1%t
7% B 1%t
10% 0 10%
12% 1 8%
8% 1 9%
11% 1 8%
7% 1 7%
8% 1 9%
8% 17%
7% 1 6%

- 1 8%

- 1 6%

- 1 8%
470 441

9%

8%

Cco eckta

Algunas variaciones
puntuales para las marcas
pero que no representan
un cambio significativo de
su posicion en la
categoria.

§ 4 Dif. Significativas entre olas

42



CcoO eckta
BIP'S DE PRODUCTO

| NUTRE
4 !
2022 2023 i 2022 2023
Tiene el sabor que le gusta a mi gato -1 | 2 i -2 -1
Es para todas las razas -3 1 i 5 [ 3
Tiene una textura adecuada -1 | 3 i 0 0
. Tiene variedad de opciones segin el tamafioyedad -1 1+ 2 11
Contiene las vitaminas y los nutrientes necesarios 0 -1 i -1 -2 | - .
Favorece la salud del gato lo mantiene con vigor/entusiasmo -3 -1 i -1 0 N]nguna de las
Mantiene brillante el pelaje del gato 1 -2 | i -2 -2 | marcas presenta
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor -2 -1 j -2 -1 diferenciales a
''''''''''''''''''''''''''' Esrendidor 2 0 { 0 0o nivel de atributos
Tiene mas proteina -1 -1 i -2 | 3 de producto.
Ayuda con la digestion -2 -4 | i -2 1
___________________________ Tiene variedad desabores 2 13 .r 1 0
Tiene pepitas de formas y colores diferentes 11 I8 i 4 | 2
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad 2 | 3 i 0 |2
Tiene un alimento para la personalidad de cada gato -1 1 i 4 |2
______________ Previene a mi gato de problemas urinarios 1 2! i 0 0
Ayuda a fortalecer sus defensas -1 2] E -1 -1
Ayuda en el control de las bolas de pelos 1 0 i 0 -1
Hace feliza migato -1 0 i -1 2 |
Ayuda al desarrollo del cerebro del gato - -2 | i - 0
Ayuda a controlar el peso del gato - 3 | i - -2 |
Tiene un alimento para las necesidades de cada tipo de gato - 0 i - 0
Base 467 419 470 441

* Base conocedores
‘J L.1. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gatos ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Alglin otro?



0]

ASOCIACIONES ATRIBUTOS DE MARCA POR CONOCEDORES

Es una marca Premium

Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene anos en el mercado
Tiene la publicidad que me gusta

Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y tamanos
Se consigue en todas partes

Tiene el precio justo

Su precio es econémico

Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios
Es la que recomienda el veterinario

Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza

Tiene la mejor relacion precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.

Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)

Base
Promedio atributos

* Base conocedores

Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?

E{PURINA

Gatsy

2022
10%
11%
17%
7%
12%
15%
26%
19%
27%
9%
10%
9%
8%
14%
30%
18%
18%
7%
7%
8%
6%

467
14%

2023
I 9%
B 12%
10% 84
| 2% %
I 8%
W 19%
B 31%
B 15%
o 22%
1 5% %
B 1%
I 6%
i 10%
N 16%
B 32%
B 14%
N 13%
| 3% ¥
I 4%
| 3% §
I 5%

419
12%

NUTRE
2022 2023
16% W 14%
12% W 19% %
16% M 20%
5% 1 5%
8% N 10%
16% MW 15%
15% M 18%
8% 1 8%
7% 1 9%
6% | 4%
8% W 13%
9% 0 11%
9% N 10%
15% W 16%
16% W 17%
9% W 11%
9% 1 7%
6% 1 5%
7% 1 8%
10% 0 10%
10% 1 8%
470 441

10%

11%

Cco eckta

En términos de imagen de
marca, Gatsy decrece en
varios atributos mientras
NutreCat se mantiene en
una posicion muy débil.

44
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BIP'S DE MARCA

Es una marca Premium

Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene anos en el mercado
Tiene la publicidad que me gusta

Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y tamanos

Se consigue en todas partes

Tiene el precio justo

Su precio es econémico

Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de médicos Veterinarios
Es la que recomienda el veterinario

Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza

Tiene la mejor relacion precio/calidad
Tiene informacion de interés en internet
Tiene presencia en redes sociales

Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc.

Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)

Base

* Base conocedores

E{PURINA

COtS ]
2022 2023
-11 6 |
-11 -7
3 -2
-1 -3 |

1 | 2
-4 | 3
10 I 15
6 Il 6
17 I 15
3 1
-2 0

-4 3|

-4 1
-8 -4

14 117
0 -2 |

4 2
-1 1

-3 -4 |

-1 3

0 0
467 419

CAT
2022 2023
-1 -2 |
-5 -1 |

5 7
-1 0
-1 | 3
1 3 |

2 0
) 2|
-1 1
2 1
-2 0
-1 | 2
0 0
-3 5 |

4 0
-5 -7 |
-2 5 |

0 0

-1 -1

3 [ 3
6 | 3
470 441

Cco eckta

Gatsy tiene diferenciales
en precio y distribucion,
pero no son exclusivos ya
que varias de las marcas
lideres también los tienen.

45

Q.1. Ahora me gustaria que por favor me indicara jcual o cuales marcas de la categoria de concentrado/alimento para gatos que usted conoce diria que mejor responde a las siguientes caracteristicas? ;Algin otro?



Cco eckta

ANALISIS DE
POSICIONAMIENTO

APRENDIZAIJES:

* Proplan, Hills, Agility, Gold, Equilibrio, son marcas pequenas
pero con un posicionamiento claro como marcas premium y
de calidad, lo que les genera un espacio en la categoria
asociandose con los atributos que representan beneficios para
el gato como el desarrollo del cerebro, las defensas, el
control de peso, etc.

« Del otro lado estan las marcas que se destacan por ser
economicas: Mirringo, Q-ida Cat, Gatsy. En atributos de
producto, el Unico diferencial lo tiene Mirringo por sus
pepitas de colores.

« Ohmaigat se destaca y genera una posicion diferente y
exclusiva por tener un producto para cada personalidad. En
imagen de marca comparte el espacio de publicidad con
Whiskas y Cat Chow

46




Cco eckta

METODOLOGIAS DE ANALISIS

Mapa de posicionamiento

F2 (33%)

Un analisis de correspondencias es una técnica de mapeo geométrico donde se muestra como las marcas son percibidas en
el mercado y se despliega en un mapa de coordenadas x,y, de marcas y de atributos para representar esa percepcion.

F1+F2 (63%) vy

21 ¢ I 2
Ilustrativo ’ ‘ ‘ i

Se utiliza principalmente para:

el
1 S_“*_ o * Detectar fortalezas y debilidades relativas de las
<o R L marcas a travgs de los atrlt?utos -
. w1 * |dentificar atributos que sirven para discriminar
: R < ) dentro del set de marcas
i T e - Entender las relaciones entre los atributos
| g ﬂ == & * |dentificar el “perfil” de las marcas dado el set
.u, .T;. competitivo o .
Iﬁ_ i \\ N | 9 . Detggtar marcas  con SImllar,es y dlferentes
" . posicionamientos de mercado aun no cubiertos.
F1 (30%)
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MAPA DE POSICIONAMIENTO - 2023

Tiene pepitas de formas y colores diferentes

¢ 13 P ] Tiene un alimento para la
S W) Tiene carne/pescado/ personalidad de cada gato
@M pollo de verdad °15
wacic IRaiET] ¢ 12 Tiene variedad de sabores
MIRRINGG FRIENDS 0“

GATOS w

Ayuda en el control de las bolas de pelos
Es rendidor ¢ 9

Chunky

Textura adecuada
Qida * s m
&
Tiene el sabor que 2 F}Ulumuo
le gusta a mi gato Para todas las razas QUIL! 2
19 [AGIEITY"GOLD |
Hace feliz a mi gato ¢ m
Mantiene brillante el pelaje del gato, fe{lx_0
1 Ayuda a controlar el peso del gato

Favorece la salud del gato lo mantiene con Dau * 11
. Ayuda lyudaza fortalecer sus defensas

vigor/ entusiasmo ¢ ¢
8 ¢ T1ene més con la ®16

EPURINAY 4 Tiene variedad de opciones segln el

tamano y edad del gato

Tiene un alimento para las
2 necesidades de cada tipo de gato

Ayuda al desarrollo del
¢ 20 & cerebro del gato

F2 (50%)

Mantiene el popo firme, compacto y sin mal olor proteina digestion Previene a mi gato de ’-
Contiene las vitaminas y problemas urinarios ‘
los nutrientes necesarios Hills

para el gato -
T
F1 (40%)

A w N =

(8]

Cco eckta

Tiene el sabor que le gusta a mi gato

Es para todas las razas

Tiene una textura adecuada

Tiene variedad de opciones segun el tamaio
y edad del gato

Contiene las vitaminas y los nutrientes
necesarios para el gato

Favorece la salud del gato lo mantiene con
vigor/ entusiasmo

Mantiene brillante el pelaje del gato
Mantiene el popo firme, compacto y sin mal
olor

Es rendidor

Tiene mas proteina

Ayuda con la digestion

Tiene variedad de sabores

Tiene pepitas de formas y colores diferentes
Tiene carne/pescado/ pollo de verdad
Tiene un alimento para la personalidad de
cada gato

Previene a mi gato de problemas urinarios
Ayuda a fortalecer sus defensas

Ayuda en el control de las bolas de pelos
Hace feliz a mi gato

Ayuda al desarrollo del cerebro del gato
Ayuda a controlar el peso del gato

Tiene un alimento para las necesidades de
cada tipo de gato

48



@ MAPA DE POSICIONAMIENTO IMAGEN - 2023

F2 (45%)

Es reconocida/de prestigio®
2

Es innovadora ¢ 13

Tiene informacién de interés en internet ¢ 18

Tiene presencia en redes sociales 19 Kitekat
*

L 2
21
Tiene publicidad en internet (Youtube, Banners. etc)
felix

Tiene la publicidad que me gusta

Tiene variedad de
productos y tamanos

MAGIC
ERIENDS

GATOS

Su precio es economico

Ry
6 ¢ Chunky Se consigue en todas partes

3 10 oHace ofertas y promociones ® 7 4 15 Se consigue en tiendas

5 ¢
Es de tradicion/tiene Eslla marca
mas vendida

ooy AN0S €N el mercado

NUTRE o

’4

20 ¢ Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc

F1 (30%)

2
=]
FQUILIBRIO ; P—
EQUILIBRIC Avalada por la Tiene el precio justo | -Id?
. L Asociacion de 8 & ca
Es la que recom@nda el veterinario 4 ,, médicos MIRRINGG Smal't
Es una marca Premium 1 @ - Veterinari M Es una marca que - a — =
S eterinarios CAT . Tiene la mejor . i
da confianza * 7 olacis QJ/,’ Y
V- 11 ¢ 14 ®16 re ac.10/n lidad
‘. Xe GOLD : precio/calida
Hills EaSlisaagacis(8 Fs una marca de calidad P

O 00N O U A W N =

_
- O

_ = o =
o U1 N W N

-_
~N

18
19
20

21

Cco eckta

Es una marca Premium
Es reconocida/de prestigio

Es de tradicion/tiene afnos en el
mercado

Tiene la publicidad que me gusta
Es la marca mas vendida

Tiene variedad de productos y
tamanos

Se consigue en todas partes
Tiene el precio justo

Su precio es econdémico
Hace ofertas y promociones

Avalada por la Asociacion de
médicos Veterinarios (ACOVEZ)

Es la que recomienda el veterinario
Es innovadora

Es una marca de calidad

Se consigue en tiendas

Es una marca que da confianza
Tiene la mejor relacion
precio/calidad

Tiene informacion de interés en
internet

Tiene presencia en redes sociales
Tiene publicidad en tv, radio,
prensa, etc.

Tiene publicidad en internet
(Youtube, Banners. etc)
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Cco eckta
Conclusiones

Ohmaigat es la marca de mayor crecimiento en la categoria tanto a nivel de conocimiento como en

[ ] o o . . .
lo -‘ . atributos de producto e imagen de marca. Esto se da apalancado principalmente por Cali y
maat1 Barranquilla.
[ ]
5 En las variables de consumo se mantienen los indicadores sin variaciones frente a la medicion de
2022.
TOM o ot?rfilent . Total Conocimiento (incluye i . i . .
; ayudado) i i i i ] i i i i |
espontaneo , , , , , , , , , ,
2022 12030 3052 2023 2022 2023 A B C D E F A B C D E F
6% 9% ¥ 21% 29% 1 55% 61% 65% = 55%  75% % 39%%  55% 48% 64%  54%  48% @ 22% 4% 43%
BDF D ABDEE D BCDEF D D D D
Atributos de marca
. 2022 202300
Recordacién gty Rutesldolprocucte Es una marca Premium 30% 21% 3
publicitaria 2022 120237 E ida/d i 27% 37% *
2022 - Es para todas las razas 25% 32% * s reconocida/de prestigio > 2
. . . g ~ N o Tiene variedad de productos y tamanos 27% 37% &
16% 2% 1 Tiene variedad de opciones segun el tamano y edad 22% 31% ¢ ;
’ ’ Tiene variedad de sabores 23% 32% ¢ Se consigue en todas partes 24% 37% %
Se consigue en tiendas 25% 34% &
Es una marca que da confianza 22% 29% *
Tiene publicidad en tv, radio, prensa, etc. 26% 40% *
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Cco eckta
Conclusiones

7R

Don Kat, por el contrario decrece en varios indicadores incluyendo intencion de compra y reemplazo y
' en algunos atributos de imagen y producto.

. Otras marcas compradas Intencion de compra (la compraria +
TOM Preferencia S e :
en el ultimo mes definitivamente la compraria)
13% 9% ¥ 2% 5% % 93% 82% ¥

Atributos de marca

2022 (720237

Intencion de reemplazo (la recomendaria + Tiene la publicidad que me gusta 14% 9% §
definitivamente la recomendaria)

2022 — Tiene el precio justo 35% 26% %
12% 8% 8

Hace ofertas y promociones

93% gex ¥ Es innovadora 24% 15% 4
Tiene presencia en redes sociales 17% 1%y
Tiene publicidad en internet (Youtube, 16% 9% §

Banners. etc)
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ANEXOS
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HABITOS DE COMPRA co ' ecta

Tamafio que compra Forma habitual de comprar concentrado Tamafio que compra en empaque
en empaque
2022 2023
2022 2023 ST \\l 2022 2023
1 I
1 . 1
I Compro una marca en particular, I Hasta 250
0 0 1 gramos 9 9
Hasta 250 gr ~ 25% - 20% | en un empagque cerrado, pre- 71% 72% i 2% I 3%
Més de 250 r hast H empacado en la fabrica I Mas de 250 gramos ) )
as de g 505(1)5; 42% - 42% \ ! hasta 500 33% - 23%
e e e e ———_——,,,,,—————— i R
Mas de 500 hasta 1
[0)
Méas de 500 gr hasta 1 kg~ 23% - 29% + kilo  32% - 41%
Compro a granel una marca en Mas de 1 kilo hasta 2
. s as de 1 kilo hasta
, 0 0 particular, empacado en el sitio 27% 25% ) 14% 16%
Mas de 1,5 kg hasta 2 kg 6% I 3% 8 donde la compro kilos -
Mas de 2,5 hasta 4 9 9
Masde 3,5 kg hasta4kg 0% 0% 8 [ 8%
Mas de 4 kg hasta 5 kg 1% | 1% Compro a granel sin especificar la Mas de 4 hasta 10 4% I 4%
marca , empacado en el sitio 2% 2%
Més de 5 kg hasta 10 kg 1% | 1% donde la compro Mas de 10 kilos 1% | 1%
as de asta 0 o
Nosabe 5% I 5%
, 0 [0)
Masde 10kg 6% [ 5% Base: 1.051 1.052
B: 795 B:829 B: 256 B: 223

t ‘ Dif. Significativas entre olas

H8. Y con relacion a estas opciones ;como diria usted que es su manera habitual de comprar concentrado/alimento para su gato?
H.9. ;Cudl es la presentacion (tamafo) que mas compra de concentrado/alimento para su gato? 54
H.10. ;Cuantos gramos compra de concentrado/alimento empacado para gato, cada vez que compra?



HABITOS DE COMPRA Y CONSUMO o ecta

Cantidad de paquetes Precio pagado por )
Frecuencia de compra
comprados cada paquete P
2022 2023 2022 2023 2022 2023
Todos los dias 1% | 1%
1 paquete 84% 80% Desde $1000 - $3000 5% | 2%
4-6 veces por semana 2% | 1%

Desde 53100 - 55000 24% I 13% 2-3 veces por semana 13% l 13%

2 paquetes 12% I 13% Desde $5100 _ $8000 18% l 17% 1 vez a la semana 32% - 31%
1 vez cada 15 dias/ 2 vecel;ea: 28% . 229 &
Desde $8100- 515000 17% [ 23%
3 paquetes 2% 4% 1 vez cada 3 semanas 2% I 6%t
Desde $16000 - $30000 14% I 14% 1 vez al mes 12% [ 14%
4 paquetes 1% 2% Desde $30200 - $60000 8% I 129 1 vez cada mes y medio 2% | 5% ¢
1 vez cada 2 meses 3% I 3%
Desde $62000 - @ 9
$100000 & I 8% 1 vez cada 3 meses 4% I 3%
5 paquetes 0% 1%
1051 1051 Con menos frecuencia 1% | 1%
Base: 1.051 1.052 $25.929  $35.844 1.051 1.052

14 § Dif. Significativas entre olas

H11. ;Y qué cantidad en (paquetes) de concentrado/alimento para gato compra cada vez que efectta la compra?
H11.1. ;Cuanto paga por cada paquete de concentrado/alimento para gato, cada vez que realiza la compra?
H12. En general, ;cada cuanto compra usted concentrado/alimento para su gato?




HABITOS DE COMPRA Y CONSUMO

Duracion del paquete

2022 2023
Menos de 3 dias 5% | 4%
Entre 3y 4dias 12% N 11%
Entre 5 diasy 1 semana 27% Il 27%
Entre 1y 2 semanas 21% [ 18%
Entre 2y 3 semanas 11% 0 9%
Entre 3y4semanas 4% 01 7% %
1Tmes 11% N 11%
Masde 1mes 10% W 14% *
Base: 1.051 1.052
Lugar de compra 2022 2023
Tiendas especializadas de 36%  38%
mascotas
Tiendas de barrio 29% = 33%
Supermercado de barrio 30% 29%
Supermercado de cadena 21% = 24%
Tiendas de descuento (D1, .,
Ara, Justo y Bueno) = o
Aplicaciones/ Serv1qos 4% 6%
Online
Veterinaria - 5%
Almacenes al por mayor 1% 39
(Makro, Alkosto, Pricemart) '~ 0
Plazas mayoristas 2% 2%
Base: 1.051 1.052

0]

Forma de alimentar al gato

2022 2023
Solo le doy concentrados/
' Lo alimento 82% - 78%
exclusivamente con
concentrados
Mezclo o vario .
concentrados con comida 2% 7% 1

casera

Mezclo o vario
concentrados con comida
himeda

14% I 12%

Mezclo o vario 1%

concentrados con snacks

1%

Mezclo o vario 0%
concentrados con restos de 1%
comida

Base: 1.051 1.052

H13. ;Cuanto le dura/rinde ese empaque que acostumbra comprar? / H14. ;Ddnde suele comprar el alimento concentrado para su gato?
Q.2 ;Cudl es la forma como usted usualmente alimenta a su gato? / Q3. Y segln esta tarjeta ;Usualmente con qué frecuencia le suministra alimento concentrado a su gato? /

Q4. ;Aproximadamente cuantas TAZAS de alimento concentrado le da a su gato en cada comida?

Frecuencia de suministro

concentrado
2022 2023
Mas de 3
veces al 8% | 7%
dia
3 veces al o
, 39% 36%
dia
2 veces ?l 39% I 38%
dia
1 vez al dia 13% I 17%
1 vez calda 0% 1% 1
3 dias
Base: 1.051 1.052

Cco eckta

Cantidad de concentrado

Menos de media
taza de
concentrado

Media taza de

concentrado =
Una taza de 529
concentrado
Taza y media de o
5%
concentrado
Dos tazas de
7%
concentrado
Mas de dos tazas
2%
de concentrado
Otro 0%
Base: 1.051

1 § Dif. Significativas entre olas

2022

9%

suministrado

2023

|6%‘

I 30%
. 52%

4%
5%

1%

1% %

1.052

56



co ecta
FORMA DE ALIMENTAR AL GATO

Bogota Medellin Cali B/quilla B/manga Eje
(A) (B) ©) (D) (E) Cafetero (F)
2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2022 2023 2022 2023 2022 2023

Solo le doy concentrados/

Lo alimento
% 78% : % 0 0 % % 1 0 % 0 % % %

concentrados AEF ADEF E
Mezclo o vario o 1 . .
concentrados con comida 2% 7% 1% I 9% 4 1% 4% 1% 2% 6% 13% ¢ 17% 14% 2% 4%
casera BC BCF BCF
Mezclo o vario 12% . 6% 9% 23Y%
concentrados con comida 14% o 15% 15% 27% 8% 4% | 8% 7% ’ 1% 0 7% .
humeda 5 BCD BCDE
, 1% ) % . 0% 2% 0%
Mezclo o vario o 1% 0% ox 1% 0% 0% ‘ 1%
concentrados con snacks D
Mezclo o vario 0% . 1% 0% 2% 1% 0%
concentrados con restos de 1% 1% 0% 0% 0% 4% AC 0% A 0%
comida :
Base: 1.051 1.052 B:301 B:300 B:200 B:201 B:200 B:200 B:150 B:150 B:101 B:100 B:106 B:100

ABCDEF Diferencias significativas

4 § Dif. Significativas entre olas entre ciudades 2023

d Q.2 ;Cudl es la forma como usted usualmente alimenta a su gato? 57



FRECUENCIA SUMINISTRO CONCENTRADO

2022

Mas de 3 veces ?l 8%
dia

3 veces al dia 39%

2 veces al dia 39%

1 vez al dia 13%
1 vez cada 3 dias 0%
Base: 1.051

2023

E

I 36%
I 38%

I 17%

1.052

Bogota
A)

2022 2023

6% | 8%
c

36% I36%
43% I36%

13% I 17%

D
0% ‘ 1%
B:301  B:300

d Q3. Y seglin esta tarjeta ;Usualmente con qué frecuencia le suministra alimento concentrado a su gato?

Medellin

(B)
2022

9%

44%

34%

11%

0%

B:200

Cali B/quilla
© (D)
2023 2022 2022 2023
|5% 9% 2% ¥ 13% 20%
ABCF
I 28% a0% | 46% 35% I 27%
3 ABD
I 42% 6% 36% 34% . 499
E o
ACE
23% % 14% 16% 18% 4% 3
DE D
1% 1% 0% 0% 0%
B:201 B:200 B:200 B:150 B:150

1 § Dif. Significativas entre olas

B/manga

(E)

2022

15%

57%

16%

12%

0%

B:101

Cco eckta

Eje
Cafetero (F)

2023 2022

|11%CF 8%

I 47% ~2k
BD

I 30%% 40%

I 11% 12%
D
0% 0%
B:100 B:106

2023

\2%

I 37%
I 42%

I 13%
D

4%
BCD

B:100

ABCDEF Diferencias significativas
entre ciudades 2023
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CANTIDAD DE CONCENTRADO SUMINISTRADO

2022
Menos de media
taza de 9%
concentrado
Media taza de 26%
concentrado
Una taza de 529
concentrado
Taza y media de
5%
concentrado
Dos tazas de
7%
concentrado
Mas de dos tazas
2%
de concentrado
Otro 0%
Base: 1.051

MQ4. ;Aproximadamente cuantas TAZAS de alimento concentrado le da a su gato en cada comida?

2023

|6%‘

I 30%

4%
5%
1%

1% *

1.052

- B3

Bogota
(A)

2022 2023
3 | 5%
17% I 20%
599 . 60%
BCDE

5% I 6% CEF

12% I 8% BCEF

3% 2%
0% ‘ 0%
B:301  B:300

Medellin
(B)

2022 2023

14% | 3% 8

39%
41% AF
39% . 46%
D
s | 4%
0,
» ‘ 1%
1% 0%
g | 4% ¢
AD
B:200 B:201

Cali

2022

31% 49%
t AF

51% 39%
1 1

2% | 1%
0% 0%
C 3% 1
AD
B:200 B:200

B/quilla
©
2022 2023

24% I 11% §
ABF

34% . 50%
1 AF

an [ 29%,

1% | 4%F
0
0% ‘L/g: t
0% | 2%
BC
0% 0%
B:150  B:150

1 § Dif. Significativas entre olas

Cco eckta

B/manga Eje
(E) Cafetero (F)
2022 2023 2022 2023
17% I 15% ABCF 7% | 3%
[0)
48% 38% 26% I R
AF
0
32% . 43%D 52% - 79% %
ABCDE
o)
1% 0% s  OF
1%
19 | 1% 4% ’
0% | 1% pc 6% 0%
1% 29% 0% ‘ 1%
B:101  B:100 B:106 B:100

ABCDEF Diferencias significativas
entre ciudades 2023
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ANALISIS DE TOP OF MIND

Ciudades
Bogota (A) Medellin (B) Cali (C)
2022 2023 2022 2023 2022
Mirringo 133 | 15% 30% [ 40% AC 21% 19%
CatChow 1565 | 17% B 13% |38 15% 12% B
Donkat  10% | 7% 12% | 6% 9% 10%
Monello  15% ] 14% BCDEF 0% | 1% 1% 1%
QidacCat 2% | 1% 5% | 2% 20% G
Ohmaigat 7% | 7% 5% | 7% 7% 19%AtB o
Chunky Cat 4% | exE 8% | % E 6% 6% E
Gatsy 6% | 3% 7% || 11% ACDEF 3% 3%
Whiskas 3% | 6% 4% | 5% 7% 6%
Agility Gold 6% | 4% 1% | 7% tcp 2% 2%
Max Cat 4% | 4% D 5% | 4% D 1% 1%
Nutre Cat 1% | 2% 2% | 3%C 3% 0% §
Felix 1% 0% 1% 0% 1% 3% AB
otros 7% W 14% 3% | 7% 0% 3%

(d P1. jPodria decirme cual marca de concentrado/alimento para gatos conoce o ha oido mencionar?

Barranquilla (D)

2022
49%
12%

9%

2%
1%
10%

2023
Ml 32% 8 Ac
B 23%t BC
B 14% AB
1%
1%
| 4%
| 6% E
| 2%
| 9% EF
| 1%

0%
| 2% c

0%

| 6%

Bucaramanga (E)

2022

24%
15%
17%
3%
18%
4%
0%

2023
0 29% AC

N 14% B
0 18% AB
| 3%

| 18% ABDF
b 9%

0%

1%

1%

1%

0%

| 2% C

0%

| 4%

ABCDEF Diferencias significativas

entre ciudades 2023

Cco eckta

]
Cafetero (F)

2022

22%
12%
7%
0%
13%
3%
16%
4%
9%
6%
1%
1%
0%
3%

1 § Dif. Significativas entre olas

2023

B o29% A

B 14%x B
B 15% AB
| 2%

| 4% 8 A
| 7%

N 1% E
0%

| 2% %

| 7% cp
| 2%

1%

0%

I 7%
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PREFERENCIA-CIUDADES

TOM Preferencia

Bogota Medellin ; Cali
(A) i (B) | (€)
2022 2023 i 2022 2023 i 2022

Monello 17% M 18% BCDEF 0% 0% i 1% 1%
Mirringo 10y, M 16% | 329, [ 41% i 19% 17%
CatChow 119, M 12%B i 12% | 3%¥ ACE i 13% 8% B

Ohmaigat g N 7% : s W 8% : 8% 18% % ABDF

Chunky Cat 49 I 7%E i c% W 6%E i 7% 7% E

Max Cat 4% 1 7%CD i s 0 4%D i 1% 1%
Donkat 1490 0 6% % | 14% 06% ¥ | 9% 1%

Hil's 2% | 3%B i 0% 0% | 0% | 2%

Agility Gold 455 | 3% 2% W 6%CD e | 2%

Gatsy 4% | 3% i 6% W 8% ACDF | 3% | 3%

Whiskas 3% | 2% i a% 1 4% i 6% | 5%

BRforcat 3% | 2% : 0% 0% : 0% 1%

Nutra Nuggets 1% | 2% i 1% | 2% i % 0%

Total Equilibrio 1% | 1% : 9% | 2% | 9% 0%
Q-daCat 2% | 2% % 1 2% 250 10 19%
Base: 300 301 i 201 200 i 200 200

(d M1. Podria decirme cual es la marca de concentrado/alimento para gato que prefiere?

B/quilla
D)

2022 2023

0% 2% B

49% I 38% ACE

100 W 13% B

0% | 2%
20 N 7%E
0% 0%
9o, M 16% AB
1% 0%
1% | 1%
4% | 1%
50 I 6% AE
0% 0%
0% 0%
0% 0%
1% | 1%
150 150

ABCDEF Diferencias significativas

entre ciudades 2023

Cco eckta

1 § Dif. Significativas entre olas

i B/manga : Eje

! (E) ! Cafetero (F)

| 2022 2023 ! 2022 2023

| 4% | B | 0% | 3%B

i 280, [ 24% i 210, WM 28% AC
i gy, M 9% B i gy, M 14%B

i 5% M 11%D 5 30, 0 8%D

| 1% 1% i 18% 1748 E
| 0% | 1% ! 16 | 3%

1500 M 25% ABC 109 M 14% AB
1% 0% 10 0%

i 1% | 1% i 6% I 6%cD

i 1% | 2% i 4% 0%

i 8% 0%¥ ; 506 | 1%

i 0% | 1% i 0% 0%

i 0% 0% | 0% | 1%

| 0% 0% | 0% 0%

l 12% B8 17% : 15% 0 7%

L 101 100 100 100
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MAYOR FRECUENCIA-CIUDADES co ecta

Marca mds comprada en el Ulfimo mes

Bogota Medellin Cali B/quilla B/manga Eje
(A) (B) ! (©) ! (D) : (E) : Cafetero (F)
2022 2023 2022 2023 2022 2022 2023 2022 2023 2022 2023
Monello 16% M 18%BCDEF§ 0% 0% i 1% 1% i 0% [2% B i 6% | 1% B i 0% | 3% B
Mirringo  13% W 16% 3200 N 41% ALF 18% 16% | 48y W 38% ACE 0% 2% 219 W 27% AC
CatChow 10% M 12%8 | 11% |3% 8 14% | 9% B i 9% M 13% 8 : 7% B%E 79 W 14%8
Donkat 15% N 8% & | 13% De6xy 9% 12% i 9, M 16% 18 i 16% M 26%ABCF: 120, M 14% B
Ohmaigat 7% B7%0 | 500 0 7%D ! 8% 19% ABDEF 1 0% | 2% | 50 M7%0 39 W90
Max Cat 3% N0 7%cD ! 50 l4%cD ! 1% | 1% | 0% 0% | 0% | 1% | 19% | 3%
Chunky Cat 4% 0 7%E ! 6% le%E : 7% 6% | 205 N 6% ! 2% | 1% i 150 M 8% E
Gatsy 5% | 3% i 6% B 9% ACDF i 3% 3% é 4% | 1% i 0% | 1% i 3% 0%
Agility Gold 4% | 3% i 2% flesco 1% 2% i 0% | 1% i 0% | 1% i 5o I 6% CD
Hil's 2% | 2% i 0% 0% i 0% 1% i 1% 0% i 1% | 1% i 19 0%
Whiskas 1% | 2% i 4% | 4% i 6% 4% i 5% I 6%Ac i 6% 0% ¥ ! 4% | 1%
Total Equilibrio 1% | 1% | 1% | 2% | 1% 0% | 0% 0% | 0% 0% | 0% 0%
Nutra Nuggets 2% | 1% : 1% | 1% | 0% 0% | 0% 0% | 0% 0% | 0% | 1%
BRforcat 3% | 1% | 1%  ox | 0% 1% | 0% 0% | 1% 0% | 0% 0%
Q-idaCat 2% | 1% 4% | 2% 25% 21% ABDF 1% | 1% 18% B0 21% ABDFE 19% N 7%y AD
Nutre Cat 1% | 1% i 2% | 4% AC 3% 0% 8 i 2% | 1% i 1% | 2%c i 10 | 1%
Kirkland Signature 1% | 1% i 0% 0% i 0% 0% i 0% 0% i 0% 0% i 0% 0%
Birbo Premium 0% | 1% E 0% 0% E 0% 0% i 0% 0% i 0% 0% i 0% 0%
Base: 301 300 ’ 201 200 200 200 | 150 150 : 100 101 : 100 100
ABCDEF Diferencias significativas
(d H.1. ;Cual es la marca de concentrado/alimento t as h d L dlti ? entre ciudades 2023 T § Dif. Significativas entre olas 62
PA para gatos que mas ha comprado en el ultimo mes



ATRIBUTOS NEGATIVOS DE PRODUCTO

| NUTRE ids e o
MIRRINGG U @ car REE & GOSN
2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 @ 2023 2022 2023 2022 2023
Tiene colorantes artificiales  22% 20% 14% 14% 11% 8% 10% 10% 16% 11%%  20% 15% 8% 10%
Le sienta mal a la digestion mi 0 0 0 o 0 0 o o o o o
gato 16% 11%8 5% 7% 2% 3% 8% 6% 6% 3% 8 9% 9% 2% 4%
Mi gato no se lo come  14% 12% 5% 6% 4% 6% 12% 13% 5% 4% 12% 9% 2% 6%
Hace que migatocoma masde @ 30 yo0 gy g4 2% 1% 8% ., 6% ., 6% ., 3% 2%
porcion normal 7% 6% 6%
Hace que mi gato se vomite  12% 10% 5% 5% 1% 3% 6% 6% 5% 4% 9% 6% 1% 4%
No lo llena  12% 10% 3% 5% 3% 2% 8% 7% 2% 3% 7% 4% 2% 4%
Norinde 10% 9% 7% 9% 2% 1% 10% 6%8 4% 7% 9% 4% 1% 3%
Es costosa 4% 3% 28% 25% 13% 9% 5% 2%8  29% 20% 8% 5% 3% 11% 10%
Base 867 853 833 796 482 440 414 392 778 717 416 401 349 333
\-%; |I'I.:|3| HLIBRIO Chuﬂk's' STy G "n;mm\ Dal_i tEE ‘mﬁt_’
2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 @ 2023 2022 2023
Tiene colorantes oo o 16% ox® 7% 1% 14% 12% 13% 7% 8% 6% 5% 2% 1% 4%% 4% 8%
artificiales
Lesientamalala o o 4y 5y 2% - 5% 4% 1% - 0% 2% 2% 7% 2% - 7% 9%
digestion mi gato
Mi gato no se lo come 5% 3% 4% 6% 0% - 5% 55 2% 1% 1% = 3% 4% 5% 2% 1% 5% 17%
Hace que migatocoma 3o g5y gy q39 3% 1y 5% 4% 2% 1% 2% 1% 5% 2% 4% . 4% 5%
mas de la porcion normal 4%
Hace que mi %";‘)tr;’]iz 5% 2% 3% 6% 1% - 3% 3% 0% - 1% 4% 2% 9% 2% - 7% 1%
No lo llena 2% 4% 3% 5% 1% - 3% 3% 0% - 1% 3% 9% 2% 4% -3 10% 5%
No rinde 4% 3% 9% 11% 3% - 5% 3% 2% 1% 5% 3% 4% 3% 7% 5% 2% 8%
Es costosa 12% 21% 38% 33% 58% 47% 14% 11% 46% 42% 43% 37% 6% - 51% 50% 3% 1%
Base 191 150 265 283 141 107 648 570 229 251 163 177 58 43 158 203 70 51

* Base conocedores
L2. Hablando de la categoria de concentrado/alimento para gato ;Cual o cuales marcas de las que usted conoce, responde mejor a las siguientes caracteristicas de producto? ;Algin otro?

Oh-

2022 = 2023 2022 2023
12% 9% 10% 10%

4% 5% 5% 6%

TB0;
U

2022 2023 2022 | 2023
12% 18% 9% 5%

8% 10% 1% 2%
8% 11% 5% -
4% 2% 6% 1% ¥

8% 7% 1%

5% 6% 1% -

7% 6% 4% 4%
2% 4% 24% 11% &
117 125 124 121

t ‘ Dif. Significativas entre olas =01 - 02 - 03
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DETONANTE
S DE COMPRA GATOS co ecta

Ranking 2022 2023 I T
NETO BENE Primera
FICIs QUE OFRECE A LA MASCOTAI 54% posicion iii.”ﬁfa Tercera Cuarta
ue no haga dafio a la mascota 15% 56% e posicion Qu.m.ta
Que cuide la Que sea sal 14% 9 . [ 28% | 30% | posin
salud de las mascotas/Las proteja de enferm:(;j:(?le 2% 6% ‘310/’ 6% 5% 30%
Beneficioso ; ES 13% 13% % 2% 9 8% 6%
para la digestion ~ 19% 127"‘ 4% 5% 1% 2% 1%
Cuide el pelaj 0 9 ? 6% °
NETO LA pelaje 25 4% 39
[ NETOLATABLANUTRICIONAL DEL PRODUCTO) 57 26% 9% 4% 4% 3;’ 6%
9 ] 7 D
Los nutrientes  31% 58% 10% 11% >%
Que lo alimente  13% 27% 14% 20 i%
Que tenga prote Que tenga vitaminas  14% 10% § 2% 9% 7% 5% —
e |na§ / que tenga més proteinas 1% 13% 5% 3% 3% on 0%
———— 1%t s p % 2 o
(o] 0
NETO EL SABOR 6% ¥ 2% 4% 6% z 1%
B — 6 4% 4% 0
uen sabor/Sabor 5% 51% _° 1% 2% 10%
. 0
cwe variedad de sabores 7% 7 3% e 15% -
NETOE le guste a mi mascota 44% 1% % 2% 2% 3% >, 3
L PRECIO DEL PRODUCTO 41% 21:/ 3% 4% 8; 1%
- (]
| Hpredo ¢ 2% 26% _1 11% 6% o
NETO REFERENTE A LA MARG econémico  17% ’ S T T U =
TR T L [ 19% 3% 2% o 11%
am B e 23 7% 7% . 4% 5%
Qu arca 2% ° 5% o °
e sea una marc . 5%' % 7% o
Que sea un ali @ reconocida 2% 3 2% o e
. alimento de buena calidad ~ 12% . o % 1% -
NETO omendado por el veterinario 3% 14% 1% 1% 3% 2% 8%
CTERISTICAS DEL PRODUCTO P 4% % 5% . 0% 9
Que sea el indi = 29 2% 1%
Q elindicado para la raz 26% % % 1% 3% 9
vesea el adecuag o 1 T 2 1
0 para la edad de la mascota 1% 1% 8% _° 1% 1%
0,
Lot El aroma/Olor agradable 3; 1% 0% 0% IA
(] ()
xtura adecuada del concentrado 4% o 0% 1% Of 0% 1%
Que sea rendid ) % 1% 9 0% 0% o
or 11% 2% 0
b 10% 9 2% 9 ,
1% 1%
2% o ° 1%
2% 3% 3%
4% ° 3%
3% o
5% 29
(o]

Base: 1051 1052

(d MO. ;Cudles so
n los aspectos mas i
as importantes que u
sted toma en cue
nta a la hora de e
scoger un alimento c
oncentrado para su
gato?
§ 1 Dif. Significati
. ativas entre olas =01
=01-02-03 64



CoO

HABITOS DE COMPRA Y CONSUMO DE ALIMENTO HUMEDO

0]

Forma de alimentar al gato con
alimento humedo

Le mezclo el alimento himedo
con el alimento concentrado

Le doy el alimento humedo solo

Le doy el alimento humedo con
snacks

Le mezclo el alimento himedo
con comida casera

2022 2023
0% 1%
2% 1%

Base: 173 164

Frecuencia de suministro

de alimento humedo

Mas de 2 veces al dia

2 veces al dia

1vezaldia

2-3 veces por semana

1 vez por semana

1 vez cada quince dias

Menos frecuente

T1. Con cudles de las siguientes frases se identifica mas al momento de alimentar a su mascota con alimento himedo

T2. ;Con qué frecuencia suele darle alimento himedo a su mascota?

2022

4%

7%

11%

18%

28%

21%

11%

Base: 173

T3. Por favor seleccione de la siguiente lista cuales son los aspectos mas importantes al momento de escoger un alimento himedo.

2023

t e, il
N, N
e o

Aspectos mas importantes al momento
de escoger un alimento humedo

2022

Que sea una marca de calidad 46%
El precio 38%
Que le guste a mi mascota 59%

Que le caiga bien a mi mascota 33%
Que ofrezca beneficios nutricionales para mi 35%
mascota

Que ayude con la digestion 37%

La proteina que ofrece el alimento humedo 29%
(carne, pollo, pescado)

La apariencia visual del alimento himedo 11%
(textura, tamafio de los trozos, etc)

La cantidad de liquido que contiene el 9%
alimento humedo

La naturalidad del alimento hiumedo 20%

Que nutra a mi mascota 29%

Que el empaque sea practico 13%

Que tenga ingredientes de calidad 30%

Que sea una marca reconocida / de prestigio 15%

Base: 173

ecta

2023

32%
16%
64%
48%

42%
45%
48%

13%

10%
21%

164
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iGRACIAS!

Email: lbaena@connecta.com.co
Teléfono: +57 1 3153451204



