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Categoria
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Promedio Actos de
Compra en el mes

KG promedio por
Acto de compra
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Unidades prom comprado
en el mes por hogar

Penetracion

Promedio marcas
compradas en el mes

Promedio Lugares de
Compras visitados al mes
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Top 5 : Canales mas visitados en el mes
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24,83 % 21'29 % 22,66 %26.26 %

14,98 %

6,44 %

Mercados Bodegas

6.06% 3,58 %

Abastos Supermercado Tradicional

Independiente

Top 3: Penetracion y Share Volumen Marca
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@ Penetracion @ Share Volumen por Marca
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69,40 %
53,79 %
60 %
29,55 % 17 %

SANTONI CORINA PRIMOR

Share Volumen por Marca OTRA Compra media y Acto de Compra
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SKUs por Top 5 Marcas
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Penetracion de la Categoria en los Hogares
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