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34,0 %

Penetracion

1,7

Promedio Actos de
Compra en el mes

1,1

Promedio marcas
compradas en el mes

1,8

Unidades prom comprado
en el mes por hogar

Top 3: SKUs mas comprados en el mes

0.4

KG promedio por
Acto de compra

1,2

Promedio Lugares de
Compras visitados al mes

Share Volumen por Grupo

Light ® Medium @ Heavy @SuperHeavy

445-500 grs 71,31 %
175 grs - 22,41 %

910-1.000 grs I 2,73 %

20,11 % (20,11%) —,

30,68 % (30,68%) —

Top 5 : Canales mas visitados en el mes
@ Share Volumen por Canal @ Penetracion
29,25 % 28,12 %

13,77 %

6,65 %

Mercados

11,51 %
[+
7.56 % 3,96 %

Abastos Supermercado

Independiente

Bodegas

47,22 % (47,22%)

5,04 % 2,01%

Tradicional

abril de 2023 :

Top 5: Penetracion y Share Volumen Marca

@ Share Volumen por Marca @ Penetracion

67,68 %

4,95 %

21,67 %

7,89 %
OTRA

1.34 % 0,41 %

0,
7,93 % 3,92 % 0,68 % 0,27 %
N

MAVESA KRAFT LA RENDIDORA ARIAS ADD

Share Volumen por Marca OTRA Compra media y Acto de Compra

@ Compra media KG @ Actos de Compra

MAVESA OTRA

DONA TITA 0,81 %

LA AMERL.. | o.cs >
peL ReY [ o.5s «
LAGIRAL... | o.38 »
AKoZ | o.36 %
LALUCHA | o.36 %

KRAFT  ARIAS LA

ADD  RENDI...

SKUs por Top 5 Marcas

@ 1000 - 5000 grs @175 grs @275 grs @445-500 grs @910-1.000 grs @BOLSA 100 - 400 cc @ OTRA

66,49%

100,00% 100,00%

28,32% 27,60%

MAVESA ARIAS ADD LA RENDIDORA
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Penetracion de la Categoria en los Hogares
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