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ATENAS RETAIL SCANNING

RETAIL
SCANNING

La solucidn Retail Scanning de Atenas es una herramienta de aplicacidn tactica que permite obtener informacion continua de las
categorias de productos en cualquier formato autoservicio que esté incluido en nuestro panel de colaboradores, con la finalidad de
brindar a nuestros aliados las herramientas necesarias para tomar decisiones basadas en hechos reales

=

X

La metodologia censal
permite ser mucho mas
preciso.

No hay proyecciones ni
errores estadisticos.

Panel abierto que ira
creciendo y aumentando
la representatividad.

z

Al no realizar proyeccion,
permite tener un mayor
nivel de detalle en areas
y mercados, mientras
estas tengan
representatividad.

Permite conocer el
comportamiento de las
categorias al maximo nivel
de detalle de los productos
(nivel codigo de barra).

Se podran crear nuevas
categorias de forma mas
rapida.

Mientras el panel pueda
aumentar la frecuencia de
envio de data, Atenas podra
optimizar las entregas para
nuestros clientes.

Inicialmente, podremos
entregar informacion de
forma semanal y mensual.
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l iESTAMOS ORGULLOSOS DE SER ALIADOS DE LOS MEJORES RETAILERS DEL PAIS!
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EN NEGOCIACION (52 TIENDAS)

La Muralla
34 06 01

NUMERO DE TIENDAS @ NACIONALES @ ANDES @ CAPITAL @ CENTRO @ ORIENTENORTE @ CENTRO OCCIDENTE @ OCCIDENTE




“y- +500 PUNTOS DE VENTA Gy

5 SCANNING
l iESTAMOS ORGULLOSOS DE SER ALIADOS DE LOS MEJORES RETAILERS DEL PAIS!

FARMACIAS CADENAS
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¥~ (1) CESTA DE ALIMENTOS BASICOS

l Peso en valor
Peso en unidades

Top categorias en ventas valor de
la cesta Alimentos Basicos-USM

Resto Cat. (3) Harina de Maiz
18% 19%

Margarina
10% Aceites
Comestibles

, 169
Azucar s

11%

) - Café
Pastas Alimenticias 14%

12%

4 de 9 Categorias hacen el 61% de
las ventas valor

UTM VS PTM

USM: diciembre 2021 a mayo 2022
UTM: marzo, abril y mayo 2022

Top categorias en ventas unidades
de la cesta Alimentos Basicos-USM

Resto Cat. (3)
14%

Harina de Maiz

Margarinas 26%

8%

Café

9% . . .
’ Pastas Alimenticias

Azucar 15%

14%
Arroz
14%

4 de 9 Categorias hacen el 69% de
las ventas unidades

UTM VS PTM






ATENAS GRUPO CONSULTOR - 2022

A
|PANTRY\

on
a]

ESTADISTICOS RECOLECCION

OOO DISENO MUESTRAL

a@h

Autoadministrada
Por aplicativo

Error: £+ 2,5%
Confianza: 90%

Aleatorioy
estratificado

UNIVERSO TAMANO DE LA MUESTRA METODOLOGIA FRECUENCIA
Hogares pertenecientes a los NSE 2120 a nivel Cuantitativa, a través Recoleccién diaria
ABC+,C,DyVyE, delas 7 regiones nacional del Panel de hogares

ATENAS.
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CAPITAL

Dto. Capital,
OCCIDENTE Miranda, Vargas

Falcon y Zulia CENTRO Hogares 428
Hogares OCCIDENTE A '
343 Lara,
Portuguesa

Y Yaracuy ' - ORIENTE
Hogares 257 ) NORTE

Sucre, Anzoategui,

) Nueva Esparta
ANDES Hogares 193
Barinas, Tachira,

N U E S I RAS 7 Trujillo y Mérida
Hogares 257
A I ORIENE SUR
A R EAS A E N AS Monagas, Bolivar,
< Delta Amacuro.
Hogares 214

+ Profundidad con NUESTRO PANEL
De 2.120 hogares a nivel nacional



CESTA ALIMENTOS BASICOS

| ‘
Peso en valor
46% (V¥ -6pp)

Gasto Medio
$153 ( A +25%)

Penetracion Cesta
100% (A +1pp)

Unidades Compradas
110 Uni (A +4%)

PENETRACION TOP 10 CATEGORIAS

HPSM mUSM
el 92% 94% 89% 90% 86% 88% 86% 87% 82% 85% 83% 84%
Harina de Maiz Margarinas Azucar Pastas Alimenticias Aceites Comestibles Arroz Huevos
UNIDADES PROMEDIO POR HOGAR
35,6 36,1
. . 10,5 10,5 13,3 12,5 12,9 14,6 66 64 15,3 16,2 89 10,4
. I e — — I N —
Harina de Maiz Margarinas Azucar Pastas Alimenticias Aceites Comestibles Arroz Huevos
$38,0 $14,7 $15,5 $16,1 $17,4 $16,0 $32,9

GASTO MEDIO POR HOGAR USM

A
‘PANTRY\

Peso en unidades
47% (V¥ -3pp)

78% 81% 78% 77%
Café Harina de Trigo
85 389 7,7 73
I . I .
Café Harina de Trigo
$12,4 $9,2

Fuente: Home Pantry — USM vs. PSM
USM (Dic21-May22)
PSM (Jun21-Nov21)
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LA CATEGORIA SE MANTIENE ESTABLE EN HOGARES IF;IACN)'INIIQE
COMPRADORES PARA EL MES DE MAYO TENIENDO UN

CRECIMIENTO PARA JUNIO DE +7PP
COMPRA MEDIA [KILOS]
PENETRACION PASTAS ALIMENTICIAS- TOTAL NACIONAL

2,72

N ABRIL MAYO

GASTO MEDIO [USD]

MAYO m JUNIO

Abril Mayo Junio

COMPRA UNID. [UNID]

COMPRANDO MAS KILOS Y UNIDADES,
MIENTRAS EL GASTO INCREMENTA

H ABRIL MAYO
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alexandradiaz@atenasconsultores.com barbarafischer@atenasconsultores.com | alexandercabrera@atenasconsultores.com

f o
@AtenasGrupoConsultor @atenasgrupoconsultor , @atenasgroup @ @atenasconsultores.com



